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WLEPKA JAKO TEKST MINIMALNY

Stowa kluczowe: wlepka, tekst minimalny, krajobraz jgzykowy, tekst multimodalny.

STRESZCZENIE

Krajobrazy jezykowe stanowig wspotczesnie przedmiot intensywnych badan lingwistycznych. Badania
prowadzone pod szyldem linguistic landscape umozliwiajg znalezienie odpowiedzi na pytania o uteksto-
wienie miasta nie tylko przy uzyciu takich form jak tablice informacyjne, szyldy czy reklamy, ale takze
komunikatéw transgresywnych, tj. uzytych w miejscach do tego nieprzeznaczonych. Przykladem takiego
tekstu miejskiego jest tzw. wlepka, czyli niewielki komunikat naklejany w réznych punktach przestrzeni

miejskiej. W artykule dokonano przegladu literatury poswieconej wlepkom oraz tekstom minimalnym w uje-
ciu genologicznym. Nastepnie — odnoszac si¢ do korpusu badawczego — opisano, jak w wypadku konkret-
nych wlepek realizowany jest powierzchniowy, komunikacyjny i kompozycyjny minimalizm, warunkujacy
uznanie wlepki za tekst minimalny. Realizacj¢ tego celu powigzano z udzieleniem odpowiedzi na pytania

o specyfike semiotyczna wlepek oraz katalog petnionych przez nie funkcji. Na korpus badawczy bedacy
przedmiotem analizy ztozyly si¢ zlokalizowane w centrach warminsko-mazurskich miast 74 wlepki, kto-
re: 1) tworzyty niewielki pod wzgledem rozmiaru komunikat transgresywny (umieszczony np. na stupie

sygnalizacyjnym, znaku drogowym, przystanku autobusowym, tawce czy drzwiach); 2) miaty charakter
multimodalny; 3) stanowily spojna pod wzgledem strukturalnym jednostke znaczeniowa o dajacej si¢ ziden-
tyfikowac¢ funkcji. Badanie pozwolito wskaza¢ 5 kategorii funkcjonalnych omawianego gatunku. Oprocz

wlepek protestacyjnych wyrdzniono komunikaty o charakterze tozsamosciowym, edukacyjnym, solidarnos-
ciowym i reklamowym. Kazda z kategorii zilustrowano przy pomocy reprezentatywnych przyktadow. Na

podstawie analizy rozwigzan multimodalnych stosowanych w omawianych wlepkach wykazano, ze kom-
pozycyjny, komunikacyjny i powierzchniowy minimalizm czyni z wlepek miniteksty, ktore w przestrzeni

miejskiej sa w stanie realizowac¢ szereg réznych funkcji i stanowi¢ wazny element krajobrazu jezykowego.
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1. WPROWADZENIE

Miasto to dla wspotczesnego cztowieka nie tylko przestrzen, w ktorej osiedlit sie, zyje
1 pracuje, ale takze miejsce, w ktérym realizuje swoje zréznicowane potrzeby komu-
nikacyjne. Oprécz budynkdw, ulic czy skwerdw przestrzen miejskg w istotny sposéb
wspottworza obecne w niej komunikaty, ktore ze wzgledu na ich przypisanie do tejze
przestrzeni 1 realizowane w niej funkcje okresla si¢ mianem tekstow miejskich. Ich
zadania sg zréznicowane: tablice z nazwami ulic organizuja przestrzen miejska, znaki
uliczne okreslaja zasady poruszania si¢ po niej, szyldy i reklamy informuja o ofer-
cie towarowej 1 ustugowej, a afisze kinowe i teatralne prezentujg repertuar instytucji
1 wnosza w przestrzen miejskg pierwiastek artystyczny. Wszystkie te teksty tworza tzw.
krajobraz jezykowy miasta. To wlasnie na podstawie tego krajobrazu mozna okreslic,
czym aktualnie zyje dane miasto i poznac jego historie. W dtuzszej perspektywie kraj-
obraz jezykowy rejestruje przemiany spoteczno-kulturowe zachodzace na danym tere-
nie, ale jest tez czuly na sygnaly zwiastujace ich nadejscie, np. pojawienie si¢ w dane;j
spotecznosci ludzi postugujacych si¢ jezykiem innym niz jezyk miejsca, zwykle dosé¢
szybko znajduje odzwierciedlenie w krajobrazie jezykowym. To, jak utekstowione jest
miasto, stanowi rezultat dziatan podejmowanych przez jego statych i czasowych uzyt-
kownikow: mieszkancow i gosci. Ich zréznicowane potrzeby komunikacyjne znajduja
odzwierciedlenie w roznorodnosci gatunkowej, strukturalnej i funkcjonalnej tekstow
miejskich. W przestrzeni miejskiej teksty te maja rézny status np. ze wzgledu na typ
nadawcy (instytucjonalny/prywatny, zbiorowy/indywidualny) lub miejsce ekspozycji.
Oproécz tekstow o wysokim statusie, uwazanych za niezbedne do organizacji przestrzeni
miejskiej i wypetniania jej podstawowych funkcji, pojawiajg si¢ tez takie, ktorych sta-
tus moze by¢ uznany za nizszy m.in. z uwagi na ich transgresywnos¢, oznaczajaca, ze
wystepuja w miejscach albo w ogole do tego nieprzeznaczonych, albo dotaczaja do
komunikatow juz obecnych w danym miejscu, wspotdzielac z nimi okreslong ptasz-
czyzne, a nawet wchodzac w swoisty dialog (por. Schmitz i Ziegler 2016). Przyktadem
takiego transgresywnego komunikatu jest tzw. wlepka'.

W artykule, ktory wpisuje si¢ w badania z zakresu linguistic landscape (por. Landry
1 Bourhis 1997; Blackwood 2015, 2018; Ben-Rafael i Ben-Rafael 2015; Jaworski i Thur-
low 2010; Tophinke i Ziegler 2019; Spolsky 2020; Opitowski 2020; Makowska 2020),
uwaga poswiecona bedzie strukturalnym i funkcjonalnym aspektom wlepek jako tekstow
minimalnych wspottworzacych krajobrazy jezykowe. W pierwszej czgéci zaprezentowa-
ny zostanie aktualny stan badan wlepek w ujeciu kulturowo-lingwistycznym. Nastep-
nie — wraz z wprowadzeniem perspektywy genologicznej — w centrum zainteresowania

' 'W uzyciu sg dwa warianty zapisu: vlepka lub wlepka. Jak wyjasnia Mirostaw Banko, ,,pisownia
przez v jest czg¢scia grupowej tozsamoscei vlepkarzy — nie odbierajmy im mozliwosci pisania w taki sposob.
Osoba postronna moze oczywiscie pisa¢ wlepka i ja sktaniam si¢ do takiej pisowni, zwlaszcza gdy widze
wlepki ponaklejane w miejscach, w ktorych bym ich wolat nie widzie¢” (SJP: https://sjp.pwn.pl/poradnia/
haslo/vlepka;11131.html (26.02.2023)). W artykule przyjeto zapis przez w.


https://www.jbe-platform.com/search?value1=Eliezer+Ben-Rafael&option1=author&noRedirect=true
https://www.jbe-platform.com/search?value1=Miriam+Ben-Rafael&option1=author&noRedirect=true
https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/vlepka;11131.html
https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/vlepka;11131.html
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znajdg si¢ rozwazania na temat sposobu rozumienia tekstu minimalnego®, ktére pozwolg
odpowiedzie¢ na pytanie, czy wlepka spelnia zasadnicze kryteria definicyjne umoz-
liwiajace uznanie jej za minitekst. Przedmiotem badania przedstawionego w dalszej
czesci artykutu beda wlepki zlokalizowane w centrach warminsko-mazurskich miast.
Uwaga skoncentrowana zostanie na ich analizie strukturalno-funkcjonalne;j, ktorej celem
bedzie zaprezentowanie tego, jak w przypadku konkretnych wlepek realizowany jest
powierzchniowy, komunikacyjny i kompozycyjny minimalizm, warunkujgcy uznanie
wlepki za tekst minimalny. Realizacja tego celu wigze si¢ z udzieleniem odpowiedzi
na pytania o specyfike semiotyczng wlepek oraz katalog pelnionych przez nie funkcji.

2. WLEPKA W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ — STAN BADAN

Zgodnie z definicja stownikowa wlepki to ,,karteczki z rysunkami, nalepiane w autobu-
sach i tramwajach dla zabawy™. Definicja ta odnosi si¢ do poczatkow tzw. wiepkarstwa,
kiedy to wlepki pojawiaty si¢ niemal wytacznie w srodkach transportu publicznego. Jak
zauwaza Urszula Lesinska:

Dzi$ wlepki rozpowszechniane sg takze (a moze nawet gtdéwnie) w Internecie. Internauci, czgsto nie
zdajac sobie sprawy z tego, ze sa to wlasnie wlepki, przesylaja je sobie siecig — dla zabawy. Dzigki nim
trafiaja one do zdecydowanie wigkszego kregu odbiorcow (Lesinska 2007, 81).

Obecnie wlepki wyszty daleko poza swoje pierwotne srodowisko i sg silnie reprezen-
towane w przestrzeni medialnej, ktora wprawdzie sprzyja ich kolportazowi, ale jed-
nocze$nie wyklucza mozliwo$¢ uzycia tego komunikatu zgodnie z jego pierwotnym
przeznaczeniem, tzn. przylepienia w wybranym przez nadawce miejscu®. Bycie wlepka
w petnym tego stowa znaczeniu mozliwe jest tylko tam, gdzie istniejg warunki do jej
przyklejenia. Stwarza je m.in. przestrzen publiczna, w ktorej wlepki stajg si¢ elemen-
tami krajobrazow jezykowych. Siggaja po nie najczesciej ludzie mtodzi, ktorzy — jak
wskazuje Lesinska (2007, 81) —,,w ten sposob wyrazajg swoj stosunek do otaczajacej
rzeczywistosci”. Orla Vigse zwraca uwage na to, ze ,,wlepki pojawiaja si¢ w przestrzeni
publicznej jako znak aktywizmu, ale aktywista pozostaje bez twarzy, jest raczej kolek-
tywem niz szeregiem jednostek” (Vigse 2010, 43, thum. MM)°. Jednak juz w sytuacji,
gdy wlepke wykorzystuje si¢ np. jako nos$nik reklamy, okre$lenie jej nadawcy staje si¢

2 Pojecie tekstu minimalnego wg Czachura (2020).

3 SJP https://sjp.pwn.pl/slowniki/wlepka.html (11.12.2022).

4 Rzeczownik wlepka etymologicznie wigze si¢ z czasownikiem wilepiac, ktorego obszary znaczeniowe
okreslane sa nastgpujaco: wlepiac naklejke, czyli umieszcza¢ w $rodku czego$ za pomoca kleju lub innej
trudnej do usuniecia substancji; wlepia¢ wzrok, czyli zatrzymywac na dhuzej na jakims$ obiekcie; wilepiac
kare, czyli pot. wyznaczaé jako kare lub obowiazek; wiepiac towar, pot. sktania¢ kogo$ do kupienia lub
przyjecia czegos, czego nie potrzebuje albo co narazi go na strate, por. WSJP: https://wsjp.pl/haslo/do_dru-
ku/62579/wlepiac [26 lutego 2023].

5 “Stickers appear in public space as a sign of activism, but the activist remains faceless, a collective
rather than a number of individuals” (Vigse 2010, 43).


https://sjp.pwn.pl/slowniki/wlepka.html
https://wsjp.pl/haslo/do_druku/62579/wlepiac
https://wsjp.pl/haslo/do_druku/62579/wlepiac
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mozliwe. Anonimowi, czesto takze przypadkowi, pozostaja natomiast odbiorcy wlepek.
Wisrdd czescei spoteczenstwa wlepkarstwo bywa postrzegane jako budzacy dezaprobate
akt wandalizmu: pojawiajac si¢ w miejscach do tego nieprzeznaczonych, wlepki moga
bowiem zaburza¢ porzadek i poczucie estetyki.

Bez wzgledu na stosunek do wlepek nie sposob nie zauwazac ich obecnosci i roli
w przestrzeni publicznej. Dostrzega to grono badaczy, wérdd ktoérych wlepka bywa
uwazana za wrgcz wzorcowy przyktad realizacji kultury uczestnictwa oraz aktywnosci
semiotycznej wspotczesnych uzytkownikow kultury (por. Jenkins 1992, Fiske 2010).
Perspektywe tzw. kultury ulicy reprezentuje m.in. Jakub Petri (2016). Swoje stanowisko
zwigzane z przypisaniem wlepki do kultury ulicy a nie street artu autor uzasadnia tym,
ze ,.kultura ulicy [...], chociaz w wielu aspektach przenika si¢ z tzw. street artem oraz
nieartystycznymi dziataniami komercyjnymi w przestrzeni miasta, ktore wykorzystuja
media uznawane za artystyczne, posiada swoj wlasny, specyficzny, wykraczajacy poza
powyzsze kontekst” (Petri 2016, 101). Wlepka stanowi przyktad dziatan nieformal-
nych: pojawia si¢ w miejscach do tego nieprzeznaczonych i funkcjonuje w swoistej prze-
strzeni przejscia, a jej autor powinien mie¢ Swiadomosé, ze efekt jego dziatan czesto ma
charakter ograniczony czasowo. To — zdaniem Petriego — sprawia, ze wlepka traci swoj
wymiar artystyczny na rzecz bycia jednym ze ,,swoistych katalizatorow mikro zdarzef
w przestrzeni publicznej” (Petri 2016, 102). Tymczasem Anna Kmie¢, badajaca formy
sztuki ulicy, traktuje wlepke jako wspotczesng forme graffiti, umozliwiajaca prezenta-
cje tworczosci w sposob bardziej subtelny i dyskretny niz to ma miejsce w przypadku
wielkoformatowego graffiti: ,,Vlepka prowokuje, ale nie przyttacza, intryguje, lecz nie
narzuca si¢” (Kmie¢ 2015, 140). Autorka zwraca uwage takze na to, ze wlepka moze
by¢ uzyta jako silne narzegdzie propagandowe oraz stuzy¢ ksztattowaniu roznych form
tozsamosci, np. kibicowskiej czy miejskie;j.

Badacze dostrzegaja we wlepce takze forme buntu w przestrzeni publicznej, wpi-
sujacg si¢ m.in. w zalozenia nurtu okreslanego jako culture jamming (Carducci 2006),
obejmujacego rozne formy walki z dominujacymi dyskursami potaczone z dziataniami
na rzecz transmisji wlasnych, opozycyjnych znaczen. Hannah Awcock (2021), zajmu-
jaca si¢ badaniami z zakresu tzw. geografii oporu, dostrzega we wlepce wazne narze-
dzie obywatelskiego protestu. Autorka zwraca uwagge na to, ze samoprzylepne naklejki
wynaleziono wprawdzie w latach dwudziestych XX wieku, jednak dopiero w latach
siedemdziesiagtych uzyto ich po raz pierwszy do wyrazania opinii w przestrzeni publicz-
nej. Wspotczesnie wykorzystywane sa przez ruchy spoleczne, grupy protestacyjne czy
partie polityczne 1 dotyczy¢é moga np. kwestii politycznych, migracji, praw pracowni-
czych czy praw zwierzat, ale takze tozsamosci ptciowej czy weganizmu. Poszukujac
odpowiedzi na pytanie o to, do czego stuza wlepki protestacyjne, Awcock podkresla, ze
wykorzystuje si¢ je m.in. do 1) reklamowania wydarzen (spotkan, wiecow, marszow);
2) wyrazenia solidarnoS$ci i poparcia; 3) naktaniania do podejmowania okreslonych
dziatan; czy 4) wzmacniania poczucia tozsamosci zbiorowej. Nawigzujac do opisanych
przez Rose (2016) czterech obszaréw analizy wizualnej, Awcock wskazuje, ze wlepki
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protestacyjne mogg przemieszczac si¢ na duze odlegtosci i pojawia¢ w miejscach
niezwigzanych z ich pierwotnym znaczeniem: czg¢$ciej wystepuja w miastach niz na
wsiach, w centrach i punktach handlowych niz w dzielnicach mieszkalnych. Badaczka
dostrzega we wlepkach protestacyjnych rodzaj kreatywnej i jednoczesnie bezposredniej
interwencji w przestrzen publiczng. W jej ocenie ,,wlepki protestacyjne sg konkretnym
mechanizmem, za pomocg ktoérego jednostki i grupy moga domagac si¢ swojego pra-
wa do miasta” (Awcock 2021, 525, thum. MM)%. Manifestacja ta mozliwa jest dzieki
wykorzystaniu materialnych i wizualnych wlasciwosci wlepek.

Na ztozono$¢ strukturalng wlepek zwraca uwage Georg Schuppener (2015), ana-
lizujacy kombinacje jezykowo-obrazowe stosowane we wlepkach prawicowych eks-
tremistow. Autor zauwaza, ze w wypadku takich wlepek dominujg motywy zwigzane
z budowaniem radykalnego $§wiatopogladu i akceptacja réznych form przemocy. Silna
jest reprezentacja komunikatow stuzacych autoidentyfikacji srodowisk radykalnych
oraz kreowaniu obrazu wroga. Budowanie takiego przekazu wymaga zaangazowania
réznych srodkow:

W wielu przypadkach mozna tu méwic o tekstach skoncentrowanych na jezyku lub na obrazie. Oznacza
to, ze przekaz jezykowy jest w centrum uwagi i jest jedynie ilustrowany przez obraz lub odwrotnie —
obraz jest jedynie wzmacniany przez komponent jezykowy. Zdecydowana wigkszo$¢ rozpatrywanych
tu naklejek jest wige skoncentrowana na tekscie lub obrazie (Schuppener 2015, 197, thum. MM)'.

Schuppener zauwaza, ze elementy jezykowe wlepek stuzg jedynie wzmocnieniu prze-
kazu, ktorego dominujagcym zrodtem jest obraz, lub tez odwrotnie — obraz wzmacnia
przekaz plynacy z jezyka. Warstwa werbalna takich wlepek ma zazwyczaj charakter
emotywno-perswazyjny i cechuje si¢ wysokim stopniem kompresji jezykowej. Zda-
niem autora mozna to uznaé¢ za pewng specyfike gatunkowg wlepek w srodowiskach
radykalnych, ktorym zalezy przede wszystkim na budowaniu prostego, mocnego prze-
kazu: wlepka ma oddziatywaé podobnie jak plakat, tzn. transportowac prosto skonstru-
owane tresci w sposob umozliwiajacy szybka recepcje.

W polskojezycznych publikacjach poswieconych wlepkom zauwazalne jest skupie-
nie na kwestiach szczegdtowych, zwtaszcza dotyczacych jezyka stosowanego w tych
komunikatach. Badania Urszuli Wrobel (2014) dowodzg, ze wyznacznikiem wielu wle-
pek jest dowcip stowno-sytuacyjny, zrozumiaty dla ludzi nalezacych do tego samego
kregu kulturowego. Za jeden ze sposobow kreacji dowcipu we wlepkach autorka uznaje
modyfikacje jezykowe. Badaczka dostrzega duzy potencjat wlepek w tworzeniu ro6znego

¢ “Protest stickers are a concrete mechanism through which individuals and groups can claim their
right to the city” (Awcock 2021, 525).

7 “Hier finden sich zahlreiche Fille, in denen von sprach- oder bildzentrierten Texten gesprochen wer-
den kann. Das bedeutet, dass die sprachliche Botschaft im Fokus steht und durch das Bild lediglich illust-
riert wird oder umgekehrt ein Bild durch den sprachlichen Bestandteil nur noch einmal bekréftig wird. Der
weit iberwiegende Teil der hier konkret betrachteten Aufkleber ist also entweder text- oder bildzentriert”
(Schuppener 2015, 197).
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rodzaju dowcipnych neologizméw opartych na znanych odbiorcom pierwowzorach.
Wroébel postuluje, aby analizujac wlepki, bra¢ pod uwage zarowno ich cze$¢ werbal-
na, jak tez obrazkowa, poniewaz kontekst rysunkowy stanowi integralng cze¢$¢ wlepki
1 istotnie wptywa na odbidr calo$ciowego przekazu. Takze Urszula Lesinska (2007)
zauwaza, ze autorzy wlepek czesto wykorzystuja w warstwie graficznej i jezykowe;j
motywy rozpoznawalne w danej kulturze i zwigzane ze srodowiskiem lokalnym. Chet-
nie siegaja np. po nazwy wilasne, w tym miejscowe czy osobowe. Jesli autor wlepki
chce kogo$ osmieszy¢ i1 zdyskredytowaé, dokonuje np. roznych zabiegdw jezykowych
na nazwisku tej osoby i tworzy w ten sposob przezwiska lub wyzwiska. Nazwa wlasna
uzyta we wlepce staje si¢ tym samym zréodtem dowcipu opartego np. na okreslonej
modyfikacji stowotwdrczej nazwiska, przypisaniu znanej postaci jakiej$ absurdalnej
wypowiedzi, zastosowaniu zabawy stownej (np. neologizmu, kontrastu, modyfikacji
wyrazow i zwiazkow frazeologicznych). Jak podkresla Lesinska, ,,inwencja wlepkarzy
jest olbrzymia i doskonale wpisuje si¢ w znane z komizmu jezykowego chwyty i zabie-
gi” (Lesinska 2007, 101).

Podsumowujac, nalezy podkresli¢, ze na gruncie naukowym wlepka zostata wpraw-
dzie dostrzezona jako jeden z komunikatow obecnych w przestrzeni publicznej, ale wcigz
brakuje — zwlaszcza polskojezycznych — opracowan poswieconych wyltacznie wlepkom
i prezentujacych ich ztozonos$¢ semiotyczno-funkcjonalng w ujeciu lingwistycznym.
Stad potrzeba przyjrzenia si¢ wlepce jako tekstowi minimalnemu i mozliwo$ciom jego
wykorzystania w krajobrazach jezykowych.

3. WLEPKA JAKO TEKST MINIMALNY - PERSPEKTYWA GENOLOGICZNA

Jak zauwazaja Marta Sleziak i Izabela Olszewska, ,,w dotychczasowych badaniach
nad wydawnictwami efemerycznymi nie uwzgledniono dostatecznie potencjatu jezy-
kowego — czy szerzej — komunikacyjnego drukéw ulotnych” (Sleziak, Olszewska
2020, 184). Tymczasem potencjal ten jest znaczacy i wigze si¢ z silng obecnoscia
efemer w przestrzeni publicznej, do ktorej przynalezg one z racji tego, ze 1) sa w niej
prezentowane i dystrybuowane; 2) ich nadawcami i odbiorcami sg uzytkownicy tejze
przestrzeni; 3) dotycza zaréwno zycia codziennego, jak i aktualnych, waznych dla danej
spotecznosci kwestii, ktére bywaja przedmiotem debaty publicznej. Whasnie wsrod
takich komunikatow wymieniane sa wlepki, ktore w szczegolny sposob przystosowaty
si¢ do kontekstu swego uzycia, tj. przestrzeni publicznej, przyjmujac posta¢ kompak-
towych struktur werbalno-wizualnych. Ze wzgledu m.in. na zr6znicowanie semio-
tyczne wlepek, nierzadko bedace zrédlem ich atrakcyjnosci wizualnej, Alois Gmeiner
uznaje wlepki za miniplakaty:

Miniplakatami nazywam nic innego jak wlepki lub naklejki samoprzylepne. Sa one mate, kolorowe i bar-
dzo przyciagaja wzrok, dzigki czemu stanowia doskonalg alternatywe dla duzych plakatow. Takie mate
plakaty mozna przyklei¢ wszedzie. Nie ma zadnych kosztow, o ile nie popehni si¢ zadnego przestgpstwa
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materialnego. [...] moga by¢ umieszczone przez dlugi czas na powierzchniach, ktore bytyby niedostgpne
dla zwyktych reklamowek (torby szkolne, rowery, samochody itp.)* (Gmeiner 2005, 180, thum. MM).

Na réznorodno$¢ semiotyczng i znaczenie aspektu wizualnego komunikatow obec-
nych w przestrzeni publicznej zwraca uwagg takze Ulrich Schmitz, ktéry podkresla,
ze wiele sposrdd tych komunikatow to swoiste wiadomosci dla oka (,,Botschaften fiirs
Auge”, Schmitz 2018, 27), ktore maja sta¢ si¢ dla odbiorcy zrodtem szybkiego, jasno
sformutowanego przekazu. Ten budowany jest zazwyczaj dzigki zaangazowaniu tego,
co jezykowe i1 obrazowe: takie potaczenie dwdoch modalnos$ci centralnych, wsparte
oddziatywaniem typografii jako modalnosci peryferyjnej, pozwala stworzy¢ pelnowar-
tosciowy komunikat multimodalny o duzym potencjale komunikacyjnym i zréznico-
waniu strukturalno-funkcjonalnym. Schmitz postuguje si¢ pojeciem obrazotekst (tekst
obrazowy/Bildtext), podkreslajac juz na poziomie terminologicznym kluczowa rolg, jaka
w budowaniu znaczenia odgrywa wspotpraca elementéw jezykowych i pozajezykowych:

Tekst obrazowy to graficznie opracowany znak pisany, ktéorego znaczenie mozna zrozumiec tylko dzig-
ki interakcji elementow jezykowych i pozajezykowych (np. typografia, obrazki). Tylko wtedy jest on
tworzony czy tez traktowany przez komunikujacych si¢ ze soba ludzi jako spdjna catos¢® (Schmitz
2017, 8, thum. MM).

W tak definiowanym komunikacie autor dostrzega ustrukturyzowang przestrzen, w kto-
rej toczy si¢ gra pomiedzy elementami jezykowymi i pozajezykowymi (obrazowymi):
ptaszczyzna gramatyczna i ptaszczyzna designu dzielg si¢ zadaniami, by w docelowym
komunikacie wprowadzi¢ okreslony porzadek semiotyczny i stworzy¢ warunki opty-
malnej kohezji. Obowigzuje przy tym zasada, ze im wigcej funkcji przejmuje na siebie
design, tym mniej pozostaje ich dla gramatyki, i odwrotnie. Jak podkresla Schmitz,
jedna z cech tekstow obrazowych jest wystepowanie struktur eliptycznych. W wypadku
komunikatow multimodalnych eliptyczno$¢ struktur werbalnych mozliwa jest dzigki
wsparciu, jakie stowu zapewnia jego wizualne otoczenie. Schmitz zauwaza:

Wszystkie te teksty sa eliptycznie sformutowane wtasnie dlatego, Ze to, czego wydaje si¢ brakowac jezy-
kowo, wytania si¢ z wizualnej formy i otoczenia'® (Schmitz 2017, 10, ttum. MM).

8§ “Als Miniplakate bezeichne ich nichts anderes als Aufkleber oder selbstklebende Sticker. Sie sind
klein, bunt und sehr aufféllig und stellen damit eine perfekte Alternative zu den groflen Plakaten dar. Man
kann diese Kleinstplakate tiberallhin kleben. Kosten entstehen dabei iiberhaupt keine, sofern man keine
Sachbeschéftigung begeht. [...] Sie kommen damit fiir lange Zeit auf Flachen, die mit normaler Werbung
unerreichbar wiren (Schultaschen, Fahrrader, Autos, etc.)” (Gmeiner 2005, 180).

° “Ein Bildtext ist ein grafisch gestaltetes schriftliches Zeichen, dessen Bedeutung nur im Zusammen-
spiel der sprachlichen mit nichtsprachlichen Elementen (z. B. Typographie, Bildern) erschlossen werden
kann. Nur im Hinblick darauf wird er von den Kommunizierenden als zusammenhéngend ver- bzw. erfasst*
(Schmitz 2017, 8).

10 “All diese Texte sind gerade deshalb elliptisch formuliert, weil, was sprachlich scheinbar fehlt, aus
der visuellen Gestaltung und Umgebung hervorgeht* (Schmitz 2017, 10, ttum. MM).
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I dodaje:

(Ta forma prezentacji — MM) nadaje si¢ do zastosowania wszgdzie tam, gdzie wazna jest szybkos¢,
np. w ruchu drogowym, na dworcach, podczas podkreslajacej konkurencyjnos¢ prezentacji towarow,
na urzadzeniach i maszynach!! (Schmitz 2017, 10, tum. MM).

Wsrod tak definiowanych tekstow obrazowych wlepki wyr6zniaja si¢ szeroko rozu-
mianym minimalizmem, dotyczacym tak rozmiaru komunikatu, jak i tresci przez niego
transportowanych czy uzytych do tego srodkow. Wszystko to sprawia, ze w kontekscie
wlepek warto rozwazy¢ zasadno$¢ postuzenia si¢ pojeciem tekst minimalny. Jako teksty
minimalne Czachur opisuje:

[...] jezykowo-wizualne, a wigc multimodalne miniteksty, wystepujace m.in. w przestrzeni publicznej,
jak bilet autobusowy, banknot, znaczek pocztowy, paragon, tablica uliczna, karta kredytowa, a takze
w przestrzeni medialnej, jak mem, pasek informacyjny w TV, infografika, itd. (Czachur 2020, 26).

Jak podkresla autor, miniteksty naleza do tych komunikatow, ktore towarzysza roznym
codziennym czynno$ciom i ktérych uzywa si¢ niejako mimochodem, przy okazji, bywa,
ze przypadkowo. Nie stanowig one komunikatu, ktéry mozna uzna¢ za docelowy, taki,
do ktorego percepcji odbiorca dazy i ktory wnosi istotny wktad w poszerzenie jego
wiedzy. Czachur opisuje miniteksty z perspektywy genologicznej, podkreslajac ich
kompozycyjny, powierzchniowy i komunikacyjny minimalizm oraz wskazujac trzy
zasadnicze kryteria tego opisu, tj. 1) kontekst uzycia i funkcja; 2) material, jego wiel-
ko$¢ 1 powierzchnia; 3) wizualna kompozycyjnosé i porzadek multimodalny (por. Cza-
chur 2020, 32—-37). Chociaz Czachur nie wymienia wklepki wprost jako przyktadu
tekstu minimalnego, za zasadne uzna¢ nalezy opisanie jej jako komunikatu, cechujgcego
si¢ kompozycyjnym, powierzchniowym i komunikacyjnym minimalizmem. Matopo-
wierzchniowo$¢ mozna uznac za prototypowa ceche wlepki: komunikaty o niewielkich
rozmiarach daja si¢ z fatwodcia umiescié, wlepi¢ w réznych miejscach. Ten minimalizm
powierzchniowy pociaga za sobg takze minimalizm komunikacyjny i kompozycyjny.
Wilepka ma co$ zasygnalizowac, przez chwile zagospodarowaé uwage odbiorcy. Musi
wigc by¢ na tyle prosta i czytelna w odbiorze, by nie absorbowa¢ dhugo jego uwagi,
a jednoczes$nie na tyle interesujagca w formie, by na chwilg t¢ uwage zdoby¢. Analizujac
wlepke pod katem pierwszego kryterium, tzn. kontekstu uzycia i funkcji'?, nalezatoby
podkresli¢, ze w przeciwienstwie do takich minitekstow, jak np. tablica uliczna czy
wszywka ubraniowa stanowi ona klasyczny przyktad tekstu transgresywnego, ktory
zwykle pojawia si¢ w miejscach do tego nieprzeznaczonych, bywa, ze zupetie przy-
padkowych i niezwigzanych z jego pierwotnym znaczeniem. W takich wypadkach

11 “Sie eignet sich also tiberall dort, wo es auf Tempo ankommt, z. B. im Straflenverkehr, in Bahnho-
fen, bei konkurrenzorientierter Prisentation von Waren, an Geréten und Maschinen® (Schmitz 2017, 10).

12 Temu, jak roznorodne mogg by¢ funkcje wlepki, poswigcona zostanie uwaga w czgéci badawczej
artykutu.
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trudno mowic¢ o relacji migdzy minitekstem a elementem przez niego oznaczanym,
chociaz bywaja sytuacje, w ktorych ten kontekst mozna odtworzy¢. Drugim kryte-
rium oceny minitekstow wedtug Czachura jest materiat, jego wielkos$¢ i powierzchnia.
Nalezy podkresli¢, ze w wypadku wlepki materiat ten musi by¢ na tyle plastyczny,
aby umozliwial jej nalepienie. Ze wzgledu na to, ze analizowane teksty bardzo czesto
pojawiaja si¢ w przestrzeni publicznej i narazone s na dziatanie réoznych czynnikow
atmosferycznych, musi to by¢ takze materiat, ktory bedzie odporny na dziatanie tych
czynnikéw. Jako trzecie kryterium Czachur podaje wizualng kompozycyjnosc i porza-
dek multimodalny. Wlepka wypetnia to kryterium bezsprzecznie, poniewaz nie jest
komunikatem monomodalnym: nawet w przypadku, gdy powstaje wytacznie z uzyciem
elementow jezykowych, ich uktad na ptaszczyznie moze by¢ odczytany przez odbiorce
jako forma wizualna/obraz. Zazwyczaj jednak polaczenia jezykowo-obrazowe sg we
wlepkach rozwigzaniem standardowym, ktére mozna uzna¢ wrecz za konstytutywne
dla tego rodzaju komunikatu, bo umozliwiajagce mu realizowanie jego fundamental-
nych funkcji. Wszystko to czyni z wlepki tekst minimalny, rozumiany jako komunikat
cechujacy sie kompozycyjnym, powierzchniowym i komunikacyjnym minimalizmem.

4. KATEGORIE FUNKCJONALNE WLEPEK —~ANALIZA MATERIALU BADAWCZEGO

W nawigzaniu do wyznacznikow tekstoéw minimalnych wskazanych przez Czachura

(2020, 32—-37) 1 obejmujacych 1) kontekst uzycia i funkcje; 2) material, jego wielko$é
i powierzchnig oraz 3) wizualng kompozycyjnos¢ i porzadek multimodalny, dokonano

analizy wlepek, ktore migdzy czerwcem i grudniem 2022 roku zlokalizowano w cen-
trach warminsko-mazurskich miast: Olsztyna, Etku, Gizycka i Olecka. We wskazanym

czasie zgromadzono korpus, na ktory ztozyty si¢ 74 wlepki'®. Kwalifikowano do niego

komunikaty, ktore spehiaty kryteria definicyjne wlepki, tzn. 1) tworzyty niewielki pod

wzgledem rozmiaru (max. 15x15c¢m) komunikat przyczepiony dzigki warstwie klejacej

do jakiej$ powierzchni stanowigcej element przestrzeni miejskiej (np. stup sygnaliza-
cyjny, znak drogowy, przystanek autobusowy, tawka, drzwi); 2) miaty charakter mul-
timodalny; 3) tworzyly spdjng pod wzgledem strukturalnym jednostke znaczeniowa
o dajacej si¢ zidentyfikowa¢ funkcji. Celem analizy byto stworzenie katalogu funkcji

realizowanych przez wlepki w powigzaniu ze stosowanymi w tych komunikatach roz-
wigzaniami multimodalnymi, wynikajacymi ze wspolpracy stowa i obrazu. Przyjete

kryteria pozwolity wskaza¢ pigé kategorii funkcjonalnych wlepek'.

13 Juz na wstepnym etapie do korpusu nie kwalifikowano wlepek, ktorych stan — na skutek dziatania
czynnikow atmosferycznych lub ingerencji czlowieka — uniemozliwitby przeprowadzenie analizy medio-
lingwistycznej. W artykule zaprezentowano przyktady wlepek uznanych na najbardziej reprezentatywne
dla danej kategorii.

14 Z pewnoscia nie jest to katalog zamknigty, ale juz na wskazanych przykltadach wida¢, ze wlepka
jako tekst minimalny moze peli¢ w przestrzeni miejskiej funkcje zblizone do tych, ktore przypisywane sa
innym tekstom miejskim o wyzszym statusie, takim jak np. tablice uliczne, szyldy. Mozna oczekiwac, ze np.
w okresie przedwyborczym w przestrzeniach miejskich pojawia si¢ takze wlepki o charakterze agitacyjnym.
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4.1. Wlepka jako tekst minimalny protestacyjny

Fot. 1. Wlepka jako wyraz protestu.
Zrodto: fot. whasna.

Wlepka uzyta w przestrzeni publicznej pozwala nadawcy zamanifestowac swoje
stanowisko, w tym np. wyrazi¢ protest wobec aktualnej sytuacji spolecznej czy poli-
tycznej. Przyktadami sg wlepki zaprezentowane na fot. 1. Obie zostaty umieszczone
na przystanku autobusowym, wigc w miejscu licznie uczgszczanym, ale tez pierwotnie
nieprzeznaczonym do zostawiania tam naklejek. Nadawcy zapewnili wiec swoim wlep-
kom szerokie grono odbiorcow, ale sami pozostali anonimowi. Wlepka zaprezentowana
w gornej czesci fotografii stuzy wyrazeniu protestu zarowno w warstwie jezykowej, jak
i graficznej. Jezykowy sygnat protestu to silnie perswazyjny i wyraznie wyekspono-
wany graficznie wyraz STOP: duze, drukowane litery, usytuowanie w lewym goérnym
rogu wlepki. Zaimek dzierzawczy nasze pozwala blizej zidentyfikowac¢ potencjalnego
nadawce komunikatu: moze by¢ nim mieszkaniec Mazur lub ktos, kto silnie identyfi-
kuje si¢ z ta kraing geograficzng i sprzeciwia si¢ tranzytowi, ktéremu ma shuzy¢ rozbu-
dowa drogi ekspresowej S16. Jako graficzne sygnaly protestu zakwalifikowaé nalezy:
1) motyw bieznika opony (= wizualne nawigzanie do tematu tranzytu) oraz 2) kolorys-
tyke wlepki. Niemal identyczne kolory uzyto w drugiej wlepce, ktora pojawita sig, gdy
w Polsce odbywaty si¢ protesty w ramach Strajku Kobiet, bedace reakcjg na zmiang
prawa w zakresie dopuszczalnosci przerywania cigzy i zaostrzenia ustawy antyabor-
cyjnej. W warstwie graficznej wlepka ta stanowi interobrazowe nawigzanie do plakatu,
ktory powstat w zwiazku z wyborami roku 1989'°. Bohaterka komunikatu jest kobieta

15 Plakat wykorzystywany przed wyborami parlamentarnymi 1989 roku przedstawiat samotnego sze-
ryfa, ktory w samo potudnie, z kartg do gtosowania w reku, udaje si¢ na glosowanie. O tym, na kogo odda
swoj glos, informuje umieszczony za nim czerwony napis Solidarno$¢. Autorem tego ikonicznego plakatu
byt Tomasz Sarnecki. Plakat stanowit nawigzanie do filmu ,,W samo potudnie”, z Garym Cooperem w roli
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symbolizujaca uczestniczki Strajku Kobiet, ktore idg na wojne (to jest w...), domysl-
nie — z partig rzadzacg. Fakt, ze wlepka jest uszkodzona, wskazuje na to, ze kto$ praw-
dopodobnie probowat ja usuna¢, bo np. nie zgadzat si¢ z jej trescig (rodzaj protestu
wobec protestu). Chociaz obie wlepki znajduja si¢ w swojej bliskosci, nie wchodzg ze
sobg w dialog, a tym, co je laczy pozagatunkowo, sa: 1) wspolne miejsce ekspozycji
12) wspolna kategoria funkcjonalna (wlepka jako wyraz protestu).

4.2. Wlepka jako tekst minimalny tozsamosciowy

Wilepka moze stuzy¢ manifestowaniu tozsamosci oraz deklarowaniu poparcia badz
jego braku wobec okreslonych grup, spoteczno$ci, zjawisk i zdarzen, czego dowodza
przyktady prezentowane na fot. 2—4.

WEADCY WARMI | MAZUR

Fot. 2. Wlepka jako komunikat tozsamos$ciowy.
Zrédto: fot. whasna.

Pierwsza z wlepek tozsamo$ciowych (fot. 2) ma za zadanie budowanie wizerun-
ku klubu Stomil Olsztyn. Nadawca wlepki okresla Stomil mianem wladcy Warmii
i Mazur, co jest wyrazem nobilitacji wobec innych druzyn pitkarskich regionu, a jed-
noczes$nie przybliza posta¢ nadawcy komunikatu jako cztonka lub przynajmniej kibica
Stomilu. To komunikat silnie rozbudowany wizualnie. Chociaz ma niewielki rozmiar
(ok. 10x10 cm), prezentuje duzo informacji (nazwa klubu, herb klubu, barwy klubo-
we). Eliptycznie skonstruowany przekaz ptynacy z warstwy werbalnej wlepki: Stomil
Olsztyn [...] wladcy Warmii i Mazur nie jest wezwaniem do aktywnosci, jak to miato
miejsce w wypadku wlepek protestacyjnych, ale stanowi rodzaj deklaracji dotyczacej
sympatii wobec lokalnego klubu sportowego.

glownej. Zestawienie postaci samotnego szeryfa z logo Solidarnosci miato mobilizowa¢ Polakow do poj-
$cia na wybory i oddania glosu na srodowisko Solidarnosci. Obecnie plakat mozna obejrze¢ m.in. w Euro-
pejskim Centrum Solidarno$ci w Gdansku.
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Fot. 3. Wlepka jako komunikat tozsamosciowy.
Zrédto: fot. whasna.

Interesujacym przyktadem wlepki o charakterze tozsamosciowym jest komunikat
pochodzacy z czasu Strajku Kobiet (2016, fot. 3), wcigz obecny w przestrzeni miejskiej
Olsztyna, chociaz wyraznie uszkodzony. Na warstwe werbalng wlepki sktadaja si¢ stowa:
aborcja jest ok. Wtasnie to hasto pojawialo si¢ na transparentach uczestnikow Strajku
Kobiet, ale szczeg6lng dyskusje w przestrzeni medialnej wywotato w momencie wyko-
rzystania go na pierwszej stronie Wysokich Obcasow'®. Przekaz ptynacy z warstwy wer-
balnej wlepki jest jednoznaczny: jej nadawca deklaruje si¢ jako zwolennik aborcji, kto$,
dla kogo aborcja jest OK. Rodzaj uzytego we wlepce fontu, stanowiacego nawigzanie do
wspotczesnego zin(art)u czy kultury y2k, mozna uzna¢ za element stuzacy blizszej identy-
fikacji srodowiska, z ktorym nadawca si¢ utozsamia. To pokazuje, jak waznym elementem
budowania przekazu, zwlaszcza w przypadku tekstow minimalnych, sg typografia i zna-
jomo$¢ jej kulturowych uwarunkowan. Kolor, font czy uktad elementdéw na plaszczyznie
W sposob istotny wspottworza bowiem sens danego komunikatu i wptywaja na jego odbior.

JDZ NA STRONE

Jﬁmmowuoscl.n

Fot. 4. Wlepka jako komunikat tozsamosciowy.
Zrédto: fot. whasna.

1o Trzy kobiety w T-shirtach z napisem Aborcja jest OK pojawity si¢ na oktadce Wysokich Obcasow
z 18.02.2018.
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Wiepka jako komunikat tozsamos$ciowy moze réwniez stuzy¢ aktywizowaniu uzyt-
kownikow przestrzeni miejskiej 1 np. zachgcaniu ich do zajgcia stanowiska wobec
kwestii waznych spotecznie. Tak jest w przypadku wlepki prezentowanej na fot. 4. Jej
nadawca, stosujac forme trybu rozkazujacego, zacheca odbiorce, by ten ocenil swoja
szkote. Dzigki tgczowemu motywowi uzytemu w warstwie wizualnej wlepki odbiorca
wie, co konkretnie ma podlegac ocenie (tj. przyjaznos$¢ szkoty wzgledem oséb LGBTQ+,
a nie np. poziom nauczania). Ten przyktad pokazuje, jak w wypadku wlepki wyglada
relacja warstwy jezykowej 1 wizualnej, ktore wspotdziatajg na rzecz semiotycznie eko-
nomicznego przekazu, czytelnego dla odbiorcow danego kregu kulturowego. To row-
niez przyktad potwierdzajacy, ze wlepka — przy catym swoim minimalizmie — moze by¢
komunikatem, ktory dzieki wykorzystaniu kodu QR przeprowadza odbiorce z przestrzeni
publicznej do rzeczywisto$ci wirtualnej, gdzie moze on uzyskac¢ wiecej informacji na
interesujacy go temat.

4.3. Wlepka jako tekst minimalny edukacyjny

Fot. 5. Wlepka jako komunikat edukacyjny.
Zrédto: fot. whasna.

Wlepka jako tekst minimalny moze tez petni¢ okreslone funkcje edukacyjne. Jej kom-
paktowa forma sprzyja budowaniu modutowego, spdjnego przekazu, ktory ma zwrocic
uwage na okreslony problem spoteczny czy uczyé pozadanych spotecznie zachowan.
Taki charakter ma wlepka prezentowana na fot. 5. Umieszczono jg na wigczniku $wiatta,
czyli w miejscu wprawdzie bezposrednio nawigzujacym do tresci wlepki, ale pierwot-
nie nieprzeznaczonym do przylepiania tam czegokolwiek. Wlepka w tym sensie petni
funkcj¢ edukacyjna, ze w swojej warstwie werbalnej 1 wizualnej zachgca za dziatan
proekologicznych, tzn. racjonalnego (wigcz myslenie = mozg) gospodarowania ener-
gig elektryczng (wyfgcz swiatto = zarowka). Formy trybu rozkazujacego wylgcz/wigcz
w potaczeniu z lokalizacja tej wlepki na wigczniku §wiatta stanowig bezposrednig zachete
do dziatania tu i teraz. Wlepka jest zatem takim przyktadem tekstu transgresywnego, kto-
ry zostat uzyty w bardzo konkretnym kontekscie i jest z nim pragmatycznie powigzany.
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4.4. Wlepka jako tekst minimalny solidarnosciowy

Fot. 6. Wlepka jako komunikat solidarnosciowy.
Zrédto: fot. whasna.

Prezentowane dotychczas wlepki taczy to, ze bedac tekstami minimalnymi, pozosta-
waty komunikatami multimodalnymi, poniewaz integrowaty w sobie elementy jezykowe
1 obrazowe, ktore wzajemnie si¢ kontekstualizujac, wspolpracowaly na rzecz spojnego
przekazu. Przyktad z fot. 6, tj. wlepka umieszczona na sygnalizatorze i prezentujaca
serce w kolorystyce nawigzujacej do barw narodowych Ukrainy, dowodzi, ze wsrod
wlepek zdarzajg si¢ takze komunikaty monomodalne. Chociaz ta wlepka pozbawiona
jest catkowicie elementéw werbalnych i w zwiazku z tym wykracza poza klasycznie
rozumiany tekst minimalny, z pewnos$cia nie jest pozbawiona wartosci komunikacyjnej,
na ktorg sktadaja si¢ zastosowana kolorystyka oraz forma wlepki, tzn. serce. Uniwer-
salizm przekazu wizualnego w potaczeniu z silnym kontekstem wojennym obecnym
w przestrzeni publicznej powoduje, ze grono odbiorcow jest bardzo szerokie: stajg si¢
nimi wszyscy, ktérzy odczytuja symbol serca i identyfikujg barwy narodowe Ukrainy.

4.5. Wlepka jako tekst minimalny reklamowy

Wlepka sprawdza si¢ réwniez jako tekst reklamowy, bo pozwala nadawcy zaist-
nie¢ w przestrzeni publicznej bez ponoszenia duzych kosztéw zwigzanych z wykupie-
niem wielkopowierzchniowej reklamy. Realizuje te funkcje przede wszystkim wtedy,
gdy odbiorcg komunikatu reklamowego ma by¢ czlowiek mtody, dla ktorego wlepka
jest akceptowalng i atrakcyjng formg przekazu. Klub bokserski Pirs Boks zdecydowat
si¢ na takg minimalistyczng forme reklamy i zache¢ca do nauki boksu, przeciwstawiajac
si¢ jednoczes$nie uzyciu sity na ulicy (walcze na ringu nie na ulicy, fot. 7). O tym, ze
przedmiotem reklamy jest klub bokserski, jednoznacznie §wiadczy element graficzny
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umieszczony w centralnej czesci wlepki (mezczyzna w kasku i rekawicach bokserskich,
wykonujacy lewy prosty). Pozostajac tekstem minimalnym, wlepka ma wysoka warto$¢
informacyjng: oprocz nazwy klubu i jego logo zawiera adres strony www oraz zachgca
do polubienia profilu klubu w medium spoleczno$ciowym (like us on FB). Wlepke
umieszczono na drzwiach wejsciowych jednej z kamienic, w zupelnie innej dzielnicy
miasta niz ta, w ktorej znajduje si¢ klub. To pokazuje, ze wlepka rzeczywiscie moze
pojawiac si¢ w miejscach pozbawionych bezposredniego zwigzku z jej trescia: takie
usytuowanie dodatkowo podkresla cel, jakiemu stuzy ta wlepka, tzn. reklamowanie
klubu w roznych punktach miasta.

www.pirsboks.ol
2 ‘».‘\ “

Fot. 7. Wlepka jako komunikat reklamowy.
Zrédto: fot. wiasna.

5. WNIOSKI

Zarowno przeglad literatury przedmiotu, jak tez strukturalno-funkcjonalna analiza
materialu badawczego sa podstawg do uznania wlepki za wregcz prototypowy tekst
minimalny. Wlepka catkowicie wypelnia kryterium minimalizmu powierzchniowego:
ze swej natury jest komunikatem o niewielkich rozmiarach i jako tekst transgresywny
moze by¢ umieszczona w dowolnym punkcie przestrzeni miejskiej. Minimalizm
powierzchniowy wlepki sprawia, ze spetnia ona takze pozostate dwa kryteria bycia
minitekstem, odnoszace si¢ do minimalizmu kompozycyjnego i komunikacyjnego.
Majac $wiadomos¢ ograniczen rozmiarowych wlepek, autorzy chetnie projektuja je
jako komunikaty multimodalne, w ktorych jezyk i obraz staja si¢ semiotycznymi part-
nerami. Mozna wiec uzna¢, ze minimalizm powierzchniowy wrecz wymusza na auto-
rach wlepek stosowanie rozwiazan, w ktorych jezyk i obraz jako modalno$ci centralne,
wsparte na gruncie typograficznym, wspotpracuja i si¢ kontekstualizujg. Aby wlepka
nadawatla si¢ do szybkiej recepcji w roznych warunkach przestrzeni miejskiej, musi
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zardwno w odniesieniu do sfery jezykowe;j, jak tez sfery graficznej, budowac przekaz
sprzyjajacy szybkiej recepcji. W warstwie jezykowej wyraznie daje si¢ obserwowac
tendencje do eliptycznosci. Elementy jezykowe, ktorych (pozornie) brakuje, bywaja
jednak z powodzeniem rekompensowane w warstwie wizualnej, operujacej nie tylko
okreslong, zrozumiala na danym terenie symbolika, ale takze konkretnymi rozwigza-
niami typograficznymi z uzyciem odpowiednio dobranych koloréw, czcionek czy ukta-
dow i wielkos$ci uzytych elementow.

Jako transgresywny tekst minimalny wlepka wypelnia w przestrzeni miejskiej rozne
zadania. Bywa znakiem protestu, oporu i niezgody. Stanowi przyktad kreatywne;j i jed-
nocze$nie bezposredniej interwencji w przestrzen publiczng jako miejsce $cierania si¢
roéznych dyskursow i pogladow, w tym politycznych. Z powodzeniem shuzy budowaniu
tozsamosci, stanowigc materialny $lad obecnosci jej nadawcy w okre$lonej przestrzeni
miejskiej. Bywa tez wykorzystywana jako gest solidarnos$ci z okreslong grupg lub ideg.
Wypetnia swoje zadania takze jako komunikat majacy pewien walor edukacyjny, gdy
daje impuls do refleksji nad waznymi kwestiami spotecznymi, etycznymi czy kulturowy-
mi. Jej potencjat komunikacyjny coraz czgsciej dostrzegaja takze podmioty komercyjne,
ktorym stwarza szans¢ na niemal bezkosztowa reklamg¢ towardw i ushug. Wlepka dobrze
sprawdza si¢ jako pojedynczy komunikat, ale nie wyklucza takze wchodzenia w dialog
z komunikatami juz istniejgcymi w przestrzeni miejskiej, na ktore moze by¢ reakcja.
To wszystko czyni z niej wazny i1 warto$ciowy element krajobrazu jezykowego, dowo-
dzac, ze minimalizm powierzchniowy nie musi by¢ przeszkoda w wypehianiu zrézni-
cowanych zadan przez atrakcyjne wizualnie komunikaty obecne w przestrzeni miejskie;.
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Sticker as minimal text

Keywords: sticker, minimal text, linguistic landscape, multimodal text.
ABSTRACT

Linguistic landscapes are currently the subject of intensive linguistic research. Researchers exploring the
idea of linguistic landscapes pose questions about the contextualization of the city — not only with urban
texts such as signs, posters or advertisements, but also with transgressive messages, i.e., messages that
appear in places not intended for that purpose. One example of such an urban text is the so-called sticker,
i.e., a small message pasted at various points in urban space. This paper reviews the literature on stickers
and minimal texts from a genealogical perspective. Then, with reference to specific stickers in the research
corpus, it describes how the surface, communicative and compositional minimalism condition the sticker
to be considered a minimal text. To realize this objective, it was necessary to answer questions about the
semiotic specificity of stickers, and the catalogue of functions they perform. The research corpus under
analysis consisted of 74 stickers located in the centers of Warmian-Masurian cities, which: 1) formed a trans-
gressive message that was small in size (placed e.g., on a signpost, road sign, bus stop, bench or door);
2) were multimodal in nature; and 3) constituted a structurally coherent semantic unit with an identifiable
function. The study identified 5 functional categories of stickers. In addition to protest stickers, stickers of
an identity, educational, solidarity and advertising nature were distinguished. Each category is illustrated
with representative examples. Based on an analysis of the multimodal solutions used in these stickers, it is
shown that the compositional, communicative, and surface minimalism of the stickers makes them mini-
texts which are able to perform a number of different functions in urban space and constitute an important
element of the linguistic landscape.
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