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EUROPA SLOWEM KLUCZEM W DYSKURSIE MLODYCH,
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SPOLECZNOSCIOWYCH (TWITTER I TIKTOK)
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STRESZCZENIE

Niniejsza praca koncentruje si¢ na uzyciu leksemow Europa/EU w aktualnym dyskursie publicznym i bada
ich uzycie jako stow kluczy przez mtodych Polakow i Niemcow zaangazowanych politycznie w wybra-
nych mediach spotecznosciowych (Twitter oraz TikTok). Badania wpisuja si¢ w tradycj¢ lingwistycznej
analiz¢ dyskursu, w ktorej dyskurs jest rozumiany jako sie¢ powiazanych kulturowo i historycznie (oraz
tematycznie) tekstow, a takze jako wszelkie relacje miedzy nimi. Ram¢ metodologiczng badania stanowi
wielopoziomowy model analizy dyskursu DIMEAN, w ktérym na poziomie intertekstualnym zostata osadzona
kategoria analityczna stow kluczy, czyli leksemow determinujacych specyfike dyskursu oraz wyrazajacych
wartosci i idealy pewnej grupy spotecznej czy epoki. Celem przeprowadzonego badania byto uchwycenie
dyskursywnej specyfiki uzycia leksemu Europa w odmiennych fragmentach dyskursu publicznego. Te
subdyskursy sa determinowane zarowno przez cechy charakterystyczne aktorow dyskursu (nadawcami
przebadanych tekstow sa aktorzy nalezacy do jednej grupy pokoleniowej), jak i przez mozliwosci lub
ograniczenia wynikajace z ich medialnosci (specyfika mediow spotecznosciowych). Badanie skupia sig¢
na dyskursie ludzi mtodych, nalezacych do tzw. pokolen Y oraz C. Wspdlne cechy obu tych generacji to
doswiadczanie $wiata z wszechobecnym internetem oraz korzystanie w zyciu codziennym z mediéw spo-
lecznosciowych. Badanie objeto trzy ptaszczyzny — dyskursywna, aktow mowy oraz ich jezykowej realizacji.
Analiza wyraznie wykazata, ze cechy platformy spotecznosciowe;j (jej funkcje, mozliwosci techniczne, a co
za tym idzie — odmienny rodzaj semiozy z nich wynikajacy) wplywaja na zachowania komunikacyjne ich
uzytkownikow oraz na rézne profilowanie dyskursywne badanych stow kluczy. W badaniu istotny stat
si¢ aspekt porownawczy: analiza pozwolita uchwyci¢ podobienstwa oraz réznice dyskursywnego obrazu
Europy w tekstach mtodych niemieckich i polskich uzytkownikéw mediow spotecznosciowych, ktorzy
wykazuja zaangazowanie polityczne.
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1. DYSKURS(Y) O EUROPIE - UJECIE LINGWISTYCZNE

Badania lingwistyczne od kilku dekad coraz silniej koncentruja si¢ na analizie zacho-
wan jezykowych w kontekstach spotecznych. Jak dowodzg liczne ujecia (np. Czachur
2020; Czachur i Miller 2012; Niehr 2014; Pawlikowska 2012; Spief3 2011; Spitzmiil-
ler 2005; Spitzmiiller 2017; Spitzmiiller i Warnke 2011; Szivos 2020; Tyc 2018; Witosz
2012) w opracowaniach lingwistycznych zastosowanie kategorii dyskursu okazuje
si¢ niezwykle efektywne; jest to propozycja metodologiczna umozliwiajaca nie tylko
ujawnienie silnych zwigzkéw miedzy jezykiem a spoleczenstwem, lecz takze analize
i interpretacje kompleksowych zjawisk zwigzanych z uzyciem jezyka. Wtasnie w ten
nurt badan wpisuje si¢ niniejsza praca. Punktem wyjscia do badania oméwionego
w artykule stata si¢ $wiadomos$¢ zardwno tego, ze jezyk jest osadzony w kontekstach
spotecznych, historycznych i kulturowych, jak i tego, ze jego uzycie to czynnik
(wspohksztattujacy owe konteksty oraz konstytuujacy wiedze jego uzytkownikow
(Spitzmiiller 1 Warnke 2011, 10). Pojecie dyskursu przez nas stosowane nawiazuje do
tradycji foucaultowskiej: dyskurs rozumiemy jako strukture zorganizowana w pewien
(wlasciwy dla siebie, czesto zinstytucjonalizowany) sposob, ukonstytuowang dzigki
relacjom miedzy poszczegdlnymi wypowiedziami, ktore sg $cisle powigzane ze spo-
teczenstwem. Zatem dyskurs traktujemy jako ,,sie¢ kulturowo i historycznie powia-
zanych wypowiedzi™ (Spitzmiiller 2005, 35), w ktorych szczegbdlng rolg odgrywaja
relacje migdzy wypowiedziami. To dzigki owym relacjom sg ujawniane (typowe dla
danej grupy spotecznej) schematy i wzorce myslowe. Z kolei same relacje stanowia
impuls dla przemian spotecznych, okazujg si¢ czynnikami ksztaltujacymi poglady,
wartos$ci, wzorce itd. Badania dyskursu powinny zatem si¢ koncentrowa¢ — w naszej
ocenie — na probach uchwycenia i opisu istoty, charakteru itd. owych relacji, a takze
(co szczegodlnie wazne dla lingwistyki) na jezykowych wykladnikach tych powigzan
w postaci np. stéw kluczy.

Wspotczesna lingwistyka najczgéciej charakteryzuje dyskurs na cztery sposoby
(Czachur 2020; Niehr 2014; Spiefl 2011; Spitzmiiller 2017; Szivos 2020): jest on
pojmowany jako 1. zbior tekstow powigzanych tematycznie, 2. szereg powigzanych
dziatan komunikacyjnych, 3. wzorzec komunikacji spotecznej lub 4. zbior procesow
selekcjonowania wiedzy i negocjowania zbiorowych sensow. Nasze rozumienie dyskursu
mozna zakwalifikowaé do pierwszej kategorii, poniewaz opiera si¢ ono na koncepcji
Gardta (2007), okreslajacej dyskurs jako dyskusje na jaki$ temat,

ktora znajduje odzwierciedlenie w wypowiedziach i tekstach najrozniejszego rodzaju, jest prowadzona
przez mniejsze i wigksze grupy spoteczne, odzwierciedla i aktywnie ksztattuje wiedzg i postawy tej grupy
na dany temat, a tym samym ma wplyw na przyszte ksztaltowanie rzeczywistosci spotecznej w odnie-
sieniu do tego tematu. (Gardt 2007, 30)

! Wszystkie thumaczenia zrodel niemieckoj¢zycznych, o ile nie zaznaczono inaczej — Beata Mikotajczyk.
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Przy takim pojmowaniu dyskursu jest oczywiste, ze wszystkie proby jego zgtebienia

musza si¢ opiera¢ na analizie tekstow. Punktem wyjscia do naszych dziatan analitycznych
stat si¢ wielopoziomowy model lingwistycznej analizy dyskursu DIMEAN (Spitzmiil-
ler i Warnke 2011). Sami autorzy okreslaja swoj model — uwzgledniajacy wszystkie
istotnie zatozenia modelu Foucaulta — mianem praktycznego. Stworzono go w celu
usystematyzowania i zintegrowania roznych metod badawczych zorientowanych na
»badanie jezyka i wiedzy”. Integruje on réwniez i osadza na swoich poszczegdlnych
ptaszczyznach lingwistyczne kategorie analityczne. Jego istotne zalety to otwarto$é
i selektywnos¢: sposrod kategorii zgromadzonych w ramach modelu badacze — zgod-
nie z celem wilasnych analiz — wybieraja odpowiednie kategorie analityczne. Model
obejmuje trzy poziomy badawcze:

1) plaszczyzne intratekstualng, na ktorej osadzone sa analizy tekstu, propozycji
oraz stowa;

2) plaszczyzne dziatan dyskursywnych (ptaszczyzne aktorow), obejmujaca katego-
rie charakteryzujace aktoréw dyskursu — w postaci ol interakcyjnych, pozycji
w dyskursie oraz medialno$ci dyskursu;

3) ptaszczyzng transtekstualng, na ktérej znajdujg si¢ fenomeny wykraczajace
poza granice tekstu (m.in. skrypty, wzorce argumentacji, podstawowe figury
semantyczne).

Europa? jako zjawisko polityczne, kulturowe czy aksjologiczne okazuje si¢ jednym

z watkow dominujgcych od wielu lat w debacie publicznej zarowno na poziomie kra-
jowym, jak i na miedzynarodowym. W debatach publicznych, nie tylko w Polsce czy
Niemczech, lecz takze w licznych krajach europejskich dyskutowane sg rola, przysztos¢

oraz wptyw — czgsto odmiennie konceptualizowanej — Europy na aktualne wydarzenia

polityczne i spoleczne oraz na zmiany zachodzace w polityce krajowej. Problematyka

europejska pojawia si¢ takze jako wazki argument w dyskusjach, zwlaszcza w kon-
tekscie kryzysdw politycznych, gospodarczych, finansowych, migracyjnych czy — jak
ostatnio — wywotanych pandemia. Ten wptyw Europy na ksztalt debaty publicznej

(W yjeciu diachronicznym i synchronicznym), zardowno w szeroko pojetych instytucjach

panstwowych, jak i w mediach, to jeden z glownych powodow silnego zainteresowania

badaczy samym pojeciem Europy, jego znaczeniem i funkcjami.

Europa jawi sig jako pojecie niejednoznaczne; jego znaczenie w konkretnym dyskur-
sie zalezy od wielu czynnikow — rézne koncepcje Europy si¢ Scieraja, konkuruja, ale
rowniez oddziatuja wzajemnie. R6znice kulturowe, jezykowe, dotyczace pochodzenia
etnicznego, religii, ideologii, wyznawanych warto$ci itp. aktoréw dyskursu taczg sie lub
przecinaja z roznicami w ich postrzeganiu Europy w uj¢ciu geograficznym, historycznym
czy politycznym. Dyskursy o Europie tworza nie jeden, spojny wizerunek Europy, ale
raczej szerokie pole dyskursywne. Same obrazy Europy, budowane w réznych etapach

Niniejszy artykut powstal w ramach projektu ,, Was hat Europa mit mir zu tun? Europa aus der Sicht von
jungen, politisch engagierten Personen aus Deutschland und Polen”, finansowanego przez Polsko-Niemieckg
Fundacje¢ na rzecz Nauki.
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historycznych i kontekstach spoteczno-politycznych, a takze — procesy ich konstruowa-
nia, stanowig przedmiot licznych badan lingwistycznych wykorzystujacych réznorodng
metodologie badawczg: od prac ujmujgcych dyskurs europejski® spotecznie, ktérych
autorzy widzg w nim no$nik wtadzy i dominacji (np. Horolets 2006; Kowalski 2002;
Leszczynska 2009; Mirocha 2019), poprzez badania etnolingwistyczne (np. Bartminski
2010; Bartminski i Chlebda 2018; Czachur 2019), taczace si¢ z nimi badania semantyczne
(np. Chlebda 2010, 2018; Kamper i Kilian 2012), az po badania toposéw lub metafo-
ryki (np. Mikotajczyk 2004; Mikotajczyk 1 Waliszewska 2022; Spief3 2019; Zarzycka
2015) oraz miejsca Europy w narracjach (np. Akram 2021; Spiefl 2019). Niniejszy
artykut wpisuje si¢ w t¢ tradycje badan lingwistycznych. Prezentuje wyniki badania,
w ktorego centrum znajdowat si¢ leksem Europa (i dwa bliskie mu znaczeniowo — UE,
europejski)* w roli stow kluczy w dyskursie politycznym mtodych Polakow i Niemcow.

2. SLOWA KLUCZE

Przedmiot naszego zainteresowania — stowa klucze — znajduje si¢ w modelu DIMEAN
na poziomie intratekstualnym. ,,Pod pojeciem sfowa klucze rozumiemy za Liebertem
(2003) jednostki stowne, ktdre wyrazaja istote i ideaty pewnej grupy/epoki, i ktore de-
terminujg specyfike dyskursu” (Warnke i Spitzmiiller 2009, 127). Analiza stow kluczy
ma swojg lingwistyczng tradycje¢: poshuguje si¢ nig z duzym powodzeniem semantyka
historyczna, wykorzystujaca ja w celu interpretacji tekstow oraz dyskursow o charakterze
polityczno-spotecznym na tle historii, ale takze w celu interpretacji historii w odniesie-
niu do dyskursow (Busse iin. 1994). W jezykoznawstwie stowa klucze nie s kategoria
jednoznacznie zdefiniowana. Podkreéla si¢ natomiast do§¢ zgodnie, Ze zajmuja one
wazne miejsce w mediach publicznych lub w dyskusjach politycznych dotyczacych
kwestii istotnych spotecznie. Ponadto w licznych publikacjach po§wieconych leksyce
politycznej, semantyce politycznej czy analizie dyskursu (np. Boke 1996; Liebert 2003;
Matyjasik 2018; Spiell 2011; Steciag 2009) wymienia si¢ niezaleznie od podejscia
teoretycznego zestaw ich cech powszechnie akceptowalnych, do ktorych nalezg ich dys-
kursywna wazko$¢ oraz aktualno$é, typowosc dla danej epoki czy grupy, roznorodnosé
znaczeniowa, ktora sprawia, ze wystepuja w roznych kontekstach, i umozliwia rézne
ich interpretacje oraz oceny. Z powyzszych cech wynika z reguly ich duza czestotliwosé¢
wystepowania. I to wtasnie w odniesieniu do tego zestawu przyjrzymy si¢ zastosowaniu
leksemu Europa w wybranym medialnym wycinku dyskursu.

3. CELE ANALIZY

Nadrzednym celem niniejszej pracy jest proba odpowiedzi na pytanie o funkcje dys-
kursywne begdace udziatem stowa klucza Europa. To generalne pytanie obejmuje

3'W niniejszej pracy uzywamy synonimicznie poje¢ dyskurs(y) o Europie oraz dyskurs(y) europejskie.
4 W dalszej czg$ci pracy, gdy piszemy o leksemie Europa, mamy na mysli takze leksemy UE oraz europejski.
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takie kwestie szczegotowe, jak oznaczanie (nominacja), organizacja i strukturyzacja
dyskursow, a takze operowanie miedzy dyskursami czy subdyskursami za pomoca
stowa klucza. Zadaniem ponizszej analizy jest rowniez pokazanie, w jaki sposob te
funkcje zrealizowano w medialnym dyskursie politycznym na Twitterze i na TikToku.
Odpowiedz na powyzsze pytania pozwoli takze na (przynajmniej wstepng) weryfikacje
trafnosci rozwigzan modelu DIMEAN w badanym zakresie — pokaze, czy ten model
wieloptaszczyznowej analizy dyskursu pozwala w petni na oddanie sposobu funkcjo-
nowania stow kluczy w dyskursie.

Poniewaz analizie sa poddawane teksty autorstwa polskich i niemieckich nadawcow,

badanie ma takze charakter porownawczy i powinno odpowiedzie¢ na ponizsze pytania:

1) Czy polscy i niemieccy nadawcy w sposdéb odmienny poshuguja sie stowem klu-
czem Europa, gdy strukturyzuja swdj dyskurs europejski w wybranych mediach
spotecznosciowych, i na czym polegaja (ewentualne) roznice?

2) Jak postrzegana jest Europa w polskim i niemieckim korpusie tekstowym? Jakie
obrazy Europy konstruowane sg przez mtodych polskich i niemieckich uzytkow-
nikow Twittera i TikToka, zaangazowanych politycznie?

3) Jakie podobienstwa i roznice w wizerunku Europy mozna zauwazy¢ w dyskursie
polskich i niemieckich aktoréw? Za pomocg jakich srodkéw jezykowych polscy
i niemieccy nadawcy konstruuja obraz Europy w badanym dyskursie medialnym?
Jakie realizujg przy tym akty mowy?

4. KORPUS BADAWCZY 1 ETAPY ANALIZY

4.1. Zasady tworzenia korpusu badawczego

Poniewaz niemozliwa okazuje si¢ rekonstrukcja dyskursu polegajaca na przebadaniu
wszystkich wypowiedzi wchodzacych w jego sktad oraz wszystkich relacji zachodza-
cych migdzy nimi, niezwykle istotne staje si¢ utworzenie reprezentatywnego korpusu
badawczego. Z mysla o tym nalezy kierowaé si¢ przestankami merytorycznymi wy-
pltywajacymi wprost z zatozen teoretycznych przyjetej koncepcji metodologiczne;j
oraz ze sformutowanych celow badawczych. Nasz korpus badawczy powstat dzigki
nast¢pujacym zatozeniom:

* W praktycznym wymiarze badan, zwlaszcza lingwistycznych, dyskurs jest rozu-
miany jako wirtualny zbidr tekstow, ztozony z tekstow powigzanych tresciowo
lub tematycznie (Busse i Teubert 2013; Habscheid 2009). W naszym projekcie
tresci taczy pojecie Europa.

¢ Celem badania jest analiza dyskursu medialnego rozumianego jako spolecznie
zinstytucjonalizowany typ praktyk komunikacyjnych. Ten dyskurs charakteryzuje
si¢ specyficznymi uwarunkowaniami, ktore tgczg nadawcow, odbiorcow oraz
medium, oddzialujace na siebie wzajemnie.

* W centrum naszego zainteresowania znajduje si¢ publiczny dyskurs polityczny, w ra-
mach ktorego przez teksty medialne sg dokumentowane opinie polityczne oraz
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spoteczno-kulturowe jego aktoréw. Do korpusu zostang zatem wiaczone teksty
o okreslonej charakterystyce medialne;.

*  Ponadto zakres badania, tj. wycinek politycznego dyskursu publicznego, zostanie
okreslony takze przez dobor nadawcow tekstow tworzacych okreslone grupy
aktorow dyskursu.

Zatem samg operacj¢ wyselekcjonowania tekstow tworzacych korpus oraz ich ana-
liz¢ muszg poprzedzaé ustalenia dotyczace charakterystyki ich nadawcow (aktorow
dyskursu) oraz ich medialnosci. W modelu DIMEAN oba te fenomeny umieszczono
na poziomie dziatan dyskursywnych (interakcyjnym).

4.2. Aktorzy dyskursu

W centrum zainteresowania projektu, w ramach ktérego powstata niniejsza praca,
znajduje si¢ stosunek mtodych ludzi, zaangazowanych politycznie, do Europy. W cha-
rakterystyce aktorow wybranego przez nas wycinka dyskursu stosujemy pokolenie
jako istotna kategori¢ socjologiczng (por. kanoniczne dzieto Mannheima z 1928 roku
i prace powstate w jego tradycji, np. Schéffer 2003b). Ta kategoria jest uzywana w celu
scharakteryzowania zbiorowych lub indywidualnych aktorow pod wzglgdem ich
»Spoteczno-czasowej” pozycji w spoteczenstwie, panstwie, organizacji spotecznej lub
rodzinie, a takze do przypisywania im cech tozsamosci spotecznej. Osoby nalezace do
tego samego pokolenia kierujg si¢ w swoich dziataniach, w mysleniu, w odczuwaniu czy
w aspiracjach podobnymi schematami, wynikajagcymi m.in. z dos§wiadczania ,,wspdlnego”
$wiata oraz ze wzorcow zachowan typowych dla danej grupy wiekowej. T¢ perspekty-
we spoteczng 1 psychologiczng tworza orientacje, postawy, doswiadczenia i wartosci,
ktore stuzg aktorom do refleksyjnego zrozumienia samych siebie w ich relacjach ze
swiatem. Przynalezno$¢ do pewnej grupy wiekowej wplywa takze na zachowania ko-
munikacyjne, w tym na aktywnos$¢ lub korzystanie z wybranych mediow (Moéller i in.
2021; Peszko 2016; Schiffer 2003a, 2003b). Nasza uwaga koncentruje si¢ na mtodych
dorostych, ktérych w badaniach socjologicznych zalicza si¢ zar6wno do pokolenia Y
(tzw. milenialséw, urodzonych w latach 1981-1994) oraz pokolenia Z (tzw. pokole-
nia C — connected generation — urodzonych w latach 1995-2005). Charakteryzuje si¢
te generacje rowniez za pomocg okreslenia cyfrowi tubylcy (digital natives). Laczy je
dorastanie w rzeczywisto$ci cyfrowej: ich wspolnym doswiadczeniem jest powszech-
ny dostep do internetu jako integralnego sktadnika ich zycia, w tym — intensywne
korzystanie w zyciu codziennym z portali spotecznosciowych (Karasek i Hysa 2020;
Moller i in. 2021; Raslie 2021).

4.3. Medialno$¢ dyskursu
Z powyzszych powoddéw analizie poddano wycinek dyskursu publicznego toczace-

go si¢ w mediach spotecznosciowych, ktérego aktorami sg mtodzi Polacy i Niemcy
zaangazowani politycznie. Wybor padt na dwa portale — Twitter 1 TikTok, poniewaz
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(mimo wielu r6éznic migdzy nimi) mozna w rozwoju obu platform odnotowac podobna,
postepujaca (w przypadku Twittera — juz dokonang) zmiang profilu komunikacyjnego.
Twitter powstat jako narzedzie majace stuzy¢ komunikacji wewnetrznej w korporacjach

(jako serwis mikroblogowy), jednak od wielu lat odgrywa coraz wazniejszg rol¢ w ko-
munikacji politycznej, gdyz staje si¢ areng dyskursu publicznego, ktorego aktorami sa

politycy, dziennikarze i publicyéci, organizacje i grupy polityczne, eksperci, a takze

liczna rzesza o0sob indywidualnych zainteresowanych polityka i komentujgcych wy-
darzenia polityczne (Silva i Proksch 2021; Walewski 2020). Dzigki swoim atrybutom

umozliwia tatwa, szybka i bezposrednig komunikacj¢ migdzy organizacjami czy in-
stytucjami politycznymi, mediami a obywatelami — zyskat wielka popularnos¢ posrod

tych grup aktoréw zycia spoteczno-politycznego i odgrywa obecnie znaczgcg role

w komunikacji politycznej, rowniez w kampaniach wyborczych (Adamik-Szysiak 2018;

Siudak 2020). Przez wielu badawczy (por. Bracciale, Martell 1 Visentin 2018; Gilardi

iin. 2022; Johansson i Nozewski 2018; Thimm, Einspénner i Dang-Anh 2012) jest

uznawany za medium spoleczno$ciowe majace najwickszy wptyw na zycie polityczne

wspolczesnych spoteczenstw. Natomiast TikTok to platforma pierwotnie zaprojektowana

w celach wylacznie rozrywkowych, ktorej profil ulega obecnie istotnej zmianie: TikTok
zaczyna by¢ coraz czgsciej wykorzystywany takze przez uzytkownikoéw (prywatnych

i instytucjonalnych) do przekazywania informacji o biezacych sprawach publicznych

oraz do ich komentowania (Ackermann i Dewitz 2020; Bosch 1 Kver 2021). Dobrym

przyktadem z ostatnich dni sg relacje z Ukrainy, w ktorych uzytkownicy TikToka prze-
bywajacy w strefie wojny dokumentuja sytuacje w kraju ogarnigtym wojna. Te relacje

sg nastepnie wykorzystywane przez media tradycyjne (Lindenmaier 2022).

Obie platformy, cho¢ sg mediami stosunkowo nowymi, powstaty w duzych odstepach
czasu: Twitter w 2006 roku, natomiast Tik Tok — 10 lat p6zniej. Obie aplikacje odnotowuja
bardzo dynamiczny rozwoj, ktorego miarg jest stale rosngca liczba uzytkownikéw na
calym $wiecie, po$rod ktorych dominujg ludzie, ktdrzy nie ukonczyli 35. roku zycia®.

Zasadnicze réznice migdzy obiema platformami dotycza sposobu ich funkcjonowania.
Twitter tworzy dynamiczne przestrzenie interakcji w ramach spotecznosci sieciowych,
a ich struktura i organizacja zaleza od samych aktorow — to uzytkownicy decyduja,
kogo chcg ,,obserwowac”. To oni wyszukujg osoby, ktorych tweety sg dla nich warte
obserwowania, to kontakty miedzy uzytkownikami strukturyzuja przeptyw informacji.
Popularno$¢ Twittera przypisuje si¢ czesto specyficznej formie tweetow, a zwlaszcza
zwigztosci ich tresci. Ze wzgledu na limitowang liczbe znakoéw (obecnie — 280) uzyt-
kownicy ograniczaja wypowiedzi do tego, co najistotniejsze. Wplywa to zar6wno na
dobor argumentow, jak i na ich form¢ jezykowa. Aplikacja umozliwia udostgpnianie
wraz z tekstami pisanymi linkow, zdje¢, filmow i znakow specjalnych (hashtagow), za
pomocg ktoérych sg oznaczane pojecia centralne (stowa klucze) dla danej wypowiedzi.
Ponadto Twitter stwarza mozliwo$¢ komentowania wpisow oraz przekazywania tweetow
innych uzytkownikow (tzw. retwittowanie).

5 Zob. Sas 2020; Rabe 2021; Roguski b.d.; Rabe 2022; OpenMobi 2022.
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Uzytkownicy TikToka tworza i publikujg wlasne klipy — krotkie formy wideo. Stosuja
rozne narzedzia do ich edycji, m.in. filtry fotograficzne czy tzw. naktadki modyfikujace
pierwotne obrazy. Uzytkownicy wykorzystuja zasoby dostepne w aplikacji (elementy
wizualne i dzwickowe), przeprowadzaja ich selekcje oraz wykonujg montaz. W ten
sposob tworza bogactwo tresci przyjmujace forme remiksu (Grafe i Kunze 2020, 59),
ktory uznaje sie za jedng z dominujgcych praktyk estetycznych wspotczesnej kultury
medialnej. Publikowane tresci sg prezentowane uzytkownikom TikToka za pomoca
odpowiedniego algorytmu: zatem uzytkownicy nie obserwuja innych TikTokerow,
oni $ledzg tresci przez nich prezentowane: filmy, ktére moga polubi¢, skomentowac,
udostepnic i przesta¢ dale;.

4.4. Korpus badawczy

Tworzenie korpusu rozpocz¢to prostym przeszukiwaniem obu platform za pomoca
hashtaga #FEuropa (a jednoczes$nie ograniczono wyszukiwanie do wpiséw w jezyku
polskim oraz niemieckim; tak czynity§my takze przy kolejnych przeszukiwaniach
zasobow obu aplikacji), w celu ustalenia, czy ten leksem zostat przez uzytkownikoéw
medidéw spotecznosSciowych uznany za istotny, a co za tym idzie — oznaczony tym
znakiem specjalnym. To proste wyszukiwanie przyniosto pozytywne wyniki w obrebie
obu aplikacjach. Uzyskano bardzo liczne (wynoszace rz¢du kilkunastu tysiecy) wyniki
wyszukiwania. Juz ich pobiezny przeglad wskazat istotne réznice wpisow na poziomie
tresci. Podczas gdy ponad 98% tweetow odnosito si¢ do kwestii politycznych, to klipy na
TikToku okazaty si¢ przede wszystkim relacjami z podrézy i urlopow. Z tego powodu nasz
korpus badawczy nie zawiera klipow TikToka opatrzonych tylko hashtagiem #Europa.

W nastepnym kroku dokonano przegladu wyekscerpowanych wpisow na Twitterze
i TikToku. Ich autorami byty zar6wno osoby prywatne, jak i organizacje oraz insty-
tucje polityczne. Naszym celem jest analiza dyskursu ludzi mtodych, zatem nalezato
przeprowadzi¢ selekcje materiatu empirycznego, tak aby w pelni odpowiadat on celowi.
Poniewaz niemozliwa staje si¢ petna identyfikacja nadawcow indywidualnych — czesto
kryja oni swoja tozsamos$¢ za nickami, nie zamieszczajg swoich zdje¢ profilowych,
nie informujg o swoim wieku, ich wpisy wyeliminowano z badania. Analogicznie
postapiono z tweetami (i z kontami) TikToka pochodzacymi z kont instytucji panstwo-
wych czy samorzadowych. Dalszemu badaniu poddano wpisy wybranych organizacji
politycznych skupiajacych mtodych ludzi, czyli polskich i niemieckich mtodziezowek
partyjnych partii politycznych reprezentowanych w polskim Sejmie oraz w niemieckim
Bundestagu w latach 2019-2021. Poza wpisami oznaczonymi hashtagiem #Europa/#UE
analizie poddano takze inne wpisy znajdujace si¢ na ich kontach, o ile wystgpowat tam
leksem Europa spetniajacy kryteria stowa klucza.

Mimo ze Twitter umozliwia uzytkownikom komentowanie wpisow, ta funkcja okazata
si¢ mato istotna w badanym wycinku dyskursu: zdecydowana wigkszo$¢ tweetow z na-
szego korpusu nie zostata skomentowana, a w nielicznie wystgpujacych komentarzach
nie znaleziono odniesien do Europy. Problematyka zwigzana z Europa prezentowana
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przez polskich i niemieckich aktorow na Twitterze nie wywotywata zywych publicznych
dyskusji. Natomiast z funkcji komentowania bardzo chetnie korzystali uzytkownicy
TikToka, ktorzy pozostawili bardzo liczne komentarze (dane liczbowe podano przy
opisie konkretnych klipdw). Rézna okazata si¢ takze aktywno$¢ nadawcow — zmienne
natezenie ich aktywnosci zalezato przede wszystkim od politycznych wydarzen, ktore
stanowity punkt odniesienia dla tweetow i klipow (kampania wyborcza do parlamentu
toczaca si¢ w kraju, fala migracji w Europie itd.).

W dalszym etapie tworzenia korpusu przeszukano zasoby Twittera oraz TikToka
z wykorzystaniem hashtagu #FEuropa w polaczeniu z innymi aktualnymi stowami
kluczami (#polexit, #migracja, #kryzysklimatyczny itd.). To wyszukiwanie przyniosto
pozytywne wyniki na obu platformach.

Pierwszy przeglad zebranego materialu analitycznego pozwolit na nastepujace po-
stepowanie: w przypadku Twittera nadal koncentrujemy si¢ konsekwentnie na wpisach
mtlodziezowek partyjnych. Natomiast w badaniu zasobow TikToka nie okazuje si¢ to
mozliwe. Mimo ze wszystkie partyjne mtodziezowki partii reprezentowanych w Bun-
destagu z wyjatkiem AfD, a takze niektore polskie mtodziezowki (np. Mtodzi Demo-
kraci, Mtoda Lewica) maja swoje konta na TikToku, to jednak filmy upowszechniane
na ich kanatach i dotyczace biezgcych kwestii politycznych, w tym — pozycjonowania
w dyskursie europejskim, sa rzadkoscig. Wynika to zapewne z tego, ze TikTok jest
wykorzystywany raczej jako medium promujace osoby (np. kandydatoéw w wyborach),
zdecydowanie rzadziej stuzy natomiast jako medium prezentujace poglady i stanowiska
polityczne (GraBl i Schiitzeneder 2021, 60). Nadawcami klipéw na TikToku omawia-
nych ponizej sg osoby prywatne — mtode osoby wypowiadajace si¢ publicznie na tematy
polityczne zwiazane z Europa.

W ten sposob stworzono korpus badawczy, ktoéry obejmuje 484 polskie oraz 582 nie-
mieckie tweety oraz 17 polskich oraz 32 niemieckie klipy na TikToku.

4.5. Etapy analizy

Analizy tekstow przeprowadzono na dwoch poziomach. Pierwszy stanowita ptaszczy-
zna dyskursywna. Badanie miato ustali¢, w jakim kontekscie dyskursywnym Europa
wykazuje silng relewancj¢ argumentacyjng lub perswazyjna, a takze wskaza¢ na istotne
podobienstwa oraz roznice dyskursu polskich i niemieckich aktorow w tym zakresie.
Uwzgledniono przy tym ptaszczyzne druga — aktow mowy oraz ich realizacji, przy czym
skoncentrowano si¢ na warstwie jezykowej (elementy nalezgce do innych systemow
znakow 1 ich semiozy zostang oméwione w odrgbnym artykule). Wyloniono $rodki
jezykowe, za pomocg ktérych mtodzi Polacy i Niemcy konstruowali wizerunek Europy,
stuzace scharakteryzowaniu oraz warto§ciowaniu rzeczywistosci europejskiej zwigzanej
z analizowanym dyskursem. Ustalono rdwniez — na poziomie dyskursywnym — udziat
stowa klucza w organizowaniu i strukturyzowaniu dyskursu (wycinka dyskursu), a takze
sposoby, za pomocg ktorych stowo klucz operuje na styku dyskursow, w wyniku czego
taczy je lub wzajemnie odgradza.
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Badanie uzupetnia refleksja poréwnawcza na temat wizerunkéw Europy konstru-
owanych przez polskich i niemieckich nadawcow, zastosowanych $rodkéw jezykowych
oraz realizowanych aktow mocy, a takze dotyczgca porownania funkcjonowania stowa
klucza Europa w polskim i niemieckim wycinku dyskursu.

5. EUROPA SLOWEM KLUCZEM W DYSKURSIE MEODYCH LUDZI NA TWITTERZE
ORAZ NA TIKTOKU

5.1. Europa — stowo klucz® operujace w obrebie jednego dyskursu
5.1.2. #Europa

W przebadanych tekstach polskich i niemieckich aktorow daje si¢ zauwazy¢ duza zbiez-
no$¢ zachowan dyskursywnych: nadawcy obu grup uzywali S-K Europa w tych samych
kontekstach. W swoich tweetach odnosili si¢ bezposrednio do wartosci europejskich.
W takich tweetach Europa stanowita element strukturyzujacy zarowno poszczegolne
teksty, jak 1 dyskurs tworzony za pomoca tego S-K. Nadawcy polscy i niemieccy zgod-
nie podkreslali istotng role wartosci europejskich oraz fakt, ze tworza one podstawe
wspolnoty europejskiej. Oczywiscie, mimo tych wspolnych zatozen dyskursywnych
aktorzy wskazuja czgsto na odmienne warto$ci (= pozycjonowanie dyskursywne),
stanowigce — w ich mniemaniu — istote europejskosci. Niemieccy aktorzy podkres-
laja wspolnotowy, solidarno$ciowy charakter Europy. Przyktadowo: @linksjugend
(mtodziezéwka partii Die Linke) (por. rys. 1) stawia sobie za cel ,,Europe solidarng™’.
Swoje wartosci i przekonania wyraza w tekscie o funkcji dyrektywno-perswazyjne;j:
zastosowano bezposredni akt dyrektywny, apel do odbiorcow. W celu jego jezykowe;j
realizacji m.in. uzyto trybu rozkazujacego (Walcz o solidarng Europe!), a apel ten sta-
je sie silniejszy przez wyrdznienie go za pomoca wielkosci liter oraz koloru symboli
graficznych, np. litere ,,0” w rzeczowniku Europa zastapiono czerwong i silnie zaryso-
wang strzatka skierowang ku gorze, symbolizujaca walke o przysztos¢ Europy, zgodna
z wyobrazeniami nadawcow.

® W dalszej czgsci artykutu zastgpujemy fraz¢ stowo klucz skrotem S-K.

"Nasze wywody ilustrujemy dwoma tweetami w formie oryginalnej. Z mysla o pozostatych przytaczamy
wylacznie ich teksty, te niemieckojezyczne we wlasnym thumaczeniu. Teksty oryginalne zostang podane
w przypisach dolnych.
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10 Miodzi Demokraci podat/a dalej Tweeta

linksjugend ['solid] @ @lijusolid - 7 kwi 2019 - X ) _
Wir freuen uns auf eine kdmpferische Europakampagne und ein SMD Biatystok @SMDB"a‘VS‘OK 1 maj .
erfolgreiches weiteres Jahr im Bundesverband. # k019 W 17. rocznice wstapienia Polski do UE doskonale widac, ze Polacy sa

czescia europejskiej rodziny, dlatego wspdinie z @R Tyszkiewicz i
@TFrankowski21 rozdawali$my flagi unijne na rynku w #Biatystok

Jestesmy dumni z cztonkostwa w Unii i nie wyobrazamy sobie zycia poza
Nig w0

PN |2
Miodzi Demokraci i 8 innych uzytkownikéw

Rys. 1. Rys. 2.
Zrodto: https:/twitter.com/lijusolid Zrodto: https://twitter.com/MlodziDemokraci
[18 lutego 2022]. [3 marca 2022].

Aktorzy niemieccy podkreslaja niepodwazalng role wartosci europejskich, @junge
liberale (mtodziezowka partii FDP) wyrazajg to wprost:

Wartosci UE sq dla nas nienegocjowalne. Z wielkim niepokojem obserwujemy ograniczanie wolnosci
prasy na Wegrzech. Podstawowe wartosci europejskie, takie jak wolnosé i demokracja, sq dla nas
nienegocjowalne. Panstwa czlonkowskie, ktore naruszajq te wartosci, nie mogq otrzymywac zadnych
pieniedzy z budzetu UE®.

Na poziomie pragmatycznym ten wpis stanowi deklaracje nadawcow, ktorej towarzyszy
grozba (wobec podmiotoéw naruszajacych wartosci). Eksplicytne elementy leksykalne wy-
razajg zarOwno stan emocjonalny nadawcow (z wielkim niepokojem), jak 1 warto§ciowanie
przedstawianych faktow i reprezentowanych pogladow (ograniczanie wolnosci prasy,
wartosci sq dla nas nienegocjowalne, panstwa, ktore naruszajg te wartosci). Zgodnie
z wyartykulowang grozba nierespektowanie wartosci europejskich moze prowadzi¢ do
wykluczenia z europejskiej wspolnoty. Ten sam nadawca podkresla w innym wpisie,
ze przynaleznos$¢ do wspolnoty europejskiej jest warunkowana przestrzeganiem zasad:

Poprzez #KonwencjaStambulska panstwa europejskie zobowigzujq sie do ochrony kobiet przed przemocq
i dyskryminacjq. #Polska chce si¢ wycofac z europejskiego porozumienia na rzecz praw kobiet. Naszym
zdaniem: Ochrona i prawa kobiet nie podlegajq dyskusji°.

8 EU-Werte sind fiir uns nicht verhandelbar. Wir beobachten die Einschrinkungen der Pressefreiheit in
Ungarn mit grofSer Sorge. Die zentralen europdischen Werte von Freiheit und Demokratie sind fiir uns nicht
verhandelbar. Mitgliedstaaten, die diese Werte verletzen, diirfen keine Gelder aus dem EU-Haushalt erhalten.

¥ Mit der #Konventionlnstambul verpflichten sich die europdischen Staaten zum Schutz von Frauen vor
Gewalt und Diskriminierung. #Polen méchte aus diesem europdischen Abkommen fiir Frauenrechte nun
austreten. Wir finden: Der Schutz und die Rechte von Frauen stehen nicht zur Debatte.
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I'w tym przypadku odbiorcy sg konfrontowani z deklaracjg nadawcy, ktory postuguje sie
eksplicytnymi §rodkami jezykowymi o duzym potencjale emocjonalnym i warto$ciujacym.

Wyrazem wspolnotowosci Europy jest brak granic. Dlatego mlodzi Niemcy wy-
stepuja zaro6wno na manifestacjach, jak i w mediach spotecznosciowych, aby walczy¢
o taka wtasnie Europe, np. @linksjugend Berlin informuje: W Berlinie jest nas dzis
12 tys. Jestesmy tu dla #Europy bez granic. Dla #solidarnej #Europy'. A konsekwen-
cja Europy bez granic powinna by¢ w przysztosci — przynajmniej dla pewnej grupy
aktorow — zjednoczona Europa w formie panstwa federalnego. To postulujg w swoich
wpisach m.in. @junge liberale:

Europa jest dla nas oczywistoscig. Nasz cel: panstwo federalne! Wszystkiego najlepszego z okazji #Eu-
ropeDay2021! Chcemy zwolaé konwent konstytucyjny w celu opracowania federalnej konstytucji dla
UE. Zostanie ona przegltosowana w ogolnoniemieckim referendum i w ten sposob stanie sie podstawg
federalnego parnistwa europejskiego''.

Takze w przypadku dwoch powyzszych tekstow wida¢ dazenie przez nadawcow do
tworzenia komunikatow o jednoznacznym znaczeniu i przekazie zar6wno na poziomie
tresci, jak 1 na poziomie emocjonalno-wartosciujgcej leksyki oraz struktur gramatycznych
(wykrzyknik). Ten cel osiagajg dzigki zastosowaniu eksplicytnych srodkow jezykowych,
tworzacych bezposrednie akty mowy w postaci apelu.

Nie tylko dla mtodych Niemcow Europa jest ,,oczywistoscig”. Na ten atrybut Europy
wskazujg rowniez aktorzy polscy, np. @Mtoda Lewica retweetuje emocjonalny wpis
mtodej Polki. Zofia L. pisze w nim:

Urodzitam sie w Unii Europejskiej i w niej umre. Nie obchodzq mnie pseudo wyroki Dzigki Unii Eu-
ropejskiej mam mozliwos¢ zajec¢ dodatkowych, reakcji, rozwoju, podrozy, brania udziatu w projektach,
korzystania z infrastruktury, doptat do firm. #jazostaje.

Fakt, Zze mtodzi Polacy nie znajg innej rzeczywistosci niz ta, w ktorej Polska jest czgscia
Unii Europejskiej, okazuje si¢ silnie akcentowany przez (@Mtodzi Demokraci. W swoim
tweecie (rys. 2) nie tylko stosujg oni symbole graficzne (barwy narodowe Polski), lecz
takze uzywaja w tekscie konwencjonalnej metafory rodziny (Polacy sq czescig euro-
pejskiej rodziny). Ponadto eksplicytnie wyrazaja swoje emocje (m.in. Jestesmy dumni).
@Mtodzi Demokraci w kolejnym tweecie wskazuja na istotne wartosci europejskie:

16 listopada Swiatowy Dzieri Tolerancji. Slogan Unii Europejskiej to ,, zjednoczeni w réznorodnosci” —
w imie tej zasady bgdzmy dumni z tego, jacy jestesmy kolorowi! Wszyscy niezaleznie od naszej rasy, religii,
pogladow czy orientacji seksualnej zastugujemy na szacunek. Nie tylko w dzien tolerancyi, ale codziennie.

19712 000 Menschen sind wir heute in Berlin. Fiir ein #Europa ohne Grenzen. Fiir ein #Europa der
#Solidaritdit.

" Europa ist unser Selbstverstindnis. Unser Ziel: Bundsesstaat! Happy #EuropeDay2021! Wir wollen
einen Verfassungskonvent einberufen, der eine bundesstaatliche Verfassung fiir die EU erarbeitet. Diese
soll in einem gesamtdeutschen Referendum abgestimmt werden und somit den foderalen Europdischen
Bundesstaat begriinden.
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Innym warto$ciom europejskim holduje natomiast @Forum Mlodych PiS. W postaci
skomentowanego retweetu jednego z politykow partii rzadzacej wskazano na warto$ci
chrzeécijanskie, w przekonaniu tej grupy nadawcow najistotniejsze dla Europy:

Wypowiedz @mblaszczak na antenie @tvp_info w programie #goscwiadomosci Europa potrzebuje
nowych rozwiqzan, powinna wroci¢ do korzeni (ikona — oklaski) Europa powinna wrocic¢ do korzeni
naszej cywilizacji do chrzescijanstwa.

Wartosci chrze$cijanskie scharakteryzowano za pomocg konwencjonalnej metafory
ro$liny (fundamenty jako korzenie).

We wszystkich wyzej wymienionych polskich i niemieckich tweetach sg realizowane
bezposrednie akty mowy: deklaracje, informacje oraz apele. Ze wzgledu na krotka forme
przekazu odbywa sig¢ to dzigki wykorzystaniu eksplicytnych srodkow jezykowych oraz
metafor konwencjonalnych, czyli znajdujacych si¢ w powszechnym uzyciu i nienastr¢cza-
jacych ktopotéw w rekonstrukeji ich znaczenia oraz jego perspektywizacji (pozytywnego
albo negatywnego wydzwigku). Europa jest w nich S-K, punktem odniesienia, dzigki
ktéremu powstaje koherentny tekst (poziom intratekstualny). Dzieki hashtagowi staje
si¢ S-K takze na poziomie transtekstualnym, za pomoca ktérego konkretne pojedyncze
teksty tacza si¢ — dzigki mozliwo$ciom technicznym medium — i wchodzg do biezgcego
dyskursu europejskiego, a S-K stuza do jego nazwania (funkcja nominacyjna).

5.1.2. #Europa + #polexit

Wyszukiwanie tych powigzanych S-K posrod tweetéw zakonczyto si¢ powodzeniem
jedynie w grupie tweetdw polskich aktorow. Zatem tylko europejski dyskurs na Twitterze,
ktorego aktorami sg polskie organizacje mtodych politykdéw, zawiera watek skupiony
wokot ewentualnego opuszczenia przez Polske¢ Unii Europejskiej. Dyskurs niemieckich
aktorow takiego subdyskursu nie wyksztatcit. Ten temat dla mtodych Niemcow, sku-
pionych w mtodziezowkach partyjnych, pozostat obojetny lub nie wpisywat si¢ w ich
strategi¢ komunikowania publicznego na Twitterze. (Dla poréwnania — temat polexitu
jest silnie dyskutowany w niemieckich mediach tradycyjnych, zwtaszcza w prasie).
Juz pobiezny przeglad tego dyskursu pozwala zauwazy¢, ze wystgpowanie tych S-K
wskazuje na jego obecnos¢ (lub brak) w ramach danego watku. Tu znajduje zastosowa-
nie funkcja nominacyjna S-K. Za ich pomoca sa eksplicytnie nazywane lub wskazane
konkretne watki dyskursu. Ponadto zaleznosci migdzy S-K ujawniajg relacje miedzy
subdyskursami: S-K Europa jest dyskursywnie autonomiczne, wystepuje w dyskursie
i okresla go — co pokazano powyzej — samodzielnie. Polexit jest S-K dyskursywnie
pochodnym, jego wystgpowanie samodzielne nie jest mozliwe, gdyz jego kazdorazo-
we wystepowanie w dyskursie skutkuje automatycznym pojawieniem si¢ wyrazanego
eksplicytnie lub obecnego implicytnie nadrzednego S-K Europa. Relacje pomigdzy S-K
daja przenie$¢ si¢ na relacje wewngtrzne dyskursu. Dyskurs europejski jest nadrzedny
w stosunku do dyskursu dotyczacego polexitu. Ten ostatni stanowi watek lub subdyskurs
dyskursu europejskiego. T¢ wlasciwosé S-K mozna okresli¢ jako ich funkcje relacyjna:
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dzieki S-K ujawniaja si¢ relacje miedzy dyskursem a jego watkami. To shuzy takze
porzadkowaniu wiedzy aktoréw o dyskursie, o jego zakresie oraz o kompleksowosci.

W naszym (polskojezycznym) korpusie tweety tematyzujace polexit charakteryzuja
ta sama struktura pragmatyczno-argumentacyjna oraz identyczna realizacja jezykowa
co te oznakowane tylko S-K Europa. Takze one koncentrujg si¢ catkowicie na atrybu-
tach Europy, tj. na warto$ciach europejskich, ktore wigzg si¢ z cechami Polski (silna
Unia Europejska to silna Polska), oraz na mozliwos$ciach, ktorymi moga si¢ cieszy¢
mtodzi ludzie dzigki cztonkostwu Polski w UE (Erasmus). Dodatkowym elementem
na ptaszczyznie tresci okazuje si¢ konstatacja, ze polexit oznacza dla mtodych Polakéw
utrate obu, np.: @Mtoda Lewica retweetuje liczne wpisy mtodych ludzi, np. Kacpra D.:
ZOSTAJEMY W UE! Silna Polska to Polska w silnej Unii Europejskiej. Nie zmieni tego
zadna Przytebska, Pawlowicz czy Piotrowicz. Ja #ZostajeWUnii, a Wy?.

@Mtodzi Demokraci Dolny Slask pisza:

Pisowski rzqd wyprowadza Polske z Unii Europejskiej, nam miodym odbiera mozliwos¢ skorzystania
z programu Erasmus. Nie ma na to naszej zgody dlatego skierowalismy apel do Premiera Mateusza
Morawieckiego o rozsqdek na zblizajgcym sig szczycie UE i przyjecie budzetu. #Erasmus.

W tych tekstach sg realizowane bezposrednie, dyrektywne akty mowy, najczestsze
okazuja si¢ apele (np. ZOSTAJEMY W UE!) i deklaracje (np. Silna Polska to Polska w sil-
nej Unii Europejskiej, Nie ma na to naszej zgody). Uzyto wielu elementow leksykalnych
silnie nacechowanych emocjonalnie oraz wartosciujacych, takich jak deprecjonujace
uzycie nazwisk osob znanych publicznie (Zadna Przylebska). Stosuje si¢ wykrzykniki,
ktére —z jednej strony — majg charakter deklaracji politycznej, a z drugiej — pelnig funkcje
perswazyjna, poniewaz apeluja wprost do odbiorcow.

Polsko- i niemieckoj¢zyczny TikTok ma w swoich zasobach klipy oznaczone hash-
tagami #Europa oraz #polexit. Najczestszg formg ich realizacji sg relacje z demonstracji
organizowanych w polskich miastach w reakcji na zmiany w polskim systemie prawnym,
ktorych konsekwencja moze by¢ ewentualne opuszczenie przez Polske UE. Filmy sktadaja
si¢ ze stereotypowo dobranych scen, przede wszystkim z uje¢ demonstracji ulicznych oraz
z fragmentow wypowiedzi mtodych Polakéw apelujacych o pozostanie w Europie (realizacja
dyrektywnego aktu mowy). Na inng forme¢ decyduje si¢ tiktokerka Nini_erkaert politik.
Jej nick (Nini_objasnia_polityke) wskazuje na cel, jaki przy$wieca jej aktywnosci na tej
platformie. W klipie Tritt Polen aus der EU aus? [Czy Polska wyjdzie z UE]'*? podejmuje
probe wyjasnienia grupie niemieckojezycznych uzytkownikow TikToka zasad dziatania
polexitu, przy czym skupia si¢ na kwestiach prawnych. W tym celu zdecydowata si¢ na
zastosowanie formy dialogowej: sama wystepuje w dwoch rolach konwersacyjnych: jako
Nini_1 (pytajaca) oraz Nini_2 (odpowiadajaca). Forma imitujaca dialog wydaje si¢ atrak-
cyjna i efektywna: to forma dynamiczna. Zmiana ro6l komunikacyjnych przykuwa uwage
odbiorcow, a sekwencja pytanie — odpowiedz strukturyzuje wypowiedz, poniewaz oznacza

12 https://www.tiktok.com/@nini_erklaert politik/video/7018628998997626117?is_from webapp=1&se-
nder device=pc&web id7016677036300420614 [22 pazdziernika 2021].
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kolejne watki. Dialogiczna strukture wypowiedzi tiktokerki dodatkowo podkreslaja napisy
oraz montaz filmu. Pytania sa wy$wietlane w formie napiséw uzupehionych znakami
ikonicznymi (np. ikong mtotka sedziowskiego, flag Polski i UE). Ponadto zmiang rol
konwersacyjnych zaznaczaja kolejne cigcia filmu, podkreslajace dynamike konwersacji.
W swojej wypowiedzi Nini uzywa obu S-K. Gdy wypowiada leksem Europa, nie stosuje
zadnych $rodkow (gestdw, prozodii, napisow), za pomoca ktorych w sposob szczegolny
wyrozniataby to S-K. Pozostawia Europe takze bez komentarzy, poniewaz uznaje, ze jest
ona zjawiskiem dobrze znanym odbiorcom i niewymagajacym wyjasnien. Natomiast gdy
objasnia werbalnie istote polexitu, Nini oznacza to S-K dodatkowo gestem imitujacym
cudzystow. Polexit jest dla niej S-K wymagajacym szczegdlnego konwersacyjnego
oznaczenia. Taka strukturyzacja wypowiedzi posrednio wskazuje na relacje obu S-K
w eksplikacjach Nini, watek polexitu (jako nieoczywisty, a ponadto zalezny i pochodny
od Europy) jest wpisany w dyskurs europejski, stanowi jeden z jego watkdéw. Klip Nini
spotkal si¢ z duzym zainteresowaniem odbiorcéw — w ciagu 7 dni po opublikowaniu
(14.10.2021 r.) odtworzono go 174 000 razy, a polubiono 10 100 razy. Umieszczono takze

blisko 1050 komentarzy. Posrod reakeji internautow mozna wyrdzni¢ dwa typy: 1) Ko-
mentarze w wickszosci odnosza si¢ do tresci filmu. W centrum wypowiedzi znajduja si¢

kwestie dotyczace relacji miedzy prawem polskim a europejskim. 2) Osoby komentujace,
chociaz nie nawigzujg wprost do kwestii prawnych omawianych w filmie, pozycjonuja

si¢ dyskursywnie za pomocg komentarzy typu Polacy majg racje! czy Polacy powinni

opusci¢ Unig!. Silnie tematyzuja takze wartosci europejskie — wskazujg na prawa i obo-
wigzki krajow nalezacych do UE. Liczne komentarze zawieraja S-K charakterystyczne

dla innych dyskursow (migracja, LGBTQ) 1w ten sposob taczg z nimi dyskurs europejski.

zakresy tematyczne < 10

stereotypy

brexit

PIS

historia Europa

zrédta

ludnosé¢

komunikacja

inne

prawa i obowigzki
negatywne obrazy Europy
LGBTQ

Polska i Wegry

Polska jako beneficjent
Polska powinna opusci¢ UE
sposob postgpowania Niemcéw
migracja

wartosci

Polacy majq racje

prawo krajowe i unijne

Wykres 1. Zakresy tematyczne komentarzy do klipu Tritt Polen aus der EU aus?
Zrédto: opracowanie whasne.
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5.2. Europa — stowo klucz operujace na styku dyskursow

5.2.1. #Europa + #migracja | #Europa + #LGBTQ

W korpusie badawczym pochodzacym zarowno z Twittera, jak i z TikToka istotne
znaczenie ma roéwniez wspotwystepowanie Europy z innymi S-K, zwlaszcza z dwoma:
migracja oraz LGBTQ. Sa to S-K oznaczajace (ich funkcja nominalna) dwa autono-
miczne dyskursy, rozwijajgce si¢ — niezaleznie od problematyki europejskiej — w r6z-
norodnych kontekstach medialnych z udziatlem wielu typoéw aktorow dyskursu. Zatem
ich wspotwystepowanie ze S-K Europa shuzy zaznaczeniu punktéw stycznych oraz
obszaru przenikania si¢ dyskurséw (interdyskursywna funkcja relacyjna).

W niemieckim dyskursie dotyczacym migracji nadawcy przypisuja Europie rdzne
atrybuty: Europa jest przedstawiana jako twierdza, w ktorej nie respektuje si¢ praw
cztowieka. Zaleznie od pozycji politycznych r6znig si¢ w ich ocenach: @Junge Alter-
native (mtodziezowka AfD) twierdzi, ze zamknigcie Europy przed obcymi i ogloszenie
jej twierdzg powinny sta¢ si¢ celem politykow:

,,Plan dla Niemiec” Junge Alternative. Europa i UE — Twierdza Europa! Twierdza Europa zamiast ma-
sowej imigracji. Zgdamy twierdzy Europa z wysoce bezpiecznymi granicami zewnetrznymi — gdyby to
sie nie udalo z powodu niecheci innych narodow, zgdamy zamkniecia granic w Niemczech. Nielegalna
masowa imigracja do Europy sama sie nie zatrzyma. W najlepszym wypadku narody Europy mogq
wspalnie stawi¢ czola temu problemowi. Presja emigracyjna w Afryce jest nadal ogromna. Prowadzi to
do naporu na Europe, ktorq trzeba powstrzymacé. Z murami, szybkq repatriacjq nielegalnych imigrantow
i odwagq, by powiedzie¢ «Nie! ™.

Natomiast @linksjugend widzi w zamknigciu Europy zagrozenie:

Postulat nr 2 naszej kampanii mlodziezowej: Prawa czlowieka sq nienegocjowalne! Wszystkie unijne
obozy- slumsy muszq zosta¢ natychmiast rozwigzane. Zapobieganie migracji musi zosta¢ zastgpione
systemem przyjmowania imigrantéw opartym na prawach cztowieka!".

Polscy nadawcy akcentuja przede wszystkim fakt, ze niewlasciwe traktowanie imi-
grantdw jest oznaka rezygnacji z wartosci europejskich. Ta rezygnacja moze bezposrednio
skutkowaé wykluczeniem ze wspdlnoty kulturowej. To wigze silnie dyskurs migracyjny

B Der «Deutschlandplany der Jungen Alternative. Europa und EU — Festung Europa! Festung Europa
statt Masseneinwanderung. Wir fordern eine Festung Europa mit hochsicheren Aufsengrenzen — sollte dies
an dem Unwillen anderer Nationen scheitern, fordern wir eine Schlieffung der Grenzen in Deutschland.
Die illegale Masseneinwanderung nach Europa wird nicht von selbst aufhéren. Im besten Falle kénnen
die Nationen in Europa diesem Problem gemeinsam entgegentreten. Der Auswanderungsdruck auf Afrika
bleibt enorm. Dies fiihrt zu einem Sturm auf Europa, den es aufzuhalten gilt. Mit Mauern, dem ziigigen
Riicktransport der Illegalen und dem Mut, «Nein!» zu sagen.

14 Forderung Nr. 2 unserer Jugendkampagne: “Menschenrechte sind unverhandelbar! Alle EU-Elendsla-
ger gehoren sofort aufgelost. An die Stelle der Migrationsverhinderung, muss ein Aufnahmesystem gesetzt
werden, dass sich an den Menschenrechten ausrichtet!
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z watkiem polexitowym dyskursu europejskiego, 1 to w sposob eksplicytny za pomoca
uzycia S-K (#Polexif). Tak czyni (@mloda lewica, retweetujaca wpis Kaspra K.: Na
naszych granicach ging ludzie — znikajq bez sladu lub umierajg z wyziebienia. Czy takiej
Polski chcemy? #Polexit kulturowy dokonuje si¢ na naszych oczach.

W tweetach taczacych dyskurs europejski z dyskursem LGBTQ zaréwno polscy, jak
i niemieccy aktorzy podkreslaja szacunek dla takich warto$ci europejskich, jak tolerancja,
prawa cztowieka czy réznorodno$é. @junge liberale pisze:

Dzis odbyl si¢ Christopher Street Day nie tylko w Berlinie, ale takze w Budapeszcie. To doskonaly moment,
by wyrazié¢ nasze przekonanie, ze w polityce queer w Niemczech i UE jest jeszcze wiele do zrobienia.
#pride Walczymy o malzenstwa dla wszystkich w calej Europie, ale takze o niedyskryminujgce krwio-
dawstwo, prawa adopcyjne dla wszystkich rodzin oraz spoteczenstwo, ktore w pelni szanuje wszystkich
ludzi, niezaleznie od ich tozsamosci seksualnej i plciowej®.

Czerwona kartka za homofobie! Uczyn roznorodnosé widoczng! W tym tygodniu Wegry przyjely ustawe
o propagandzie skierowanej przeciwko osobom LGBTIQ. Jest to zalosne i nie moze by¢ tolerowane przez
UE. Bytby to mocny znak, gdyby w srode, podczas meczu Niemiec z Wegrami, Allianz Arena rozblysta
teczowymi kolorami!'®

Natomiast @Mtodzi Demokraci:

radykalizmem jest nie tolerancja, a rezygnowanie z unijnych miliardéw dlatego, ze jakiemus politykowi
nie podoba si¢ ze dwie dziewczyny trzymajq sie za rece.

We wszystkich wpisach korelujacych S-K Europa ze S-K migracja oraz ze S-K
LGBTQ mozna odnalez¢ dyskursywne sprofilowanie Europy jako punktu odniesienia,
zwlaszcza aksjologicznego, do tresci, ktdre niosg z sobg, zresztg w sposob niezwykle
skondensowany, oba te S-K. To wtasnie podstawowy wyrdznik obszaru nakladania si¢
dyskursow (europejskiego i migracyjnego, a takze europejskiego i LGBTQ). Uzycie
odpowiednich S-K ma zatem strategiczne znaczenie dla organizacji tych stykajacych
si¢ dyskursow.

Na poziomie realizowanych aktow mowy oraz ich jezykowych reprezentacji nie
odnotowano roznic z tweetami omawianymi powyzej. Nadawcy stosowali bezposrednie
akty mowy, wérdd ktorych przewazaja te nalezace do klasy dyrektywnych aktow mowy,
zwlaszcza apele z licznymi elementami emocjonalizujaco-warto$ciujacymi. Stosowa-
no eksplicytne srodki leksykalne emocjonalizujgce Iub wartosciujace (np. walczymy,

15 Heute hat nicht nur in Berlin der Christopher Street Day stattgefunden, sondern auch in Budapest.
Einperfekter Zeitpunkt fiir unsere Uberzeugung: in der Queerpolitik in Dt. und EU ist viel zu tun. #pride
Wir setzen uns europaweit fiir die Ehe fiir alle ein, aber auch fiir eine Blutspende, die nicht diskriminiert, ein
Adoptionsrecht, das alle Familien einschlief3t, und eine Gesellschafi, die alle Menschen mit ihrer sexuellen
oder geschlechtlichen Identitdt vollkommen respektiert.

1 Rote Karte fiir Homophobie! Vielfalt sichtbar machen! Ungarn hat diese Woche ein “Anti-LGBTI-
O-Propagandagesetz” beschlossen. Das ist erbdrmlich und darf von der EU nicht toleriert werden. Es
wdre ein starkes Zeichen, die Allianz-Arena am Mittwoch beim Spiel von Deutschland gegen Ungarn in
Regenbogenfarben erstrahlen zu lassen!
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zalosne, nie moze by¢ tolerowane), struktury gramatyczne (tryb rozkazujacy, wykrzyk-
niki, pytania retoryczne, czasowniki modalne) czy konwencjonalne metafory (twierdza,
czerwona kartka).

Za przyktad typowego dla uzytkownikéw TikToka sposobu potaczenia S-K Europa
z S-K migracja 1 LGTBQ postuzy nam szeroko udostgpniane nagranie wideo fragmentu
przemoéwienia Ursuli von der Leyen wygloszonego 16 wrzesnia 2020 roku w Parlamencie
Europejskim!”. Von der Leyen wypowiada si¢ bardzo emocjonalnie, aby zdystansowac si¢
od stanowiska radykalnych partii prawicowych. W trakcie przemowienia wielokrotnie
robi pauzy, wydaje si¢ bardzo poruszona. Cho¢ stowa przewodniczacej taczg Furope
z migracjg (von der Leyen opowiada si¢ za przyjmowaniem uchodzcow; to — jej zda-
niem — jedno z najwazniejszych zadan panstw demokratycznych), to same S-K w jej
wypowiedzi nie padajg. To inni uzytkownicy, np. ,,womenofpower”, eksplikujg je za
pomocg hashtagdw #europe, #migration i opatrujg nimi film podawany przez siebie dale;j.

6. PODSUMOWANIE

Wszystkie przebadane polsko- 1 niemieckojezyczne teksty stawiajg w swoim centrum
pewna konstrukcje dyskursywng nazywang za pomocg leksemu (pol./niem.) Europa.
Koncentrujg si¢ na tej samej tematyce, zatem — mimo ze pochodzg z dwoch obszarow
jezykowych i kulturowych — tworza wspdlnie pewien wycinek dyskursu europejskiego.
Badane teksty powstaty jednak w dwoch odmiennych narodowych wspolnotach ko-
munikacyjnych — ich nadawcy zostali uksztattowani (jezykowo, kulturowo itd.) w r6z-
nych procesach socjalizacji. Nie tworza jednej wspolnoty kulturowych doswiadczen:
dysponujg inng wiedzg kontekstowa, zapewne — takze innymi schematami myslowymi.
Analiza materiatu empirycznego wykazata, ze pomimo tych réznic mozna odnotowac
wiele podobienstw w stosowanych praktykach komunikacyjnych mtodych Polakow
i Niemcow, zwlaszcza w tych odnoszacych si¢ do ich praktyk komunikowania si¢
medialnego. Pokazuje to, jak niezwykle silne sg wspdlne pokoleniowe doswiadczenia
miodych ludzi w uzytkowaniu internetu oraz mediow spotecznos$ciowych.

Zgodnie z oczekiwaniami leksem Europa byt stosowany w przebadanym materiale
empirycznym jako S-K. Okazat si¢ nie tylko bardzo czesto obecny w tekstach, ale przede
wszystkim stanowit centralny temat tweetow 1 filmow na TikToku oraz stuzyt jako
podstawa do budowania spdjnosci tekstu (poziom intratekstualny). S-K nie ujawniato
si¢ jedynie w analizie wewnatrztekstowej (intratekstualnej). Operowato ono réwniez
poza granicami tekstu, jako pelnigce funkcje wyktadnika zasadniczych relacji pomiedzy
tekstami. Odgrywalo zatem fundamentalna rol¢ wobec dyskursu, jego poszczegdlnych
watkow oraz miejsc styku (dwoch lub kilku) dyskursow. Realizowato co najmniej dwie
funkcje skierowane na dyskurs: nominacyjnag i relacyjng. Operowanie S-K na poziomie
transtekstualnym jest zatem bardzo istotne.

17 www.tiktok.com/@womenofpower/video/7002961862086216965?is_from_ webapp=v1&q=europa%?20
migration&t=1634285613919 [16 lutego 2022].
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Badanie potwierdzito uzyteczno$§¢ modelu DIMEAN jako ramy metodologicznej dla
tego typu analiz dyskursu. Konkretnie: osadzenie na poziomie interakcyjnych kategorii
analitycznych ,,aktorzy dyskursu” oraz ,,medialno$¢” pozwala nie tylko na wyrazne
ukazanie wzajemnych relacji miedzy nimi, lecz takze — co w badaniach dyskursolo-
gicznych niezwykle istotne — na ukonstytuowanie korpusu badawczego, adekwatne do
celow badawczych. Wyniki naszego badania, omawiane powyzej, zwracaja uwage na
konieczno$¢ rozpoczgcia dyskusji o tym, czy model nie wymaga pewnych modyfikacji,
tak aby analizy stowa znalazty si¢ nie tylko na poziomie intertekstualnym, lecz takze na
ptaszczyznie transtekstualnej modelu DIMEAN. To pozwoliloby na uwypuklenie dys-
kursotworczego znaczenia uzycia stow (np. stow kluczy). W tym celu konieczne staje si¢
przeprowadzenie kolejnych analiz innych dyskursow, réwniez tworzonych przez teksty
reprezentujace rozne jezyki. Oczywiscie, nie moze umkng¢ naszej uwadze, ze na silne
operowanie S-K ponad granicg tekstow w przebadanym wycinku dyskursu o Europie
istotnie wptyneta specyfika medialna tekstow. Tworzyly one subdyskursy, dla ktérych —
zwlaszcza dla Twittera, ale takze dla TikToka — istotne jest oznaczanie pojec kluczowych/
centralnych za pomoca hashtagow (o funkcjach hashtagow — zob. np. Adamska 2015;
Kapuscinska 2018; Przyborowicz 2014). Widzimy potrzebg przeprowadzenia badan
porownawczych konfrontujacych w tym zakresie inne, réznigce si¢ medialnie wycinki
dyskursu publicznego (dyskursy prasowe, telewizyjne itd.). Takie badania pozwola
stwierdzi¢, czy 1 w jakim stopniu rodzaj medium wplywa na zakres operowania S-K
jako wyznacznikow relacji migdzy tekstami w dyskursie oraz funkcji dyskursywnych
przez nie przejmowanych.

Dyskursotworczy wktad S-K objawia si¢ przede wszystkim tym, ze to ono oddaje
kolektywna wiedzg¢ grup aktorow dyskursu. W jego znaczenie w analizowanym wycinku
dyskursu jest wpisany — jak wykazano w prezentacji wynikow analizy — aksjologicz-
ny, kulturowy 1 instytucjonalny charakter Europy. Zaréwno polscy, jak i niemieccy
nadawcy utozsamiajg w swoich tekstach Europe z Unig Europejska. Prezentuja zatem
do$¢ mocno zawezone pojecie Europy. Jednak takie instytucjonalne postrzeganie
Europy okazuje si¢ potaczone za pomocag koniunkcji z jej wymiarem aksjologicznym
i kulturowym. Atrybuty kulturowe oraz wartoséci prezentowane w tekstach wynikajg —
w $wiadomosci polskich i niemieckich producentow tekstow — z przynaleznosci do
Europy zorganizowanej obecnie w postaci UE. Rezygnacja z owych wartosci wyklucza
z Europy, a zatem — takze z Unii Europejskiej. Oczywiscie, nadawcy w swoich tekstach
wskazuja na rézne wartosci oraz odmiennie je interpretuja i oceniaja. U podtoza ich
interpretacji i oceny — zard6wno w polskim, jak i w niemieckim subdyskursie — lezg
przede dyskursywne pozycje aktorow (np. ich poglady polityczne).

Przeprowadzona analiza materialu empirycznego wykazata istotng réznice w kon-
struowanym wizerunku Europy przez mtodych Polakow i Niemcow, wynikajaca z ,,po-
jawienia si¢ lokalnej perspektywy konceptualizacji” (Czachur 2019, 16). W tworzeniu
wizerunku Europy mtodzi polscy politycy zawsze odnosza si¢ do innego obrazu — do
swojego wizerunku Polski, ktory stuzy za punkt odniesienia. Europa jawi si¢ nie jako
autonomiczne zjawisko dyskursywne, lecz jako budowane poprzez bezposrednig
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relacje z Polskg. Te relacje mozna z kolei scharakteryzowaé jako wzajemng — oba
zjawiska dyskursywne oddziatuja na siebie, np. silna Polska w silnej Europie. Takze
wymieniane atrybuty aksjologiczne Europy odnosza si¢ wprost do Polski, a ich brak
moze wykluczy¢ Polsk¢ z Europy. W podobnych sposéb polscy aktorzy dyskursu
silnie akcentujg rowniez kulturowy i cywilizacyjnych wizerunek Europy: Europa
(np. chrzescijanska) jest gwarantem przynaleznosci Polski do pewnej wspolnoty kul-
turowej. Dyskursywny obraz Europy jest zatem budowany w polskim subdyskursie
W sposob relacyjny.

Niemieccy aktorzy dyskursu postepuja odmiennie. Ich obraz Europy jawi si¢ jako
niezalezny i autonomiczny. W procesie budowania — zwlaszcza aksjologicznego — wi-
zerunku Europy (w badanym subdyskursie nie odnaleziono odwotan do kwestii kultu-
rowych) stosuja przede wszystkim (réznie rozumiane) atrybuty wspélnotowosci, ale
przy budowaniu konstrukcji Europy nie korzystaja z relacji z innymi dyskursywnymi
obrazami.

Natomiast w polskim i niemieckim korpusie tekstow wyrazne okazujg si¢ zdecydo-
wane paralele w doborze realizowanych aktow mowy oraz w zastosowaniu $rodkow
jezykowych. Z pewnoscig to podobienstwo determinuje w duzej mierze specyfika
medialna, przede wszystkim sztywny wzorzec tekstow (ich forma oraz ograniczenia).

Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze S-K w dyskursie tak specyficznym medialnie, jakim
jest Twitter (ktory limituje dhugos¢ wypowiedzi) czy TikTok (ktory narzuca forme
wypowiedzi), stanowi bardzo istotny element (re)konstruowania wiedzy. Z krotka
forma S-K zwigzane jest szerokie i cz¢sto zniuansowane znaczenie, nierzadko bardzo
skondensowane. W konsekwencji S-K zastgpuje figury argumentacyjne czy modele
deskryptywne o duzej kompleksowosci, ktorych jezykowa reprezentacja wymagataby
zdecydowanie wiekszego rozbudowania formy.
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Europe — a Keyword in the Discourse of Polish and German Youth Engaged in Politics on Social
Media (Twitter and TikTok)
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ABSTRACT

The research focuses on the usage of the lexeme ‘Europe’ in the current public discourse. It analyses the
usage of Europe/EU as keywords by German and Polish youth engaged in politics in selected social media
(Twitter and TikTok). This research falls within the tradition of linguistic discourse analysis, where discourse
is understood as a network of texts connected historically and culturally (and textually) to one another, and
also as any relationships between said texts. The methodological frame of the research is a multidimensional
model of discourse analysis, DIMEAN, where the analytical category of ‘keywords’ is embedded in the
intertextual level; keywords are treated as lexemes determining discourse character and the expressing values
and ideals of a certain social group or era. The aim of the research conducted is to capture the discursive
character of the use of the lexemes EU/Europe in diverse parts of public discourse. The said subdiscourses
are determined both by the characteristic features of discourse actors (the senders of the texts under in-
vestigation are actors that belong to the same generation), and the opportunities/restrictions resulting from
their media attention (social media character). The research focuses on the discourse of youth being part
of generations Y and C. The common traits of both generations are: experiencing the world with pervasive
internet, and daily use of social media. The research comprises 3 levels: a discursive one, speech acts, and
their linguistic realization. The analysis indicates clearly that the features of a particular social media plat-
form (its functions, technical potential, and the different types of semiosis resulting from them) impact the
communicative behaviours of its users, resulting in different discursive profiles of the examined keywords.
The comparative aspect of the research plays an important role, as it allows for the analysis and definition
of similarities and differences in a discursive image of Europe, within texts produced by politically engaged
German and Polish youth who use social media.



