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BIZNESWOMAN, BIZNESMENKA, KOBIETA BIZNESU, PRZEDSIEBIORCZYNI
CZY KOBIETA PRZEDSIEBIORCZA? NAZEWNICTWO KOBIET ZWIAZANYCH
Z BIZNESEM WE WSPOLCZESNYM DYSKURSIE PUBLICZNYM

Stowa kluczowe: osobowe nazwy zenskie, feminatywum, anglicyzm, praktyki nominacyjne, kobiety
w biznesie, dyskurs publiczny.

STRESZCZENIE

Przedmiotem artykutu jest analiza wariantywnych jednostek nazewniczych wystepujacych we wspot-
czesnym dyskursie publicznym i odnoszacych si¢ do kobiet dziatajacych w biznesie. Celem analiz jest
wyjasnienie przyczyn istniejacej wariancji w perspektywie jezykowej (systemowo-stylistycznej) i poza-
jezykowej (polityczno-spoteczno-kulturowej). Badania kontekstow funkcjonowania analizowanych jed-
nostek przeprowadzono na materiale pozyskanym z kwerend stownikowo-korpusowych oraz z ekscerpcji
wilasnej. Ze wzgledu na dyskursywne uwiktanie osobowych nazw zenskich osobnej weryfikacji poddano
narracje komunikacyjne srodowisk kobiecych. Przedstawiona dyskusja sktania do nast¢pujacych wnio-
skow: 1) obecna w dyskursie publicznym wariantywno$¢ analizowanych jednostek jest efektem przemian
w jezyku 1 komunikacji uwarunkowanych czynnikami kulturowo-spotecznymi po przetomie 1989 roku
oraz po przytaczeniu Polski do UE w 2004 roku; 2) istniejace nazewnicze rozwigzania alternatywne to
wynik zaréwno réznych typow i etapow procesu adaptacji anglicyzmu businesswoman w polszczyznie
przy jednoczesnej konkurencji ze strony rodzimych form, jak i sprz¢zenia tych zjawisk ze zmianami
komunikacji kobiecych srodowisk biznesowych; 3) wybory nazewnicze majg uzasadnienie stylistyczne
i dyskursywne; 4) najnowsza w badanym zbiorze jednostka kobieta przedsigbiorcza staje si¢ jedng z je-
zykowych manifestacji biznesowej emancypacji Polek.

I. WPROWADZENIE

I.1. Cel i metoda badan

Inspiracjg do podjecia niniejszych rozwazan byto zaobserwowanie we wspotczesnym
dyskursie publicznym wariantywnos$ci w odniesieniu do zenskich nazw osobowych
bedacych tekstowymi reprezentacjami nazw kobiet zajmujacych sie biznesem. Chodzi
tu o takie jednostki, jak bizneswoman, biznesmenka, przedsiebiorczyni, kobieta biznesu,
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kobieta interesu czy kobieta przedsigbiorcza. Wskazana réznorodno$¢ nazewnicza
nasuwa pytania o jej uwarunkowania, zwlaszcza ze §wiat biznesu i obecnos¢ w nim
kobiet w polskiej rzeczywistosci podlegaty stopniowej adaptacji realiow Zachodu
w rezultacie przelomowych wydarzen polityczno-gospodarczych. Do nurtujacych
pytan w takim konteks$cie naleza m.in. nastepujace kwestie: Czym spowodowana jest
wskazana wariantywno$¢? Jaki wptyw na nig miaty przeobrazenia spoteczno-kulturo-
we? Na ile istotne stajg si¢ tutaj mechanizmy tradycji nominacyjnej polszczyzny? Czy
decydujace okazuja si¢ czynniki systemowe, czy tez za rozstrzygajace nalezy uznad
praktyki komunikacyjnojezykowe okre§lonych srodowisk lub nurtéw dyskursywnych?
Czy zebrane jednostki majg tozsama warto$¢ referencyjng? Weryfikacja tych zagadnien
stanowi cel niniejszych rozwazan.

Aby odpowiedzie¢ na postawione pytania, zaplanowano badania oparte na materiale
wyekscerpowanym z dost¢pnych zrodet stownikowych i korpusowych oraz na mate-
riale zbieranym samodzielnie. Wyjsciowy zestaw nazw — jak juz wspomniano — byt
efektem wiasnych obserwacji dyskursu publicznego. W celu pozyskania jak najwigkszej
ilosci kontekstow uzycia interesujacych nas jednostek oraz stworzenia roznoaspek-
towego przegladu tych uzy¢ — nie tylko z perspektywy stanu obecnego, lecz takze
z uwzglednieniem faktow komunikacyjnych go poprzedzajacych — przeprowadzono
kwerende tych jednostek w roznego typu zbiorach leksykalnych polszczyzny. Przyjeto
nastepujace zbiory: 1) zrédta leksykograficzne — stowniki ogolne jezyka polskiego,
2) zrédta korpusowe: NKJP, Monco, Stowosie¢, oraz 3) kompendium leksykalne Nowe
stownictwo polskie pod redakcja Teresy Smotkowej. Aby zobrazowac czestotliwosé
wystepowania analizowanych jednostek w okreslonym czasie, do kazdego wyszuka-
nia zamieszczono w tabeli grafy i wskazniki liczbowe z NKJP oraz Monco. Dzi¢ki
danym z NKJP mozna zapozna¢ si¢ z funkcjonowaniem danej jednostki w okresie
do 2010 roku, natomiast wykresy Monco wykazuja najnowszy stan: dzienng cze-
sto$¢ z ostatnich 3 miesi¢cy (date raportu podano w tabeli) oraz tygodniowa czgstosé
z ostatnich 24 miesigcy.

W zakresie kwerendy wtasnej — poza §ledzeniem ogodlnego dyskursu publicznego —
osobnej weryfikacji poddano funkcjonowanie badanego nazewnictwa w ramach praktyk
komunikacyjnych kilku popularnych organizacji i portali zwigzanych z biznesowg
aktywnoscig kobiet. Celem tego badania byto sprawdzenie, czy wybory nazewnicze
srodowisk kobiecych odbiegaja od tych, ktore sa rejestrowane w pozostatych sferach
komunikacji publicznej, i czy stanowia element jakiej$ odrgbnej narracji.

I. 2. Tlo analiz
2.1. Jezykowokomunikacyjne aspekty biznesu w kontekscie spoteczno-kulturowym
Dziatalno$¢ biznesowa oraz cechujacy ja typ komunikacji specjalistycznej nalezg do

wyrazistych zjawisk w polskich realiach po przetomie ustrojowym z 1989 roku. Nie bez
zwigzku z tym pozostaje spore zainteresowanie jezykoznawcow jezykiem w biznesie /
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jezykiem biznesu', chociaz —jak zauwaza Paulina Gajda (2015) —jezyk biznesu nie byt
w polszczyznie odmiang, ktéra powstata w efekcie przemian w latach 90. XX wieku,
ale konstytuowata si¢ juz znacznie wczesniej.

Prywatna dziatalno$¢ gospodarcza byta w polskich realiach od poczatku przemian
aktywnoscig spotecznie pozadang. Nie dziwi wigc fakt, ze stowo biznes, ktore i w potocz-
nej, 1 w publicznej komunikacji stosowano jako — zazwyczaj nobilitujgce — okreslenie
prywatnych inicjatyw, szybko zaczeto przyjmowac si¢ w polszczyznie?. Do dzis, mimo
rozpowszechnienia si¢ spolszczonego wariantu tego zapozyczenia, za rownoprawne
normatywnie uznaje si¢ dwie wersje zapisu: zarowno w anglojezycznej postaci busi-
ness, jak i w jej polskojezycznej adaptacji biznes®. Definicja podana przez SJP PWN
informuje, ze biznes to ,,przedsiewzigcie handlowe lub produkcyjne przynoszace zysk;
potocznie tez: firma realizujaca to przedsigwziecie™. Natomiast w WSJP wyrdzniono
juz cztery kategorie znaczeniowe dla biznesu — ,,1) interes, 2) firma, 3) ludzie, 4) kie-
runek studiow™, co dowodzi ekspansji i samego zjawiska, i jego jezykowego zakresu.

Realia spoteczne po transformacji systemowej z 1989 roku przetozyty si¢ tez na nowe
wzorce osobowe i zawodowe, w tym na wzorce bussinesmana oraz businesswoman
jednoznacznie utozsamiane wowczas z modelem tzw. cztowieka sukcesu (ekonomicz-
nego). Jak zauwaza Ewa Grzeszczyk, wzorzec cztowieka sukcesu®,

jednostki aktywnej, dynamicznej i zaradnej, skupionej przede wszystkim na karierze zawodowej i osig-
gajacej dochody pozwalajace na zycie na odpowiednim poziomie: dom, samochdd, egzotyczne wakacje,
zakupy w markowych sklepach (2003, 10),

intensywnie upowszechniaty polskie media lat 90. Byt to wowczas nowy, postulowany
model spotecznych aspiracji’.

! Zob. np. Arabski (1997), Cudak i Tambor (1996), Hacia (2010), Kochan (2010).

2 Zdaniem Agnieszki Dominiak ,,cz¢sto$¢ wystepowania leksemu biznes w $rodkach masowego prze-
kazu [...] potwierdza to, ze wyraz ten stat si¢ jednym ze stow kluczy w nowej polskiej rzeczywistosci
spoteczno-politycznej po roku 1989” (2001, 26). Nalezy jednak pamigtac, ze ten leksem funkcjonowat juz
w polszczyznie drugiej potowy XIX wieku: pierwszym stownikiem ogélnym j¢zyka polskiego, ktéry notuje
leksem business, jest SW (t. 1, 240).

3 Zob. http://sjp.pwn.pl/szukaj/biznes.html (20 pazdziernika 2019). Wariantywno$¢ zapisu przenosi si¢
takze na stowa tworzone na bazie tego leksemu i zaakceptowane w polszczyZznie w obu postaciach, np. biz-
nesmen//businessman; bizneswoman//businesswoman.

4 Tamze.

5 Zob. https://www.wsjp.pl/index.php?id_hasla=13060&ind=0&w _szukaj=biznes (20 pazdziernika 2019).

¢ W literaturze przedmiotu funkcjonuje tez pojecie jezyk sukcesu. Tzw. jezyk sukcesu uznaje si¢ za
swoisty kod (fenomen) lingwistyczno-kulturowy bedacy ,,[...] tworem epoki, w ktorej wiasnie sukces
staje si¢ ogolnie pozadang warto$cig. To jezyk codziennej komunikacji w duzych firmach, jezyk szkolen
(treningdw), kursow 1 poradnikéw asertywnosci, korespondencji biznesowej, jezyk listbw motywacyjnych,
ofert handlowych, ulotek i folderow promocyjnych” (Wolny-Peirs 2005, 8).

7 Zwrdcil na to uwagg takze Mariusz Kwiatkowski. Jego zdaniem popularyzowanie i upowszechnianie si¢
wzoru cztowieka dazacego do sukcesu materialnego (ekonomicznego) byto przejawem i efektem ,,inwaz;ji
aksjologii rynkowej” (Kwiatkowski 2000, 136).
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Za kolejna istotng cezure dla rozwazanej kwestii nalezy uznac¢ rok 2004 i wstapienie
Polski do Unii Europejskiej — ten fakt wptynat znaczaco rowniez na postrzeganie roli
kobiet w zyciu publicznym (unijne postulaty rownosci plci we wszelkich sferach zycia
i na rynku pracy), w tym — na ich aktywizacj¢ zawodowa, takze biznesowg, co musiato
mie¢ swoje konsekwencje w zakresie zachowan nominacyjnych.

2.2. Zenskie nazwy osobowe w badaniach lingwistycznych

Osobowe nazwy zenskie — zwlaszcza za$ feminatywa — to zagadnienie, ktére ma juz
obszerng literature przedmiotu i w ciggu minionych 20 lat byto analizowane zarowno
w perspektywie systemowej (stowotworczej), jak i pragmatyczno-kulturowej (lingwistyka
ptci, dyskursy feministyczne). Ten drugi nurt badan, powstaly w zwiazku z uaktywnie-
niem si¢ dyskursow feministycznego i réwnosciowego w polskim dyskursie publicznym,
rozwija si¢ szczegodlnie intensywnie w ostatniej dekadzie. Jak stwierdza Agnieszka
Matocha-Krupa (2018, 11), ,,nazwy zenskie nalezg do takiej kategorii stowotworczej,
ktorej twory sg wyjatkowo mocno, wyraznie 1 wielostronnie uwiktane w pajeczyne
zaleznosci polityczno-kulturowych”.

W podjetych tu analizach uwzgledniono dotychczasowe perspektywy rozwazan
oraz ustalenia literatury przedmiotu, zwlaszcza te przedstawione w opracowaniach
monograficznych (Karwatowska i Szpyra-Koztowska 2005; Lazinski 2006; Nowosad-
-Bakalarczyk 2009; Matocha-Krupa 2015, 2018). W zakresie uj¢cia tematu i rozwigzan
metodologicznych najwazniejszy punkt odniesienia stanowi ostatnia z wymienionych
publikacji, skupiona na wyjasnianiu ,,symbiotycznej zalezno$ci miedzy feminatywum
a tlem kulturowo-politycznym” (Matocha-Krupa 2018, 12). Autorka wskazanej tezy,
w swoim obszernym materialowo i zakresowo opracowaniu, nie byta w stanie — po
pierwsze — obja¢ (ani tez nie byto to jej celem) szczegotowa refleksja tendencji roz-
woju feminatywow w poszczegdlnych obszarach zawodowych, po drugie — swoja
uwagg skupita wytgcznie wiasnie na formacjach feminatywnych, a nie na wszelkiego
typu zenskich jednostkach nazewniczych. Stad za zasadny — takze wobec wskazanych
wyzej uwarunkowan spoteczno-kulturowych — uznano oglad zaobserwowanych nazw
zenskich dotyczacych kobiet w biznesie. Moim celem nie jest tu pokazanie petnego
obrazu funkcjonowania kazdej z odnotowanych jednostek, poniewaz wymagatoby to
opracowania znacznie szerszego niz ramy jednego artykutu®. Przesledzenie praktyk
nominacyjnych w sferze kobiecej aktywno$ci w biznesie, na podstawie dostgpnych
danych leksykograficznych, korpusowych oraz wtasnych obserwacji, ma shuzy¢ cha-
rakterystyce pewnego etapu rozwoju tendencji nazewniczych, ktérego poswiadczeniem
jest stan wspotczesnego dyskursu publicznego.

8 W prezentowanej analizie zostaty pominiete jednostki dtuzsze niz dwusktadnikowe typu kobieta sukcesu
w biznesie, kobieta prowadzgca firme/biznes, kobieta prowadzqca interesy itp.
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II. DYSKUSJA

Przedmiot badania stanowig zréznicowane formalnie, ale nie dluzsze niz dwuelemen-
towe nazwy feminatywne, ktore odnoszg si¢ do kobiet zajmujgcych si¢ biznesem czy
tez zwigzanych z przedsigbiorczoscig 1 sg uzywane jako odpowiedniki meskich nazw
biznesmen/przedsigbiorca. Sg to zarbwno klasyczne feminatywa — rozumiane jako
syntetyczne, jednowyrazowe reprezentacje tekstowe kategorii nomina feminativa
zawierajace morfologiczny wyznacznik zenskosci (Matocha-Krupa 2018, 12), jak
1 konstrukcje analityczne oparte na leksemie kobieta: kobieta przedsi¢biorcza, kobieta
biznesu / kobieta interesu. Ponizej omowiono je w podziale wedlug tego kryterium
formalnego. Osobnym punktem dyskusji jest analiza praktyk nazewniczych zaobser-
wowanych w kobiecych $rodowiskach biznesowych.

II. 1. Feminatywa

BIZNESWOMAN?’
Bizneswoman to symetryczny (jako anglicyzm) odpowiednik zapozyczenia biznesmen,
ktore —jak wykazaty badania Antoniny Grybosiowej —w latach 90. XX w. szybko stat si¢
modnym zamiennikiem dla przedsigbiorcy: usunat starszy odpowiednik w cien, podobnie
jak iinne jego wyrazy bliskoznaczne uzywane do tej pory (handlowiec, przemystowiec)
(Grybosiowa 2001, 66). Warto wspomnie¢, ze we wspolczesnej polszczyznie ogolnej
zakres definicyjny biznesmena w zasadzie pokrywa si¢ ze znaczeniem przedsigbiorcy.
W SJP PWN przedsigbiorca jest definiowany jako ,,wtasciciel przedsigbiorstwa!?,
Natomiast biznesmen jest rozumiany jako ,,1) cztowiek prowadzacy rozlegte interesy
2) wlasciciel firmy handlowej, produkcyjnej lub ustugowe;j™!!.

Omawiany leksem odnotowano w NSP jako nowy wyraz w materiatach prasowych
z lat 1993-2000 (2004, cz. 1, 72), przy czym podano jako rownowazne dwa jego warianty,
obrazujace kolejne etapy przyswajania angielskiego zapozyczenia: 1) zaimportowang
z angielszczyzny forme businesswoman z oryginalng pisownia, ale spolszczong wymows,
oraz 2) wariant bizneswoman, w ktorym nastapita graficzna adaptacja cztonu biznes.

Pojawienie si¢ nazwy zenskiej businesswoman/bizneswoman we wskazanym okresie
oznaczato adaptowanie tego leksemu w polszczyznie w okresie tozsamym dla procesu
przyswajania biznesmena. Jak jednak wykazaty badania Jolanty Piwowar, spoteczny
odbiodr zenskiego odpowiednika stat si¢ nieco utrudniony:

mieliSmy [...] pewien problem z zenskim odpowiednikiem stowa biznesmen [...], dos¢ dtugo nie mogli-
$my go zaakceptowac. Do akcji wlaczyly si¢ nawet media. Jedna z rozglosni Polskiego Radia oglosita

° Bizneswoman nie jest feminatywem sensu stricto, ale wlgczam go tutaj jako jednostke jednoelemento-
wa, W tym aspekcie tozsamg z pozostatymi jednostkami tej grupy, a odmienna od omawianych w kolejnej
czesci konstrukcji analitycznych.

10 Zob. http://sjp.pwn.pl/szukaj/przedsi%C4%99biorca.html (20 pazdziernika 2019).

11 Zob. http://sjp.pwn.pl/szukaj/biznesmen.html (20 pazdziernika 2019).
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konkurs. Stuchacze zgtaszali propozycje stow majacych zastapi¢ bizneswoman, jedna z wiodacych
propozycji byta biznessa (utworzona na wzor stowa hostessa), jednak z czasem przekonalismy si¢ do
bizneswoman (2007-2008, 159).

Mozna przypuszczaé, ze te nominacyjne kontrowersje byty odzwierciedleniem napigé
swiatopogladowych witasciwych tamtemu okresowi wynikajacych ze zderzenia dotych-
czasowego postrzegania spotecznej roli kobiet z modelem zachodnim. Z jednej strony
dyskurs medialny do$¢ intensywnie forsowat wzor eleganckiej, robigcej karier¢ zawodowa
businesswoman, a z drugiej — w spotecznej Swiadomos$ci mocno jeszcze tkwit wizerunek
matki Polki, ktérej priorytetem byty dotad dom i rodzina (Balczynska-Kosman 2011;
Mandal 1994). Stad nierzadko wzor kobiety sukcesu lansowany w polskich mediach
byt odbierany w latach 90. bardziej krytycznie niz afirmacyjnie: jako karykaturalny
obraz superkobiety (Grzeszczyk 2003, 264). Tyle Ze angloj¢zyczne nazwy postrzegano
jako prestizowe, ,,awansujace”, co okazywato si¢ zgodne z 6wczesng 0ogolng postawa
entuzjastycznego stosunku do anglicyzméw. Poswiadcza to cytat dokumentujacy wy-
stepowanie w latach 90. potocyzmu prywaciara, b¢dacego pogardliwym okre§leniem
wiascicielki prywatnego sklepu lub zaktadu:

Jeszcze niedawno biznesmenki, czy jak kto woli businesswomen, nazywano po prostu pogardliwie
prywaciarkami, chociaz zazdroszczono im pieni¢dzy. Dzi$ nadal zazdro$ci im si¢ ogromnych dochodow,
ale honoruje je prestizowymi tytutami (NSP 1993-2000, cz. 5, 81-82).

Bez watpienia jednak potrzeba jednostki nominacyjnej dla kobiety zwigzanej z biz-
nesem byla potrzebg nazewniczg poczatkow lat 90. XX wieku (Dunaj 1993). Wowczas
pojawiaty si¢ tez proby tworzenia nazewniczych odpowiednikéw o hybrydowej naturze,
z polskim ekwiwalentem dla ang. woman — przywolany wyzej tom NSP zamieszcza
dwa przyktady synonimicznych okazjonalizmow bizneswoman: biznesdama oraz
bizneskobieta'.

W zbiorach NKJP wyszukiwarka odnajduje dla formy bizneswoman 120 kontekstow,
zestawienie wedlug daty wystapienia wskazuje na pierwsze uzycia w potowie lat 90.,
nast¢pnie odnotowuje intensywny wzrost wystgpien w pierwszej dekadzie XXI wieku
oraz stalg obecno$¢ w kolejnych latach, chociaz z réznym wskaznikiem czestotliwosci.
Te dane wydaja si¢ potwierdzac stopniowe akceptowanie tego wariantu zapozyczenia
bezposrednio po transformacji oraz jego przyswojenie i rozpowszechnienie w pozniej-
szym okresie.

12 Jak zaznacza Teresa Smotkowa w przedmowie do NSP, ,,okazjonalizmy uznajemy za warte pokazania
wtedy, gdy sa wyrazem potrzeb nazewniczych i sg utworzone na podstawie produktywnych modeli stowo-
tworczych” (NSP 1993-2000, cz.1, 6).
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Tabela 1
Profile czestotliwosci wystgpien wg NKJP oraz Monco dla wyszukiwania bizneswoman

Bizneswoman — profile w korpusach

NKIJP — profil diachroniczny Monco — zestawienia czgstotliwosci na 20.03.2021

okci 2 ostatnich 3 miesiecy

bizneswoman

Rezultaty wyszukiwania w Monco — 4047 konkordancji — wykazaly w zasadzie
regularng i duzg czestotliwos$¢ wystepowania omawianej jednostki we wspotczesnym
dyskursie medialnym, co pokrywa si¢ z obserwacjami w materiale z ekscerpcji wiasne;.

Nazwa bizneswoman jest wigc stale obecna od chwili jej przeniesienia na polski
grunt, o ile jednak w latach 90. XX wieku byta to nazwa wartosciujaca i wzbudzajaca
kontrowersje, o tyle obecne jest odbierana jako nazwa neutralna stylistycznie i prag-
matycznie.

BIZNESWOMANKA (BUSINESSWOMANKA) / BIZNESMENKA
Bizneswomanka / businesswomanka to formacje oznaczone w NSP 1993-2000 (2004,
cz.1, 72) jako wyrazy nowe w dokumentowanym okresie, natomiast w pozniejszych
leksykonach i korpusach te leksemy nie sa notowane. Te formacje prawdopodobnie
nie przyjety si¢ w powszechnym uzyciu jako zbyt dtugie, jak rowniez zbyt osobliwe
graficznie i1 fonetycznie, a ich miejsce zajeta krotsza 1 wygodniejsza w wymowie
biznesmenka, utworzona zgodnie z systemem wedtug dominujacego w polszczyz-
nie wzorca stowotworczego dla nazw zenskich: nazwa meska + -ka. Stowniki pol-
szczyzny ogoblnej nie interpretujg statusu tego leksemu jednolicie, np. SJP PWN
traktuje go neutralnie, z kolei WSJP przypisuje go juz do rejestru stylu potocznego
per analogiam do feminatywow typu dyrektorka, prezeska. Na podstawie danych
korpusowych mozna jednak stwierdzié, ze od poczatku potwierdzonych wystapien
byto to feminatywum pojawiajace si¢ w dyskursie medialnym. W zbiorze PELCRA
wyszukiwanie uwzgledniajace rozne formy fleksyjne dla wyrazu biznesmenka dato
26 wynikéw w korpusie zrownowazonym, natomiast 99 w catym korpusie — w obu
przypadkach wigkszo$¢ kontekstow to zrodta prasowe. Profile diachroniczne dla obu
wariantow przeszukiwanego korpusu wskazuja na wzgledna regularno$¢ wystepowania
biznesmenki w polszczyznie.
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Tabela 2
Profile czestotliwosci wystgpien wg NKJP oraz Monco dla wyszukiwania biznesmenka**

Biznesmenka — profile czgstotliwosci wystapien w korpusach

NKJP — profil diachroniczny Monco — zestawienia czgstotliwosci na 20.03.2021

biznesmenka**

T

L] IIII III|I "Il [N NN

Dane z Monco (459 wystapien), jak rowniez ekscerpcja wiasna dyskursu medialnego
z ostatnich kilku lat, potwierdzajg stalg obecno$¢ omawianego feminatywum w przeka-
zach medialnych przy w miar¢ zrownowazonej czgstotliwosci jego wystepowania w roz-
nego typu portalach informacyjnych. Analiza kontekstow samodzielnie wynotowanych
wskazuje na pewna tendencje¢ do uzycia biznesmenki w tytutach lub lidach, by¢ moze ze
wzgledu na ekspresywne (wynikajace z uznania go za kolokwializm) zabarwienie tego
wyrazu, cho¢ np. Stowosiec¢ nie przypisuje temu wyrazowi nacechowania emocjonalne-
go. Ponizej zamieszczono kilka przyktadow wystapienia omawianej formacji w takich
kontekstach dyskursu medialnego pochodzacych ze zbioru ekscerptow wiasnych:

(1) Polska biznesmenka to sitaczka, ktora juz nie pada na twarz".

(2) Biznesmenki 20+,

(3) Magdalena Witkiewicz, pisarka i biznesmenka z Gdanska, opowiada o swoich powiesciach®.
(4) Matki Polki biznesmenki, czyli zamiast etatu wlasna firma'®.

(5) Szansa dla biznesmenek z pomystami'’.

(6) Polskie biznesmenki sg wielozadaniowe!®.

13 Zob. http://wyborcza.pl/magazyn/7,124059,23123891,polska-biznesmenka-to-silaczka-ktora-juz-nie-pada
-na-twarz.html?disableRedirects=true (12 lutego 2019). Cytowania z materiatu badawczego z ekscerpcji
wiasnej oznaczam w artykule kolejnymi numerami.

14 Zob. https://prestizkoszalin.pl/2019/02/biznesmenki-20/ (12 lutego 2019).

15 Zob. https://dziennikbaltycki.pl/magdalena-witkiewicz-pisarka-i-biznesmenka-z-gdanska-opowiada
-o-swoich-powiesciach/ar/709271 (30 pazdziernika 2018).

16 Zob. https://serwisy.gazetaprawna.pl/praca-i-kariera/artykuly/706262,matki-polki-biznesmenki-czyli
-zamiast-etatu-wlasna-firma.html (1 grudnia 2018).

17 Zob. https://www.pb.pl/szansa-dla-biznesmenek-z-pomyslami-955289 (4 maja 2019).

18 Zob. https://media.bik.pl/informacje-prasowe/385609/bik-polskie-biznesmenki-sa-wielozadaniowe

(29 marca 2018).



BIZNESWOMAN, BIZNESMENKA, KOBIETA BIZNESU, PRZEDSIEBIORCZYNI... 343

PRZEDSIEBIORCZYNI

Jest to feminatywum bedace formacjg regularnie derywowana, tzn. utworzong za pomocg
sufiksu -yni od podstawy w rodzaju meskim zakonczonej na -ca (przedsigbiorca). Jak
dowodzi Matocha-Krupa, tego rodzaju proces nominacyjny — derywowanie feminatywow
z sufiksem i(y)ni od podstaw zakonczonych na -ca, -ek, -ec — byt powszechny w XIX
wieku, co dokumentuje prasa emancypacyjna tamtego okresu. Powrot do tych form stat
si¢ wyraznie zauwazalny w polszczyznie ogdlnej po 1989 roku (Matocha-Krupa 2018,
257) jako wyraz odradzania si¢ kategorii feminatywum pod wplywem feministycznych
koncepcji wyzwolenia przez jezyk. W ten sposob, obok bizneswoman, polszczyzna od
lat 90. XX wieku zyskata w rejestrze kolejng jednostke nazewnicza odnoszaca si¢ do
kobiety zwigzanej z biznesem. Jednak 6wczesne praktyki komunikacyjne dowodza, ze
w tamtym okresie leksem przedsiebiorczyni pozostawal na marginesie uzy¢ w dyskursie
publicznym. W NKJP ten leksem zostat potwierdzony tylko w o$miu rekordach (caty
korpus PELCRA), z czego pi¢¢ kontekstow to hasta z Wikipedii, a trzy to konteksty
prasowe; wszystkie wystapienia dotycza okresu po 2000 roku. Mozna wigc stwierdzié,
ze do 2010 roku rodzime feminatywum pozostawato wlasciwie bierng jednostka systemu,
a stopniowej aktywizacji tego leksemu sprzyjaty zmiany po 2004 roku. Propagowanie
idei rownosciowych w polityce UE prowokowato do modyfikacji praktyk komunika-
cyjnych odpowiadajacych nowym regutom spotecznym, co przekladato si¢ takze na
dazenie do symetrii rodzimych jednostek nazewniczych: przyktadem stat si¢ réwniez duet
przedsigbiorca — przedsigbiorczyni. O silnym dgzeniu do symetrii rodzajowo-ptciowe;j
w tym czasie pisze tez Marta Nowosad-Bakalarczyk, zwracajaca uwage na fakt, ze ta
tendencja byta bardziej wyrazista w odniesieniu do tytutow zawodowych niz do nazw
stuzbowych, w ktérych akceptowalne byty formy meskie (2009, 149-151).

Tabela 3
Profile czestotliwosci wystgpienn wg NKJP oraz Monco dla wyszukiwania przedsigbiorczyni

Przedsigbiorczyni — profile czgstotliwosci wystapien w korpusach

NKIJP — profil diachroniczny Monco — zestawienia czestotliwosci na 20.03.2021

przedsiebiorczyni

Na zmiang statusu przedsigbiorczyni we wspotczesnym dyskursie, zwtaszcza w ostat-
nich pigciu latach, wskazujg dane z MONCO — uzyskujemy stamtad 404 konkordancje.
Zarowno rekordy wskazanej wyszukiwarki, jak 1 wlasna ekscerpcja zrodet internetowych
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dowodza zr6znicowanej ekstensji tekstowej badanego feminatywum — pojawia si¢ ono
przede wszystkim w serwisach ekonomicznych czy prawniczych, rzadziej (ale rowniez)
w tekstach czy serwisach ogoélnoinformacyjnych. Ponizej podano kilka przyktadowych
uzy¢ w materiale z ekscerpcji whasnej:

(7) Przedsigbiorczyni na urlopie wychowawczym musi optacaé sktadki'.

(8) ZUS zajat korzystne dla przedsigbiorczyni stanowisko, dokonat bowiem rozszerzajacej, celo-
wosciowej wyktadni usus, traktujac §wiadczenie rodzicielskie jak zasitek macierzynski (ktérym
nie jest)®.

(9) Przedsigbiorczynie spoteczne rozprzestrzenialy innowacje poprzez tworzenie mozliwosci, by kobiety
i dziewczeta widziaty siebie nowych rolach — rolach liderek [...]*"

(10) Martyna Sztaba, przedsigbiorczyni, Wspotzatozycielka i prezeska start-upu Syntoil, ktory zajmuje
si¢ pozyskiwaniem sadzy ze zuzytych opon?.

(11) Symbolicznie, bo w okolicy Dnia Kobiet zorganizowane zostato spotkanie przeznaczone dla
przedsigbiorczyn, ktore $wiadomie buduja swoja karier¢ i z powodzeniem funkcjonuja na mapie $wid-
nickiego $wiata biznesu®.

(12) Polsat ma zakaz publikacji materialow na temat zakopianskiej przedsigbiorczyni*.

Poczynione obserwacje pozwalaja na stwierdzenie, ze po niemal dwoch dziesigciole-
ciach nominacyjnej dominacji w dyskursie publicznym nazwy zapozyczonej, w okresie
stabngcego juz naptywu angielszczyzny, rodzime feminatywum zyskato swoja przestrzen
komunikacyjna. Najwcze$niejsze wystgpienie, ktore notuje Monco, jest datowane na
2011 rok i pochodzi z serwisu bankier.pl — co tez jest znamienne. Wydaje si¢ przeciez,
ze renesans tego leksemu w dyskursie publicznym nastgpit pierwotnie w tekstach spe-
cjalistycznych z zakresu ekonomii i stamtad rozszerzyt obszar swojego wystepowania
na inne konteksty. Jednak to stwierdzenie pozostaje na razie w sferze hipotez, poniewaz
nie przeprowadzono szczegdtowych badan w tym zakresie.

II. 2. Nazwy analityczne

Nazwy analityczne w badanym materiale moga by¢ postrzegane jako wyjatkowe
zjawiska nominacyjne, jesli wzig¢ pod uwage fakt, ze nie majg swojego zrodta czy

19 Zob. https://ksiegowosc.infor.pl/wiadomosci/128664,Przedsiebiorczyni-na-urlopie-wychowawczy-
m-musi-oplacac-skladki.html (13 listopada 2019).

2 Zob. https://rachunkowosc.com.pl/przedsiebiorczyni na_swiadczeniu rodzicielskim zwolniona od
skladek zus (13 listopada 2019).

21 Zob. http://ashoka-cee.org/poland/2019/03/07/raport-celebrating-changemakhers-w-jaki-sposob-przed-
siebiorczynie-spoleczne-przewodza-i-wprowadzaja-innowacje/ (13 listopada 2019).

22 Zob. https://wyborcza.pl/Jutronauci/7,160052,25122215, martyna-sztaba.html (13 listopada 2019).

2 Zob. http://um.swidnica.pl/pages/posts/kobiety-w-biznesie-ndash-relacja-ze-spotkania-dla-swidnicki-
ch-przedsiebiorczyn-2996.php (13 listopada 2019).

24 Zob. https://m.podhale24.pl/aktualnosci/artykul/54186 (13 listopada 2019).
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pierwowzoru w m¢skich nazwach, gdzie — przypomnijmy — stosowanymi zamiennie
jednostkami sg biznesmen oraz przedsiebiorca. Ich wystgpienie uzasadnia jednak
postepujacy proces adaptacji angielskiego leksemu businesswoman, ktory jako
ztozenie dal podstawe do utworzenia kalk w postaci dwuelementowych jednostek
nazewniczych.

KOBIETA BIZNESU / KOBIETA INTERESU

Powstanie form analitycznych bylo efektem poszukiwania najbardziej odpowiednie-
go — zar6wno semantycznie, jak i formalnie — ekwiwalentu ttumaczeniowego w jezyku
polskim dla angielskiego leksemu, ktory — jak wczesniej pokazano — przyjmowat si¢
do polszczyzny nieco opornie. Szans¢ na taki ekwiwalent dostrzezono m.in. w utwo-
rzeniu zestawienia. Do Poradni Jezykowej PWN na poczatku 2009 roku wptyneto
nastepujace pytanie:

Jak najzgrabniej przettumaczy¢ businesswoman? Czy mozna powiedzie¢ kobieta biznesu? Rozumiem,
Ze istnieje w jezyku polskim stowo bizneswoman, ale wolalabym go unikna¢®.

W odpowiedzi udzielonej przez eksperta PWN czytamy, ze

mozna powiedzie¢ biznesmenka albo kobieta interesu. Wyrazenie kobieta biznesu jest nieco rzadsze
imniej tradycyjne, ale tez spotykane, a czasem najlepsze, bo paralelne do innych, jakie tatwo utworzy¢[,]
por. ,,[...] sa tam i kobiety biznesu, i kultury, i polityki, i mediow” (Henryka Bochniarz, Jacek Santorski,
Bqdz sobq i wygraj: 10 podpowiedzi dla aktywnej kobiety)*.

Formalnie zaréwno kobieta biznesu, jak i kobieta interesu sg kalkami angielskiego
zlozenia businesswoman, przy czym w pierwszym wariancie zachowano obcy wyraz,
aw drugim wprowadzono jego zamiennik: interes — co pod wzgledem stylistycznym
skutkuje nie najzgrabniejszg frazg. Dane z wyszukiwan korpusowych sklaniajg tez
do odmiennych — niz w powyzszej opinii eksperta — konkluzji, gdyz potwierdzaja
od poczatku niskg i malejacg z czasem akceptacje dla frazy kobieta interesu. Ponizej
znajdujg si¢ zestawienia profilowe dla kazdego z omawianych przyktadow.

> Zob. https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/businesswoman;9811.html (20 pazdziernika 2019). O przewadze
kobiety interesu nad kobietq biznesu w materiale Zrodlowym (media) z 1992 roku i poczatkow 1993 pisze
Dunaj (1993, 169) — prawdopodobnie te dane badawcze staty si¢ podstawg udzielonej odpowiedzi.

% Tamze.
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Tabela 4
Profile czestotliwosci wystgpien wg NKJP oraz Monco dla wyszukiwania kobieta** interesu

Kobieta interesu — profile czestotliwosci wystapien w korpusach

NKIJP — profil diachroniczny Monco — zestawienia czestotliwosci na 20.03.2021

kobieta** interesu

Tabela 5
Profile czestotliwosci wystgpien wg NKJP oraz Monco dla wyszukiwania kobieta** biznesu

Kobieta biznesu — profile czgstotliwosci wystapien w korpusach

NKIJP — profil diachroniczny Monco — zestawienia wg wskazan na 20.03.2021

Dzienne czestoici z ostatnich 3 miesiecy

kobieta** biznesu

W NKJP mamy zblizone rekordy dla obu jednostek: kobieta interesu — 24 wynikow,
kobieta biznesu — 28 wynikdw, czyli nieznacznie wigcej, jednak na korzys¢ drugiej frazy.
Poza tym pierwsze konteksty dla kobiety biznesu zarejestrowano wczesniej — w pierwszej
potowie lat 90., a dla kobiety interesu dopiero w drugiej potowie tamtego dziesigciolecia.
Po tym okresie fraza wystepujaca do 2010 roku rowniez okazuje si¢ kobieta biznesu.
Te tendencje w praktykach nominacyjnych juz zdecydowanie potwierdzaja wyniki
konkordancji w Monco, skad dla kobiety interesu otrzymujemy 50 wynikoéw, natomiast
dla kobiety biznesu — 1290. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze tak wysoki drugi wynik jest
efektem obecnie juz ponadziesi¢cioletniej tradycji corocznego plebiscytu na Kobiete
Biznesu, o ktorym informacje sg rozpowszechniane na wielu portalach. Poréwnanie
wykreséw czestosci wystepowania kazdej z tych nazw prowadzi do wniosku, ze kobieta
interesu jest obecnie frazg sporadyczng w dyskursie publicznym, natomiast kobieta biz-
nesu —nazwg dominujaca i pojawiajacag si¢ w miarg regularnie.
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KOBIETA PRZEDSIEBIORCZA

Tabela 6
Profile czestotliwosci wystgpien wg NKJP oraz Monco dla wyszukiwania kobieta** przedsigbiorcza

Kobieta przedsigbiorcza — profile czestotliwosci wystapien w korpusach

NKIJP — profil diachroniczny Monco — zestawienia czestotliwosci na 20.03.2021

Drienne czestoici z ostatnich 3 miesiecy
kobieta** przedsiebiorcza

Powyzsze dane korpusowe nie pozostawiajg watpliwosci co do tego, ze fraza kobieta
przedsiebiorcza jest najnowszg jednostka w analizowanym zestawie zenskich nazw
osobowych, ktorej pojawienie si¢ w dyskursie publicznym mozna szacowaé na pierwsza
dekade XXI wieku. Z szesciu rekordow korpusu PELCRA cztery konteksty potwierdzaja
omawiang syntagme jako nazwe¢ wilasng — nazwe konkursu ,,Kobieta Przedsigbiorcza”
organizowanego przez firm¢ kosmetyczng Avon. Jak mozna wnioskowac¢ z konkordancji
wskazanych przez Monco, konkurs jest organizowany do dzi$, przy czym w zmienionej
formie — jako coroczny plebiscyt danego regionu (wojewddztwa, miasta), a nie — ogol-
nopolski i sponsorowany przez jedng firmg¢. Konkurs zyskuje z roku na rok coraz wiek-
szy zasigg, co przektada si¢ na 1756 wynikéw wyszukiwania we wskazanym korpusie.
Konteksty zwigzane z plebiscytem nie sg oczywiScie wylacznymi wystgpieniami tej frazy,
ale na pewno zdecydowanie przewazajacymi. Potwierdza to réwniez wykres profilu czg-
stotliwosci, ktora kumuluje si¢ w okresach oglaszania rozpoczecia konkurséw, a nastep-
nie — oglaszania ich wynikéw. W swietle tych danych mozna by omawiang fraze nazwac
pewnego rodzaju nazwg okazjonalng we wspotczesnym dyskursie publicznym. Natomiast
dominujacymi wyborami nazewniczymi w odniesieniu do kobiet w biznesie pozostaja
w tej debacie bizneswoman lub jej czgsciowo spolszczony odpowiednik — kobieta biznesu.

II. 3. Praktyki komunikacyjne kobiecych Srodowisk biznesowych

Aktywno$¢ kobiet w biznesie, ktdra po roku 2004 znalazta wzmocnienie we wdrazane;j
u nas polityce gospodarczej Unii Europejskiej, stata si¢ jednym z obszaréow dajacych
oparcie wspotczesnym dyskursom rownosciowym i narracjom je wyrazajacym. Stad
decyzja o osobnym przyjrzeniu si¢ w podjetych badaniach — bardziej jednak na zasadzie
rekonesansu niz pelnego ogladu — praktykom komunikacyjnym kobiecych srodowisk
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biznesowych skupionych wokot fundacji i portali internetowych. W narracji tych srodo-
wisk nie uderza celowe epatowanie okreslonymi jednostkami nazewniczymi, istotna dla
jej wymowy staje si¢ komunikacja skupiona na przedsigbiorczosci i jej specyficznym
rozumieniu w kobiecych kregach.

Preznie dzialajaca organizacja biznesowych srodowisk kobiecych jest fundacja
Sukces Pisany Szminka (dalej: SPS), o ktorej czytamy:

(13) Fundacja Sukcesu Pisanego Szminka jest najstarsza [dziata od 2008 roku — M.S.W.] i najwigksza
organizacjg w Polsce, ktorej misja jest promowanie przedsigbiorczych postaw i kompleksowe wspieranie
kobiet oraz mtodziezy, dostarczanie im fachowej wiedzy niezbednej do rozwoju osobistego i zawodowego
oraz motywowanie ich do podejmowania odwaznych dziatan i spetniania marzen?’.

Aktualny zakres dzialan SPS obejmuje wigc wsparcie nie tylko dla kobiet, lecz takze
mtodziezy, w poczatkowych latach docelowa grupa odbiorcow byly jedynie kobiety.
Fundacja organizuje corocznie konkurs zatytutowany ,,Bizneswoman Roku”, pierwotnie
skierowany wytacznie do kobiet biznesu, z czasem rozszerzony o innego typu katego-
rie — kobiet wyrozniajacych si¢ takze w sferach spotecznej, naukowej czy kulturalnej.
W ramach prezentacji istoty dziatalno$ci SPS twoérczynie fundacji wyjasniaja:

(14) Sukces Pisany Szminka to spotecznosé kobiet, ktore wzajemnie uczg si¢ i inspirujg do dziatania, po-
dejmowania odwaznych decyzji i siggania po wigcej. Obojetnie, czy zarzadzasz potezng firma czy jestes
na poczatku drogi zawodowej i dopiero szukasz pomyshu na siebie, dziel si¢ swoimi doswiadczeniami,
opowiadaj zarowno o swoich sukcesach, jak i watpliwosciach czy Igkach. [...] Udowadniamy, Ze kobiecos¢
jest atutem, a przedsigbiorczo$¢ kobiet jest kluczowym elementem w budowaniu silnej i stabilnej gospodarki?®.

Inna ze znanych medialnie organizacji nosi znamienng nazw¢ Sie¢ Przedsigbiorczych
Kobiet (dalej: SPK). Na jej stronie mozna si¢ dowiedzie¢, ze:

(15) Misja Fundacji Przedsigbiorczosci Kobiet jest propagowanie idei przedsigbiorczosci wérod kobiet
i wspieranie rozwoju firm prowadzonych przez kobiety oraz ich promocja. Fundacja nieustannie §ledzi
trendy i ewolucj¢ rynku pracy i na podstawie wnikliwej analizy opracowuje programy i projekty, ktore
sa kompleksowym wsparciem dla kobiet mtodych — wchodzacych dopiero na rynek i tych planujacych
zatozenie wlasnego biznesu oraz tych, ktore juz majg swoja dziatalno$¢ gospodarcza. Krotko mowiac,
fundacja pomaga wszystkim kobietom, ktore ,,przedsi¢-biora”, czyli kieruja wlasnym losem i decyduja
si¢ na inicjowanie wlasnych dziatan.

Glownym celem Fundacji Przedsigbiorczosci Kobiet jest przypomnienie kobietom, jak duzy potencjat
biznesowy w nich drzemie, jak sprawcze i samodzielne mogg i potrafig by¢ — a to wszystko po to, by
poznaly smak spetnienia zawodowego. Przy czym Fundacja komunikuje rowniez kobietom, ze nie musza
robi¢ wszystkiego same — razem sta¢ je na duzo wigcej, dlatego wspolnym mianownikiem wszystkich
dziatan Fundacji Przedsigbiorczosci Kobiet jest budowanie zawodowej spotecznos$ci kobiecej, ktorej
podstawg sg takie wartos$ci, jak solidarno$¢ oraz wzajemna pomoc i wsparcie®.

27 Zob. https://sukcespisanyszminka.pl/fundacja/ (4 pazdziernika 2020).
28 Zob. https://sukcespisanyszminka.pl/o-nas/ (4 pazdziernika 2020).
2 Zob. https://siecprzedsiebiorczychkobiet.pl/historia-spk/ (12 listopada 2020).
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Z kolei na portalu KobietaPrzedsigbiorcza.com znajduje si¢ wpis z dyskusja na temat:
,,Czym rozni si¢ przedsiebiorczos¢ kobiet od przedsigbiorczos$ci mezczyzn?”, w ktorej
padaja m.in. nast¢gpujace stwierdzenia:

(16) Przedsigbiorczosé to stan ducha, a nie zawartos¢ portfela. Dziatanie, poszukiwanie, kreatywne

myslenie, wspoltpraca — to wiasnie jest przedsigbiorczo$¢! [...] Moim zdaniem ,,przedsigbiorczo$¢ kobiet”
rozni si¢ znacznie od ,,przedsiebiorczosci mgzczyzn”, ale tez wspotpraca tych dwoch ,,przedsigbiorczosci”
moze da¢ fantastyczne efekty ekonomiczne. Bierze si¢ to z roznic przynaleznych kulturowo kazdej z pici®.

Jesli chodzi o nomenklaturg nazewnicza, ktora pojawia si¢ w analizowanej komunikacji,
jej probke przedstawiajg ponizsze fragmenty:

(17) Czy jeste$ kobietg przedsiebiorcza? O przedsigbiorczosci kobiet pisze si¢ ostatnio bardzo duzo.
Kasia Gradek sprawdza, jakimi cechami powinna si¢ wyréznia¢ kobieta sukcesu'.

(18) Cykl debat Wiedza Nie Ma Pici to takze zaproszenie do dyskusji o kobietach w biznesie, o tym,
czego potrzebuja i jak widza przysztosé, w ktorej patriarchat z wolna chyli si¢ ku upadkowi.

(19) Biznesplan kobiety przedsigbiorczej®.
(20) Jak przedsigbiorczynie moga si¢ odnalezé w nowej rzeczywisto$ci?®.

(21) Klub Kobiet Przedsigbiorczych to platforma wymiany dos§wiadczen dla przedsigbiorczyn i kobiet
piastujacych kierownicze stanowiska®*.

Znamienne w tym wzgledzie sg rowniez nazwy innych niz wspomnianych wyzej sto-
warzyszen kobiet zwigzanych z biznesem, przyktadowo takie jak: Klub Kobiet Biznesu,
Klub Kobiet Przedsiebiorczych, Kobiecy Klub Biznesu, Biznesowy Klub Kobiet, Stowa-
rzyszenie Wiascicielek Firm, Akademia Kobiecej Przedsigbiorczosci.

Wskazane przyktady to tylko minimalna egzemplifikacja narracji kobiecych $rodo-
wisk biznesowych, wystarczajaca jednak, aby wstepnie zilustrowaé ich komunikacje,
ktorej specyfika jest w interesujgcym nas aspekcie nastgpujaca: po pierwsze — wyrazne
jest eksponowanie zawodowej samodzielnosci lub emancypacji kobiet komunikowanej
jako unikalnej dla nich przedsigbiorczosci. Po drugie — rownie mocno jest akcento-
wana wspolnotowos¢ — solidarno$¢ kobiecego dgzenia do biznesowej aktywizacji. Po
trzecie — biznes jest miarg sukcesu, ale kobiecy sukces moze wynika¢ z dziatan nie
tylko stricte biznesowych, lecz takze spotecznych, kulturalnych czy naukowych. Takie
szerokie ujmowanie kobiecej przedsigbiorczo$ci sprawia, ze frazy kobieta przedsigbior-
cza 1 kobieta biznesu (takze kobieta w biznesie) zyskuja tozsame (lub bardzo bliskie)

30 Zob. http://kobietaprzedsiebiorcza.com/jak-zyc-godnie-dostatnio-i-zachowac-kobiecosc (30 lipca 2020).

31 Zob. https://sukcespisanyszminka.pl/czy-jestes-kobieta-przedsiebiorcza/ (4 pazdziernika 2020).

32 Zob. https://mambiznes.pl/wlasny-biznes/wiadomosci/biznesplan-kobiety-przedsiebiorczej-5678
(30 lipca 2020).

33 Zob. https://siecprzedsiebiorczychkobiet.pl/jak-przedsiebiorczynie-moga-odnalezc-sie-w-nowej-rze-
czywistosci/ (24 marca 2021).

34 Zob. https://www.klubkp.pl/ (15 lutego 2021).
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znaczenie referencyjne ze znaczeniem syntagmy kobieta sukcesu. W analizowanych
narracjach chodzi o sukces rozumiany i mierzony inaczej niz po transformacji z 1989
roku. Obecnie Polki wyrazaja go juz nie przez pryzmat wymiaru materialnego, demon-
strujg nie ,,biznesowos¢”, ale przedsigbiorczos¢ sensu stricto®, a przy tym akcentuja
niezalezno$¢ (od meskiego Swiata biznesu) w swojej aktywnosci. Jednak zarazem okazuja
si¢ $wiadome konieczno$ci funkcjonowania w realiach biznesowych (chociazby tych
formalnych) wspolnych dla wszystkich bez wzgledu na ptec, co znajduje odzwierciedlenie
W stosowaniu rozmaitej nomenklatury nazewniczej: i tej typowej dla siebie — wyraza-
nej w analitycznych nazwach, i tej obecnej w catym dyskursie publicznym, chociazby
przez stosowanie leksemu bizneswoman w waznym dla nich konkursie. Cytowania
wyborow nazewniczych wskazaty tez na uzywanie feminatywum przedsigbiorczyni,
czyli wariantu, ktéry w danych korpusowych ujawnia si¢ jako leksem typowy dla ko-
munikacji specjalistyczne;j. Jego stosowaniu w kobiecych narracjach przy$wieca wigc
idea profesjonalizacji ich dyskursu. Warto doda¢, ze czestym kontekstem uzycia jest
dla tej formacji zestawienie majgce na celu eksponowaé rdéwnos¢ mezezyzn i kobiet
w biznesie: przedsiebiorcy i przedsiebiorczynie®.

Z perspektywy srodowisk kobiecych nazwy analityczne stajg si¢ jezykowym narze-
dziem je wyrdzniajacym, pozwalaja skupi¢ uwage na kobietach i zaznaczy¢ ich obecnos¢
w biznesie, ktory otworzyt si¢ dla nich pdézniej niz dla mgzczyzn. Zresztg przemiana
wzorcoOw zawodowych kobiet i postrzegania ich roli w naszym spoleczenstwie nadal
si¢ toczy. Przyktadowo: organizatorki wspomnianego juz plebiscytu ,,Bizneswoman
Roku” stwierdzaja, ze ,,biznes nadal w powszechnej $wiadomosci jest domeng meska.
Nie jest fatwo by¢ kobieta, matka i bizneswoman™’. Stadium po 2004 roku to faza,
ktoéra socjologowie opisujg m.in. jako proces zmiany archetypu przypisanego do Polek:

Jak pokazuja badania, z kazdym rokiem coraz wigcej Polek zaktada wlasng dziatalnos¢ gospodarcza,
szukajac nowych kierunkéw rozwoju, dazac do zmiany Sciezki zawodowej czy poprawy swojej sytuacji
ekonomicznej. [...] Wida¢ przy tym stopniowa zmian¢ dominujacego wzoru rodziny i czgsciowe odejscie
od tradycyjnego modelu zwigzku, w ktorym gtowa rodziny i jej gtéwnym zywicielem jest mgzczyzna.
Weciaz jednak co siodmy maz/partner przedsigbiorczyni przyznaje, ze wolatby, by jego zona/partnerka
nie pracowata, lecz zajmowata si¢ domem. Sporo jest wigc jeszcze do zrobienia, aby archetypiczna
Matka Polka stata si¢ Matka Polka Bizneswoman®.

Wprowadzenie do dyskursu srodowisk kobiecych frazy kobieta przedsiebiorcza —no-
wej ,,etykiety” nazewniczej — oraz eksplikacje przedsiebiorczosci w tych srodowiskach

35 Wedtug SJP PWN przedsigbiorczy to taki, ktory jest ‘chetny do podejmowania réznych spraw i umie-
jacy je pomyslnie zatatwic¢’. Zob. https://sjp.pwn.pl/szukaj/przedsi%C4%99biorczo%C5%9B%C4%87.
html (20 stycznia 2021).

3¢ Egzemplifikacje tych zestawien mozna znalez¢ np. na stronie Sieci Przedsiebiorczych Kobiet.

37 Zob. https://bizneswomanroku.pl/chcesz-zostac-bizneswoman-roku/ (11 listopada 2019).

3% Fragment raportu ,,Zawod: Prezeska! — diagnoza przedsiebiorczo$ci kobiet” przygotowanego na
zlecenie Sieci przedsigbiorczych Kobiet. Zob. http://www.delab.uw.edu.pl/wp-content/uploads/2017/04/
DELabUW_zawod prezeska.pdf (10 pazdziernika 2019).
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mozna interpretowac jako swoisty akt, zardéwno jezykowej, jak i mentalnej, emancypacji
kobiet w zmaskulinizowanym $wiecie biznesu i wypetniajacych go biznesmenow. Kobiety
chca i potrafiag by¢ aktywne biznesowo (jako kobiety biznesu), ale nie chca zawezania
tej aktywnosci do dziatan wytgcznie skupionych na zarabianiu pieni¢dzy (co nadal jest
postrzegane jako domena mezczyzn’?).

Po uwzglednieniu danych z badan korpusowych nalezy stwierdzi¢, ze prawdopodob-
ng inspiracja do siegni¢cia po omawiang frazg stato si¢ jej uzycie jako nazwy wiasnej
wspominanego wczesniej konkursu firmy Avon*’. Nie jest ona tez tak strukturalnie
ustabilizowana jak kobieta biznesu czy kobieta sukcesu, co ma dwojaka przyczyne: to
jednostka stosunkowo nowa, a poza tym przymiotnikowy charakter okreslenia stwarza
mozliwo$¢ inwersji do postaci przedsiebiorcza kobieta, ktora formalnie blizsza jest charak-
terystyce niz faktycznej nominacji. Jednak potencjal nazewniczy tej frazy oraz jej szersze
przenikanie mozna juz zaobserwowac w uzyciach poza narracjami feministycznymi, np.

(18) Kobiety przedsigbiorcze sa wizjonerkami?!.

(19) Kobieta przedsiebiorcza w czasach pandemii*.
(20) Kobieta przedsigbiorcza na obszarach wiejskich®.
(21) By¢ kobieta przedsigbiorcza*.

(22) Kobieta przedsigbiorcza w Unii Europejskiej — nowe wyzwania i nowe mozliwos$ci®.

Kobieta przedsigbiorcza stata si¢ rowniez kluczowa frazg w manifescie przedsigbiorczo-
$ci kobiet ogloszonym przez jedng z partii politycznych (Nowoczesna), por.: ,,Kobieta
niezalezna to kobieta przedsi¢biorcza™®.

I1I. UWAGI KONCOWE

Jak zauwaza Agnieszka Matocha-Krupa, ,,[...] wszelka wariancja jezykowa: teksto-
wa, stowotworcza, fleksyjna swiadczy o zywotnosci okreslonej kategorii jezykowej”

3 Zob. badania przeprowadzone przez Paruzel-Czachure i Chetkowska (2014).
40'Wiegcej informacji na temat tego konkursu zob. http://odpowiedzialnybiznes.pl/dobre-praktyki/kobie-
ta-przedsiebiorcza-avon-cosmetics-polska-2/ (18 pazdziernika 2018).
41 Zob. https://businessandprestige.pl/connect-accelerate-kobiety-przedsiebiorcze-wizjonerkami/ (4 wrze$-
nia 2019).
42 Zob. https://www.radiolodz.pl/broadcast _posts/60691-kobieta-przedsiebiorcza-w-czasach-epidemii
-strefa-publiczna (25 maja 2020).
4 Zob. http://www.lgdowocowyszlak.pl/strona-glowna/zaproszenie-na-konferencje-kobieta-przedsie-
biorcza-na-obszarach-wiejskich-28-pazdziernika-2020-r (20 listopada 2020).
4 Zob. https://bezowijania.com/byc-kobieta-przedsiebiorcza (15 marca 2021).
4 Zob. https://www.arimr.gov.pl/serwis-prasowy/tam-bylismy/artykuly/mazowsze-kobieta-przedsiebior-
cza-w-unii-europejskiej-nowe-wyzwania-i-nowe-mozliwosci.html (15 marca 2021).
6 Zob. https://www.wnp.pl/parlamentarny/spoleczenstwo/nowoczesna-manifest-kobieta-niezalezna-to
-kobieta-przedsiebiorcza-chcemy-to-promowac,20138.html (20 listopada 2020).
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(2018, 106). Wariantywno$¢ nazw kobiet we wspotczesnym dyskursie publicznym,
bedaca punktem wyjscia dla przedstawionych badan, w ich swietle zdecydowanie
potwierdza cytowang tez¢. Wspolistnienie licznych alternatywnych jednostek nomina-
cyjnych to — z jednej strony — odzwierciedlenie postepujacej i roznokierunkowej adap-
tacji anglicyzmu businesswoman w polszczyznie na tle rodzimej tradycji nazewnicze;j,
natomiast z drugiej — dowod na powigzanie tego procesu z dyskursywnymi wyborami
komunikacyjnymi dotyczacymi stopniowej zawodowej (biznesowej) emancypacji Polek
najpierw po 1989, a nastepnie po 2004 roku.

Z perspektywy systemu jezykowego analizowana wariantywno$¢ nazewnicza do-
kumentuje wieloetapowy proces adaptacji terminu businesswoman i zwigzane z tym
mechanizmy, ktére mialy (i majg nadal) wptyw na wybory nazewnicze w kontek$cie
rodzimej tradycji. Losy adaptacji wskazanego anglicyzmu rozpoczynajg si¢ od etapu
importacji (zapozyczenia wlasciwego)*’, po czym obserwujemy jego czegsciows adaptacje
do wariantu bizneswoman. Zaleta obu jednostek jest ich postac, pojemna znaczeniowo
i ekonomiczna, ale na ich niekorzy$¢ przemawia brak fleksyjnosci, w tym — problem
z decyzja co do formy w liczbie mnogiej (dwie bizneswoman czy dwie bizneswomen?).
O bardziej zaawansowanym etapie spolszczenia Swiadczy feminatyw biznesmenka, ktory
poddano adaptacji stowotworczej poprzez sufiks reprezentatywny dla polskiego systemu
nazewniczego kobiet — walorami tej jednostki sg zardwno systemowa regularnos¢, jak
i ekonomiczno$¢, wazna zwlaszcza w jezyku potocznym (por. sportsmenka). Frazy
bedace formalnie kalkami strukturalno-semantycznymi kobieta biznesu oraz kobieta
interesu sa dtuzsze, maja posta¢ dwuelementowych zestawien, przy czym druga z nich
ma znacznie nizszg frekwencje wystapien prawdopodobnie z uwagi na cechujacg ja
stylistyczng ,,szorstko$¢”. Wydaje sig, ze struktura tych kalk data formalna podstawe
do bardziej polsko brzmigcej syntagmy kobieta przedsiebiorcza.

W obecnych realiach, kiedy obserwujemy zjawisko silnie zaznaczajace si¢ spo-
tecznie i komunikacyjnie, jakim jest ,,biznes w kobiecych rekach™®, przedstawione
mechanizmy jezykowe sg sprz¢zone z narracjami opisujacymi to zjawisko. Srodowiska
kobiece celowo poszukujg nazw, ktore okaza si¢ najbardziej adekwatne do specyfiki
wiasnych aktywnosci w biznesie i w petni wyczerpujace referencyjnie. Kluczowe w tych
poszukiwaniach rozumienie przedsiebiorczos$ci staje si¢ tu pewnym strumieniem dla
dyskursow feministycznych, skoro odstania si¢ w nim §wiadomos$¢ kobiet co do ich
samostanowienia w sferze aktywno$ci zawodowej (tu — konkretnie w dziataniach bizne-
sowych), co z kolei przejawia si¢ w demonstrowaniu wyboréw na poziomie nominacji.
Owe wybory ujawniajg by¢ moze w kobiecych praktykach komunikacyjnych kietkujacy
rodzaj wladzy spotecznej, ktoérg Michael Fleischer nazwal wtadzg interpretacyjng. Jak
stwierdzit badacz:

47'W zakresie ustalen dotyczacych zapozyczen korzystam z publikacji: Dunaj (1993) i Witalisz (2016).

“ Por. ,,Biznes w Kobiecych Rekach” — kompleksowy program akceleracyjny adresowany do kobiet,
ktore majg pomyst na biznes i sg gotowe zalozy¢ swoja firm¢ w trakcie trwania programu”. https://siec-
przedsiebiorczychkobiet.pl/biznes-w-kobiecych-rekach/ (15 listopada 2020).
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[K]to dysponuje wtadza interpretacyjng, wyznacza kierunek i sposob komunikowania na dany temat.
Kto pierwszy przeforsuje swoje wyznaczniki interpretacji zjawisk, ten kieruje dyskursem publicznym,
a pozostali uczestnicy procesu musza i moga si¢ juz tylko odnosi¢ do stojacych do dyspozycji ram
interpretacyjnych [...] (Fleischer 2014, 147).

Koncepcja zrodzenia si¢ takiej wladzy interpretacyjnej koreluje w przeprowadzo-
nych badaniach z wynikami kwerend stownikowych i korpusowych, wykazujacymi
dominacj¢ feminatywow bizneswoman, biznesmenka oraz syntagmy kobieta biznesu
we wspotczesnym dyskursie publicznym, jak rowniez odmienne preferencje dyskursow
srodowisk kobiecych. W ich komunikacji, akceptujacej wygodna (bo ekonomiczng)
i,,0swojong” w polszczyznie bizneswoman, a takze — symetryczng wobec przedsig-
biorcy — przedsigbiorczynie, wyrazisty jest wybdr konstrukcji analitycznych, w tym
wprowadzanie frazy kobieta przedsigbiorcza, z wartoscig referencyjnag bliska eksplikacji
kobiety sukcesu. Kobieta przedsigbiorcza jest wigc jednostka dogodna i systemowo
(spetia kryterium fleksyjne), i semantycznie (wyraza istot¢ zjawiska). Ten wariant
nazewniczy na razie odnajduje swoja sfere aktualizacji przede wszystkim w narracjach
dyskursow feministycznych, trudno jednak przewidzie¢, czy jego ramy interpretacyjne
nie zostang tez przeniesione do szerszej przestrzeni dyskursu publicznego, skoro mamy
juz pierwsze tego zwiastuny.
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Bizneswoman, biznesmenka, kobieta biznesu, przedsigbiorczyni or kobieta przedsigbiorcza?
Naming Conventions Observed in Contemporary Public Discourse Relating to Women Engaged
in Business Activities

Keywords: personal feminine forms, feminatywum, anglicism, women in business, public discourse, ap-

pelative trends.

ABSTRACT

The subject of the article is the analysis of the variants of nomenclature in contemporary public discourse
relating to women engaged in business activities. The aim of the analyzes is to explain the conditions of the
existing variance in the linguistic (systemic and stylistic) and extra-linguistic (political, social and cultural)
perspective. The research on the contexts of the functioning of the analyzed units was carried out on the
material obtained from dictionary-corpus queries and own excerption. Due to the discursive implication of
personal female names, the communication narratives of women’s communities were subject to separate
verification. The presented discussion allows for the following conclusions: 1) the variability of the ana-
lyzed nominations present in the public discourse is the result of changes in language and communication
determined by cultural and social factors after the turn of the ‘89 and next Poland’s accession to the UE;
2) the existing nomenclature alternatives are the result of the process of adapting anglicism businesswoman
in the Polish language, with simultaneous competition from native forms, and interweaving these phenomena
with changes in the communication of female business communities; 3) the nomenclature choices have
stylistic and discursive justification; 4) the newest unit in the study, kobieta przedsigbiorcza, becomes one
of the linguistic manifestations of the professional emancipation of Polish women.



