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AUTOPREZENTACJA 2.0. O SPOSOBACH (RE)KONSTRUOWANIA
WIZERUNKU W PRZEKAZACH MULTIMODALNYCH
—PRZYCZYNEK DO OPISU ZJAWISKA

Stowa kluczowe: autoprezentacja, media spotecznosciowe, multimodalnos¢, storytelling.
STRESZCZENIE

Celem niniejszego artykutu jest ukazanie sposobow wykorzystania wirtualnej przestrzeni do dzialan
o charakterze autoprezentacyjnym oraz wskazanie na ich przyktadzie mechanizméw kreowania wizerunku
w medialnie zaposredniczonych przekazach multimodalnych. Zgodnie z przyjetym zalozeniem, dziatania
autoprezentacyjne maja charakter gry komunikacyjnej, w ktorej przynajmniej jeden z uczestnikow stara si¢
wywrze¢ pozadane wrazenie na pozostatych. Do ich opisu zastosowany zostal trojptaszczyznowy model
analizy, odwolujacy si¢ do koncepcji gier jezykowych Ludwiga Wittgensteina. Po przedstawieniu zatozen
teoretyczno-metodologicznych przeprowadzona zostata analiza fragmentéw zawarto$ci oficjalnych stron na
Facebooku nalezacych do szefowych rzadu Polski i Niemiec, Beaty Szydto i Angeli Merkel. Zawezony do
komunikatoéw jezykowo-obrazowych materiat badawczy poddany zostat ogladowi o charakterze interdyscy-
plinarnym, integrujagcym koncepcje z zakresu psychologii spotecznej, nauk o komunikowaniu, socjologii
i mediolingwistyki poréwnawcze;j.

«Osobowoséy istnieje tylko pod warunkiem,

ze jest wystawiona na publiczny poklask,

a takze oceniana, zachwalana i konsumowana

przez jak najwieksza liczbe ludzi,

eksponowana na potrzeby zarowno najblizszych, jak i obcych.

Ch. Rosen, Kultura narcyzmu po latach (2009)
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1. UWAGI WSTEPNE

Whpisujaca si¢ w poczet zachowan autoprezentacyjnych dbalos¢ o wlasny wizerunek
towarzyszy ludzko$ci od zarania' (Leary 2001). Jest to staly element interakcji spo-
tecznych — swoistego spektaklu, w ktorym, przekazujac okreslone informacje na swoj
temat, aktor stara si¢ wplyna¢ na odbiorce i przeja¢ kontrole nad przebiegiem interakcji
(Goffman 1981). O ile motywy jednostek zainteresowanych wptywaniem na sposob
ich postrzegania pozostaly w swej zasadniczej postaci niezmienne?, o tyle diametral-
nie zmienit si¢ zasieg i formy dziatan ukierunkowanych na osiaggniecie tego efektu.
Wraz z rozwojem nowych technologii autoprezentacja wkroczyla w nowg ere, a jej
integralnymi elementami staly si¢ zapos$redniczona medialnie forma i globalny zasi¢g
(Skowronek 2013: 42; Zielinska 2016: 92). Efektem sprzg¢zenia, na ktore ztozyly sie
z jednej strony uwarunkowana ewolucyjnie potrzeba akceptacji, z drugiej powszechna
dostepnos¢ Internetu, jest tzw. medialna nadobecnos$¢ (Szpunar 2017: 495).
Wystawianie siebie na publiczny oglad stalo si¢ dzi§ pewng norma spoteczna, sui ge-
neris imperatywem nie tylko w przypadku osob powszechnie znanych, ale rowniez tzw.
zwyktych ludzi aktywnie korzystajacych z mozliwos$ci nowych mediéw. Prowadzenie
bloga, komentowanie wydarzen na portalach online czy udzielanie si¢ w mediach spo-
teczno$ciowych to najpowszechniejsze i najtatwiej dostepne formy uwidoczniania si¢
w wirtualnej przestrzeni, najwigkszym z teatréw $wiata, gdzie spektakle nigdy si¢ nie
koncza, a o zadowoleniu i uznaniu publicznos$ci §wiadczy liczba ,,udostepnien” i ,,laj-
kéw”. Prezentowanie zmediatyzowanych obrazow siebie jest obecnie na tyle powszech-
ne, ze mowi si¢ juz o kulturze medialnej widoczno$ci: media stanowig w niej omnipo-
tencyjne centrum $wiata, a medialna widzialno$¢ ma decydowac o statusie i pozycji
spotecznej jednostki (Szpunar 2017: 495). Liderem w kreowaniu wizerunkow sg portale
spotecznosciowe, wérod ktorych szczegdlng popularnoscia cieszy si¢ Facebook®.
Stworzona przez Marka Zuckerberga alternatywna rzeczywisto$¢ staje si¢ dla po-
kolenia zyjacego w czasach POPC — ,permanently online, permanently connected”
(Vorderer 2015) rownorzednym (obok ,,analogowego”) wymiarem funkcjonowania.
Atrakcyjne dla uzytkownikow wspotczesnej mediosfery multimodalne formy przekazu
pozwalaja z jednej strony na §ledzenie poczynan innych uzytkownikéw portalu, z dru-
giej za§ umozliwiajg state aktualizowanie informacji o wtasnych przedsiewzigciach, ini-
cjatywach czy preferencjach — nierzadko przybierajac postac oversharingu, czyli nad-
produkcji treéci o wlasnym ja (Agger 2012). Trudno rozstrzygnaé, ktora z potrzeb jest

'U podstaw zachowan autoprezentacyjnych lezy uwarunkowane ewolucyjnie dgzenie do maksymaliza-
cji procesow reprodukeji i przetrwania. Jak pisze Mark Leary (2001: 58-59), w przypadku ludzi pierwot-
nych prawdopodobienstwo realizacji tych procesow i tym samym szanse przezycia wzrastaly wraz z przyje-
ciem do grupy i zdobyciem akceptacji.

2 Wigcej na temat motywow dziatan autoprezentacyjnych zob. Leary (2001), Mummendey (2006),
Szmajke (1999); w odniesieniu do motywow autoprezentacji zaposredniczonej medialnie Zielinska
(2016).

3 W czerwcu 2017 roku liczba uzytkownikow na catym $wiecie wynosita prawie 2 miliardy (zrodlo:
<https://pl.wikipedia.org/wiki/Facebook> [20.02.2018]).
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silniej zakorzeniona: potrzeba wyrazania siebie czy podpatrywania, jak robig to inni.
Faktem jest, ze Facebook zaspokaja obie rownoczes$nie, a wspotczesne gadzety elektro-
niczne — na co zwraca badajaca fenomen Facebooka Suzana E. Flores — zakotwiczaja
nas w tej przestrzeni coraz mocniej, umozliwiajac staty dostep do ,,przypominajacego
teatr Swiata, w ktorym mozemy stac si¢ zarazem aktorami i publiczno$cig” (Flores 2017:
71). Zespolenie obydwu rol komunikacyjnych (aktora-nadawcy i publiczno$ci-odbior-
cy) w jednej osobie (uzytkownika Internetu) to — obok wspomnianej nadprodukec;ji tresci
na wiasny temat — kolejny z przejawow medialnej hiperobecnosci.

Celem niniejszego artykutu jest zglgbienie wybranych aspektow tego zjawiska, tj.
ukazanie sposobu wykorzystania wirtualnej przestrzeni do dziatan o charakterze au-
toprezentacyjnym oraz wskazanie mechanizmoéw kreowania wizerunku* w medialnie
zaposredniczonych przekazach multimodalnych. Zawezony do komunikatow jezyko-
wo-obrazowych materiat badawczy poddany zostanie ogladowi o charakterze inter-
dyscyplinarnym, integrujagcym metodologi¢ i zalozenia teoretyczne wypracowane na
gruncie psychologii spotecznej, socjologii, nauk o komunikowaniu oraz mediolingwi-
styki poréwnawcze;j.

2. AUTOPREZENTACJA JAKO MULTIMODALNA GRA KOMUNIKACYJNA
— ZALOZENIA METODOLOGICZNE

Stanowiace jedng z form interakcji spotecznych zachowania autoprezentacyjne skta-
daja si¢ na wizerunek jednostki, ktéra je podejmuje. Zgodnie z zatozeniami teorii au-
toprezentacji, ujawniajac i/lub ukrywajac informacje na wilasny temat, jednostka stara
si¢ wywrze¢ na odbiorcy okre§lone wrazenie i tym samym dazy do nadania interakcji
przebiegu zgodnego ze swoimi oczekiwaniami (zob. m.in. Leary 2001; Mummendey
2006; Szmajke 1999). W zaleznosci od tego, czy wystep przed audytorium?® jest trakto-
wany przez jednostke jako okazja do zaprezentowania si¢ z jak najlepszej strony, czy
jest postrzegany jako zagrozenie, jej zachowania przyporzadkowa¢ mozna do jednego
z dwoch podstawowych, rozréznianych w ramach psychologii spolecznej typow au-
toprezentacji: zdobywczo-asertywnej lub unikajaco-obronnej. Wyznacznikami pierw-
szego stylu sa aktywnos$¢, optymizm i otwarte ujawnianie informacji na swoj temat
w warunkach publicznych (Szmajke 1999: 64). U podtoza drugiego lezy cheé ukrycia
cech, ktore w mniemaniu jednostki mogltyby ja o$mieszy¢ lub skompromitowac. Styl
ten cechuje pasywno$¢, zahamowanie i niech¢¢ do ujawniania informacji na swdj te-
mat (Szmajke 1999: 64). Jednostki zainteresowane osiggnieciem pozadanego efektu
autoprezentacyjnego maja do dyspozycji szereg technik (Wojciszke 2009): poczawszy
od ingracjacji, autopromocji i spokrewnionej z nig autopromocji przez skojarzenie, po-
przez egzemplifikacje 1 intymidacje, na samoutrudnianiu czy przeprosinach skonczyw-

4 Pojecie to odnosi si¢ do wyobrazen dotyczacych danej osoby ksztalttowanych na podstawie oceny jej
dziatalno$ci zawodowej i cech osobistych. Obszerne wyjasnienie wraz z odniesieniami dotyczacymi rozroz-
nienia na tzw. wizerunek zewngtrzny i wewnetrzny zob. Zielinska (2016).

* W ujeciu Ervinga Goffmana (1981) kazde dziatanie spoteczne jednostki nalezy traktowaé jako
wystep aktorski z dostosowanym do niego odpowiednio repertuarem rol, p6z i masek.



126 KINGA ZIELINSKA

szy. Realizacja danej techniki i aktywowanie w umysle odbiorcy schematu cechy, przez
pryzmat ktorej jednostka (nie) chciataby by¢ postrzegana, moze nastepowa¢ w wyniku
uzycia kodu werbalnego lub/i form ekspresji niewerbalnej, takich jak np. mimika, ge-
stykulacja, postawa ciata czy wyglad zewnetrzny (Leary 2001: 36).

Zgodnie z zatozeniem dotyczacym dzialan autoprezentacyjnych zaposredniczonych
medialnie, dobdr technik i wiasciwych im $rodkow zalezny jest od sytuacji komunika-
cyjnej (Zielinska 2016: 85). Mozna zatem przyjac, ze uczestniczacy w danym zdarzeniu
komunikacyjnym interaktanci (nadawca i odbiorca) prowadzg swoista gre komunika-
cyjng®, przy czym na jej przebieg decydujacy wptyw ma zainteresowana odniesieniem
autoprezentacyjnego sukcesu jednostka (nadawca, ktorym moze by¢ zarowno podmiot
indywidualny, jak i podmiot instytucjonalny). To on(a) okresla warunki ramowe, takie
jak przestrzen gry (komunikacja bezposrednia vs. komunikacja zapo$redniczona me-
dialnie), rodzaj wykorzystanych kanalow (werbalny / wizualny / audialny) oraz zasady
gry (np. autoprezentacja asertywna vs. autoprezentacja obronna). W niniejszym artyku-
le pole obserwacji zawegzone zostato do autotematycznych komunikatow jezykowo-wi-
zualnych publikowanych przez osoby publiczne w mediach spoteczno$ciowych.

Przystepujac do teoretycznego omoédwienia specyfiki tekstow tego typu (tekstow /
komunikatow polisemiotycznych, multimodalnych), przychylam si¢ do stanowiska
Hartmuta Stockla (2016a, 2016b), zgodnie z ktorym warunkiem niezbednym do zdeko-
dowania ich znaczenia (tu: rozpoznania zastosowanych strategii autoprezentacyjnych)
jest odpowiednio wyksztatcona kompetencja multimodalna, polegajaca na rozkodowy-
waniu tre$ci przekazywanych przez jeden system za pomocg innych systemow znakow.
Oznacza to, ze rekonstruujgc znaczenie komunikatu multimodalnego, odbiorca (w tym
takze badacz) jest w stanie po pierwsze: wyodrebni¢ zastosowane w przekazie srodki
semiotyczne; po wtore: dostrzega powigzania miedzy poszczegdlnymi systemami se-
miotycznymi, przektadajace si¢ na calosciowy sens komunikatu. Méwiac o komunika-
tach multimodalnych’, mam na mysli zamknigte (w czaso- i/lub przestrzennych ramach)
struktury ztozone ze znakow reprezentujacych przynajmniej dwa systemy semiotyczne.
Pod pojeciem systemu semiotycznego rozumiem natomiast system znakdw reprezentu-
jacych jedna z czterech podstawowych modalnosci (inaczej: modus, kod): jezyk, obraz,
dzwigk lub muzyke (Stockl 2016b).

Scalajac powyzsze koncepcje w jednym interdyscyplinarnym paradygmacie badaw-
czym, mozna spostrzec, ze w przypadku strategii autoprezentacyjnych zaposredniczonych
medialnie dochodzi do swoistej reinscenizacji dziatan autoprezentacyjnych: naturalne,
polisemiotyczne formy komunikowania ulegajg bowiem powieleniu w multimodalnych
przekazach medialnych (Czachur 2018). W $wietle wyznaczonego celu badawczego
zjawisko zmultiplikowanej multimodalnosci (Zielinska 2018) wydaje si¢ odgrywac role

 Nawiazuje tu do jednej z naczelnych tez Ludwiga Wittgensteina, w mysl ktorej ,,gra jezykowa” stanowi
kompletny system ludzkiej komunikacji. System ten ,,sktada si¢ z jezyka i czynnosci, w ktore jest wpleciony;
polega na powtarzajacych si¢ w czasie aktach grania; uwzglednia kontekst, w jakim uzywane sa dane formy
jezykowe (Zielinska 2016: 125; cyt. za Wotos 2002: 42). Obszerne wyjasnienie na temat autoprezentacji
pojmowanej jako gra komunikacyjna zob. Zielinska 2016.

7 Wigcej na temat specyfiki tekstow multimodalnych w ujeciu kontrastywnym zob. Opitowski 2015.
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szczego6lng, implikuje bowiem dokonanie przez nadawce wczesniejszej selekcji tresci
przeznaczonych do opublikowania i tym samym prowadzi do ich rekontekstualizacji,
wraz z ktérg zmienia si¢ potencjal autoprezentacyjny tworzacych je znakdw.

3. OPIS METODY I KORPUS

Do analizy materialu wykorzystuje trojptaszczyznowy model opisu, bazujacy na roz-
wigzaniach zastosowanych wcze$niej w badaniach nad jezykowymi dzialaniami au-
toprezentacyjnymi, podejmowanymi przez podmioty medialne w dyskursie prasowym
(Zielinska 2016). Model ten zostat rozbudowany o dodatkowe moduty pozwalajgce na
okreslenie potencjatu autoprezentacyjnego znakow niewerbalnych®.

W pierwszym etapie (poziom MIKRQO) wyodrebnione zostajg wypowiedzi® zawie-
rajace bezposrednie odniesienia do nadawcy, czyli tzw. indykatory autoprezentacyjne.
Na plaszczyznie werbalnej sg to formy zaimkowe i czasownikowe (prototypowo formy
pierwszoosobowe) oraz rzeczowniki nazywajace nadawce. Zrodtem informacji stema-
tyzowanych'® o nadawcy na plaszczyznie wizualnej sa ujecia ukazujace jego mimike,
gesty czy ubior (wyglad). Postugujac si¢ wezesniej wprowadzong metaforg gry, indy-
katory autoprezentacyjne porownac¢ mozna do narzedzi shuzacych do gry w autoprezen-
tacje.

Przedmiot obserwacji na kolejnym poziomie opisu (MEZQ) stanowi sposob uzycia
indykatorow. W pierwszej kolejnosci okreslona zostaje ich pozycja w strukturze kom-
pozycyjnej wypowiedzi (tu: zdania lub zdjecia). Wykorzystane do tego celu kategorie
opisu (m.in. uktad figura — tlo, schemat sceny czy plan ujecia) zaczerpnigte zostaly
z metodologii badan nad wizualno$cig (Rose 2010). Na podstawie funkcji indykato-
réw autoprezentacyjnych w strukturze kompozycyjnej zrekonstruowane zostaja reguty
gry, czyli majace charakter zrutynizowanych praktyk komunikacyjnych (Tienken 2017;
Warnke 2009) techniki autoprezentacyjne.

Ostatni z etapow opisu (poziom MAKRO) dotyczy przestrzeni, w ktorej toczy si¢
gra w autoprezentacj¢ i w ktorej lokalizowane sg badane komunikaty multimodalne.
Bazujac na ich umiejscowieniu (tu: no$nik / miejsce na stronie), odtworzone zostaje
pole gry wykorzystane przez nadawce do publikowania tresci na swoj temat.

Dopiero na podstawie catoSciowego ogladu, uwzgledniajacego potencjat autopre-
zentacyjny poszczegdlnych znakow (poziom MIKRO), ich uzycie w wypowiedziach
(poziom MEZO) oraz specyfike sytuacji komunikacyjnej (poziom MAKRO), mozliwe
jest zrekonstruowanie autoprezentacyjnego profilu gracza i stosowanych przez niego
strategii wizerunkowych. Ponizej zamieszczam tabelaryczne zestawienie porzadkujace

8 Szersze omowienie znalez¢ mozna w: Zielinska (w druku).

° Pod pojeciem ,,wypowiedzi” rozumiem pojedyncze, zaposredniczone medialnie, dzialania komunika-
cyjne, stanowigce pod wzgledem semantycznym pewng cato$¢. Na plaszczyznie werbalnej wypowiedziami
sa zdania, na plaszczyznie wizualnej moga by¢ nimi fotografie.

19 Nawigzuj¢ tu do podziatu na informacje stematyzowane i implikowane (Okopien-Stawinska
1976). Pierwsze z nich wywodza si¢ z wypowiedzi, ktorych tematem w jakims zakresie jest nadawca; drugie
ujawniajg si¢ w sposob posredni, tj. w jego sposobie komunikowania.
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wzajemne odniesienia, obejmujace poszczegdlne ptaszczyzny opisu. Funkcje teoretycz-
nej ramy, umozliwiajacej ujecie zjawiska autoprezentacji zgodnie z przedstawionymi
wytycznymi, stanowi zaadaptowana na potrzeby operacjonalizacji badanego zjawiska
koncepcja gier jezykowych Ludwiga Wittgensteina!! (2000).

. Gra w autoprezentacj¢ na
Domena Zro- Gra]t;zylfov&fa plaszezyznie
. . W rozumieniu
Poziom opisu Gra dlowa: GRA Ludwica werbalnej wizualnej
W SZACHY" : £ (jezyk (obraz
Wittgensteina Jezy
pisany) statyczny)
MIKRO Narzedzia | Figury i pion Znaki Indykatory
¢ gury 1prony autoprezentacyjne
Posuniecia
swoimi bierkami Struktura kompozycyjna
Posunigcia zgodnie z zasa- Uzycie z uzyciem indykatorow
MEZO dami ruchu dla autoprezentacyjnych
danej bierki
Zasady gry _ .
Reguty w szachy Reguly Techniki autoprezentacyjne
Przestrzen Szachownica Formy zycia Kontekst
MAKRO £y vy - -
Gracze Dwoch graczy Interaktanci Uzytkownicy znakow

Przedmiotem analizy sa fragmenty zawartosci oficjalnych stron na Facebooku
nalezacych do 6wczesnej premier Beaty Szydlo i kanclerz Niemiec Angeli Merkel.
W obydwu przypadkach obszar badawczy zawezony zostat do tych samych komponen-
tow: zdjecia profilowego i zdjecia gldownego w tle oraz wybranych, spojnych tematycz-
nie postow opublikowanych z okazji targobw Hannover Messe'® (24.04.2017). Dokonu-
jac wyboru materiatow, kierowatam si¢ ich potencjatem autoprezentacyjnym — zdjgcie
gtéwne i1 profilowe zajmuja czolowg i stalg pozycje na stronie. Ze wzgledow strate-
gicznych sa to najwazniejsze komponenty strony, to one jako pierwsze ukazuja si¢ po
wejsciu na profil i decyduja o tzw. pierwszym wrazeniu. Analiza postow pozwala z kolei
wskazac¢ tendencje w inscenizowaniu swojej roli w konteks$cie relacjonowanych wyda-
rzen. Efektem zamierzonym jest zbieznos¢ badanych wypowiedzi takze pod wzgledem
profilu nadawcy: w obydwu przypadkach chodzi o dziatania autoprezentacyjne podej-

1" Poszczegodlne kroki adaptacji tej koncepcji zob. Zielinska 2016.

12 Samo pojecie ‘gra’ jest zbyt wieloznaczne, by mogto postuzy¢ jako punkt wyjscia do omawianych tu
zjawisk, stad konieczne okazato si¢ jego uszczegdtowienie. W miejscu GRY W SZACHY zastosowane mo-
globy by¢ takze inne okre$lenie odnoszace si¢ do roz(g)rywek opartych na zasadach znanych uczestnikom.
Wigcej na ten temat zob. Zielinska 2016: 127.

13 Beata Szydto, ktora reprezentowata Polske jako kraj partnerski targow w 2017 roku, zamie$cila z tej
okazji trzy posty (komunikaty jezykowo-obrazowe) — jedng zapowiedz (22.04) i dwie relacje z wydarzenia
(23 124.04) oraz album (35 zdjg¢¢). Angela Merkel, petnigca rolg gospodarza, opublikowata na swojej stronie
jeden post (opis + zdjecie). Korpus tworzy tacznie 42 wypowiedzi: 37 wypowiedzi stematyzowanych do-
tyczacych BSz (4 werbalne i 33 wizualne) 1 5 wypowiedzi zawierajacych bezposrednie odniesienia do AM
(2 werbalne i 3 wizualne).
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mowane przez kobiety pelnigce czotowe, przywddcze role w panstwie. Powstate w ten
Sposob fertium comparationis ma stuzy¢ uwypukleniu zaobserwowanych w wyniku
porownan' réznic w zachowaniach autoprezentacyjnych i umozliwi¢ sformutowanie
wnioskow dotyczacych wykorzystywania przestrzeni wirtualnej przez zainteresowanych
rozpowszechnianiem swych zmediatyzowanych obrazow uzytkownikow.

4. PRZYKLAD ANALIZY
4.1. Dzialania autoprezentacyjne na poziomie MIKRO

Analiza materiatu na pierwszym poziomie opisu ogniskuje si¢ wokot tzw. indykatorow
autoprezentacyjnych, czyli bezposrednich odniesien do nadawcy. Zgodnie z zatozeniem
przyjetym w czeSci teoretycznej, potencjat autoprezentacyjny znakoéw reprezentujacych
rézne systemy semiotyczne omowiony zostanie z zachowaniem podziatu na struktural-
ne plaszczyzny komunikatu (tu: werbalng i wizualng).

4.1.1. Indykatory autoprezentacyjne jako narzedzia — plaszczyzna werbalna

Do repertuaru indykatoréw autoprezentacyjnych umozliwiajacych nadawcy ujawnienie
swojej obecnosci w sposob stematyzowany na ptaszczyznie werbalnej nalezg okreslaja-
ce go rzeczowniki, zaimki oraz odnoszace si¢ do wykonywanych przez niego czynnosci
czasowniki. Kazda z wypowiedzi wchodzacych w sktad korpusu zawiera przynajmniej
jeden z wymienionych indykatorow.

Beata Szydlo (dalej w skrocie: BSz): Repertuar indykatoréw autoprezentacyjnych
obejmuje wytgcznie formy czasownikowe. Korpus sktada sie z dwoch wypowiedzi
sformutowanych w liczbie pojedyncze;j:

(1) Jutro wraz z kanclerz Niemiec Angelg Merkel otworze w Hanowerze najwigksze na swiecie targi
branzy przemystowej Hannover Messe 2017 [post 1];

(2) Razem z kanclerz Niemiec otworgylam dzis najwigksze na swiecie targi przemystowe Hannover
Messe [post 2];

1 dwoch z uzyciem liczby mnogiej:

(3) Zaprezentujemy najlepsze produkty polskich przedsiebiorcow [post 1];
(4) Chcemy pochwalic¢ sig tym, co w Polsce jest kreatywne, mtode, nowe — tym, co jest przysztoscig [post 3].

W wypowiedziach (1) i (2) realizowana jest funkcja indywidualizujgca, beda-
ca podtypem funkcji przedstawieniowej (Biithler 2004). Mimo iz nadawca nie jest

!4 Takie podejscie stanowi realizacje jednego z postulatdw gloszonych w ramach mediolingwistyki po-
rownawczej (Zielinska 2016: 21), w mysl ktorego ,,analiza tekstow medialnych przynosi najwigksze ko-
rzysci wtedy, kiedy towarzyszy jej w jakikolwiek sposob aspekt porownawczy” (Stockl 2015: 34).
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jedynym wykonawca opisywanej czynnosci, poprzez uzycie czasownika w 1. oso-
bie liczby pojedynczej stara si¢ skupi¢ uwage odbiorcy przede wszystkim na sobie.
W przypadku drugiej z form (przyktady 3 i 4) zastosowano konstrukcje typu MY-ek-
skluzywne, ktora poza nadawcg obejmuje osoby trzecie. Stosujac te forme¢, nadawca
daje do zrozumienia, iz opisywane dziatania czy wygtaszane poglady nie majg cha-
rakteru jednostkowego, lecz stoi za nimi jakas$ grupa (tu: przedstawiciele reprezentu-
jacy Polske na targach).

Angela Merkel (dalej w skrocie: AM): W materiale badawczym pochodzagcym
ze strony AM odnotowano wypowiedzi z uzyciem wszystkich trzech typow srodkow.
W kazdej wypowiedzi wystepuja formy czasownikowe, wypowiedz (5) zawiera dodat-
kowo odniesienie rzeczownikowe, wypowiedz (6) formy zaimkowe:

(5) Bundeskanzlerin Angela Merkel warnte anldsslich des Starts der Hannover Messe vor Abschot-
tung und Protektionismus, ,,die auf Dauer stets zu Verlusten fiihren“".

(6) Bei ihrem Messerundgang begutachtete sie einen Miniatur-Motor des schwdbischen Maschinen-
bauers Dr. Fritz Faulhaber GmbH & Co. KG".

Postugiwanie si¢ liczba pojedyncza w odniesieniu do dziatan, ktorych wykonawca
jest AM, to zabieg z jednej strony intensyfikujacy funkcje informacyjng (Okopien-Sta-
winska 1977: 57; Zielinska 2016: 159), z drugiej za$ — ze wzgledu na zastosowang
formg trzecioosobowg i czas przeszty — umozliwia on nadawcy!’ stworzenie pozorow
dystansu wzgledem opisywanych zdarzen. Odniesienia rzeczownikowe (Bundeskanzle-
rin Angela Merkel; Angela Merkel) oraz formy pronominalne (sie, ihr Messerundgang)
maja charakter konstatacji.

4.1.2. Indykatory autoprezentacyjne jako narzedzia — plaszczyzna wizualna

Ubiodr, mimika, gesty i posturyka (zob. Michalewski 2009) to narzedzia wykorzystywa-
ne do celéw autoprezentacyjnych na plaszczyznie wizualnej. Kazdy z wymienionych
efektow wizualnych stanowi potencjalne zrodto dodatkowych informacji, mogacych
wskazywac na okreslone cechy jednostki.

Beata Szydlo: Wszystkie zdjecia ukazujg BSz w stroju oficjalnym. Jego formalny
charakter dopenia krotka, meska fryzura oraz naturalny makijaz. Taka stylizacja z jed-
nej strony podkresla profesjonalizm, z drugiej za§ — poprzez swoje podobienstwo do
munduru — w pewnym sensie deindywidualizuje osobe, ktora z tatwoscig moze si¢ wto-

15 Kanclerz Angela Merkel ostrzegala z okazji otwarcia targéw Hannover Messe przed izolacjq i protek-
cjonizmem, ,,ktore w dluzszej perspektywie stale prowadzq do strat* [thum. autorki].

1 Podczas obchodu stanowisk oceniala [ona] miniaturowy silnik konstruktora dr. Fritza Faulbahera ze
Szwabii [thum. autorki].

17 Komunikaty werbalne na stronie AM sa opracowywane przez redakcjg. Informacja na ten temat znaj-
duje si¢ na koncu kazdego wpisu.
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pi¢ w grupg innych, podobnie ubranych oséb. Omawiajac stréj BSz, nalezy wspomniec¢
o broszkach, ktore jako nieodtaczny element stylizacji petnig role swego rodzaju znaku
r0Zpoznawczego.

Pod wzgledem emocji wyrazanych za pomocg mimiki materialy wizualne'® mozna
podzieli¢ na trzy kategorie. Pierwsza z nich obejmuje zdj¢cia przedstawiajace BSz w ra-
dosnym nastroju. Jego wyznacznikiem jest usmiech, ktory w zaleznosci od ujgcia jest
szeroki (fot. 1) lub bardziej stonowany — kaciki ust sg uniesione, usta jednak pozostaja
zaci$nigte. Mimo to wyraz twarzy mozna okresli¢ jako pogodny, sygnalizujgcy zadowo-
lenie (fot. 2). Odrgbng kategori¢ stanowig zdjecia, na ktorych wyraz twarzy BSz wska-
Zuje na zaangazowanie towarzyszace czynnosciom lub wydarzeniom, w ktérych aktu-
alnie uczestniczy. Oznakg skoncentrowania sg Sciggnigte brwi i skierowanie spojrzenia
w kierunku obiektu absorbujacego uwage BSz (fot. 3 1 4). Trzecia z kategorii obejmuje
zdjecia ukierunkowane na budowanie wizerunku osoby opanowanej i jednoczesnie re-
fleksyjnej. Na podstawie wyrazu twarzy trudno zdefiniowa¢ odczuwang emocj¢. Mozna
odnie$¢ wrazenie, ze BSz celowo stara si¢ ograniczy¢ ekspresj¢ twarzy do minimum.
Kierujac spojrzenie poza obiektyw, BSz sprawia wrazenie zamyslonej (fot. 5). Charak-
terystyczny gest podparcia podbrodka dtonia, kojarzacy sie z rzezbg Mysliciela (fot. 6),
dodatkowo wzmacnia ten przekaz.

Fot. 1

Beata Szydio @

@Beataszydio

Fot. 5 Fot. 6

Biorac pod uwage relacje ilosciowe, stwierdzi¢ mozna, ze budowanie wizerunku
BSz opiera si¢ na stwarzaniu wrazenia osoby pogodnej (20 zdjec¢'?).

18 Aby umozliwi¢ doktadniejsze zaobserwowanie omawianych detali, zdjecia 1,2, 3,4, 9, 10, 11, 12, 13,
141 15 zostaty przeze mnie wykadrowane.

1 Dla poréwnania: korpus zawiera 10 zdj¢¢ sygnalizujacych zaangazowanie, 3 zdjgcia z wyrazem za-
dumy.
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Gestykulacja BSz ogranicza si¢ do pojedynczych gestow z grupy ilustratorow, regu-
latoréw komunikacyjnych i adaptatoréw (klasyfikacja wedtug Ekmana i Friesena; cyt.
za Leathers 2007). Ilustratory to gesty stanowigce komentarz do wypowiadanych stow.
Przyktadem takiego gestu jest tzw. gest otwartych dtoni, polegajacy na uniesieniu prze-
dramion i zwroceniu wnetrza dtoni ku odbiorcom (fot. 7). BSz wykonuje go w trakcie
wystapienia, sygnalizujgc tym samym swoja otwarto$¢. Regulatory to z kolei niewer-
balne sygnaty, ktore monitorujg lub kontrolujg interakcj¢. Na ich podstawie mowiacy
orientuje si¢, czy shuchacz jest zainteresowany jego wypowiedzig. Gestem tego typu,
konsekwentnie powtarzajacym si¢ na zdjeciach, jest swobodne opuszczenie rak 1 dloni
wzdtuz ciala (fot. 8, 25, 29). Taka postawa z jednej strony $wiadczy o zainteresowa-
niu, jakim BSz obdarza innych uczestnikoéw interakcji (skupia na nich catg uwage, nie
wykonujac w tym czasie zadnych rozpraszajacych gestow), z drugiej za$ jest oznaka
spokojnego i stabilnego charakteru. Trzecia grupa gestow to adaptory, czyli zachowania
niewerbalne majgce doprowadzi¢ do uregulowania napigcia psychicznego. W odroz-
nieniu od dwoch wczesniejszych typow gestow, adaptory w wigkszo$ci przypadkow
wykonywane sa nie§wiadomie, stanowigc tym samym bogate Zrddlo informacji na te-
mat o0sob, ktdre je przejawiaja. Jednym z adaptorow gestykulacyjnych wykonywanych
przez BSz jest zaciskanie jednej dtoni, sygnalizujace podenerwowanie (fot. 9). Kolej-
nym gestem nalezacym do tej samej kategorii jest chowanie jednej dtoni w drugiej,
wyrazajace niepewnos¢ (Pease, Pease 2017: 438) (fot. 101 11).

Fot. 11

Oszczegdna gestykulacja w potaczeniu z postawg ciala §wiadczy¢ moze o spokojnym
i stabilnym usposobieniu BSz*°. Na wigkszosci zdje¢ BSz ukazana zostata w pozycji

2 Wigcej na temat znaczenia gestykulacji w procesie komunikacji migdzyludzkiej zob. Antas (2007),
Zatazinska (2016, 2007), Fricke (2012).
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stojacej, ciezar ciata roztozony jest rownomiernie, nogi znajduja si¢ w lekkim rozkroku.
Przyjmujac taka postawe, BSz sprawia wrazenie osoby mocno stojacej na ziemi (fot. 12
1 13), a zachowana symetryczno$¢ wzmacnia odczucie stabilnosci.

Fot. 12 Fot. 13

Angela Merkel: Zdjecia wchodzace w sktad korpusu ukazujag czgsé sylwetki AM,
w zwigzku z tym opis stroju obejmuje tylko gérng czgs¢ garderoby. Na jednym ze zdjec¢
AM pozuje w granatowej koszuli (fot. 14), na kolejnych w turkusowej marynarce (fot.
151 16). Formalny charakter stroju podkresla staranna fryzura oraz stonowany makijaz.
Cho¢ marynarka ma prosty kroj, wyrdznia si¢ zywym kolorem, przez co wyglad AM
zyskuje indywidualny i kobiecy rys. Podkresla go takze dyskretna bizuteria w postaci
schowanego pod potami marynarki naszyjnika.

Repertuar emocji komunikowanych za pomoca twarzy ogranicza si¢ do radosci oraz
zaciekawienia. Oznaka radosci jest usmiech, na jednym ze zdj¢¢ szeroki (fot. 15); na
drugim bardziej kontrolowany, ograniczajacy si¢ do uniesienia kacikéw ust (fot. 14).
Oznakg zaciekawienia jest przymruzenie oczu i intensywne przypatrywanie si¢ przed-
miotowi zainteresowania z bliskiej odlegtosci (fot. 16).

Fot. 14 Fot. 15 Fot. 16

Na tym samym zdje¢ciu widoczna jest dton, w ktérej AM trzyma przedmiot. Sposob,
w jaki to robi (odchylenie czgsci palcow) moze §wiadczy¢ o delikatnosci i ostroznosci.
Jest to jedyny gest uwieczniony w materiatach wizualnych. W korpusie nie odnotowano
zdje¢ ukazujacych catg sylwetke AM.
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4.2. Dzialania autoprezentacyjne na poziomie MEZO

Zgodnie z zatozeniem przyjetym w czgsci teoretycznej, kazda wypowiedz stanowi od-
r¢bna kompozycje, a werbalne i wizualne odniesienia do nadawcy sa cze¢$cia struktury
kompozycyjnej lub jej integralnych sktadnikow. Na podstawie relacji, w jakich wy-
stepuja wzgledem siebie komponenty wypowiedzi, mozliwe jest okreslenie znaczenia
indykatorow autoprezentacyjnych wskazanych na wczesniejszym etapie analizy (rozdz.
4.2.1.). Ustalenia te stanowig punkt wyjscia do zrekonstruowania zastosowanych tech-
nik autoprezentacyjnych (rozdz. 4.2.2.).

4.2.1. Indykatory autoprezentacyjne jako cze¢s¢ kompozycji tekstu multimodalnego

Funkcj¢ wspotrzednych (wspdlnych dla plaszczyzny werbalnej i wizualnej), na podsta-
wie ktérych okreslone zostanie znaczenie indykatorow autoprezentacyjnych w bada-
nych kompozycjach, pelnig odpowiedzi na nastepujace pytania:
+ Jaki jest uklad figura — tlo?! (Czy indykatory autoprezentacyjne sa elementem
figury czy tta)?
« Jakie jest rozplanowanie postaci (Jesli kompozycja obejmuje takze inne posta-
cie, to jakie miejsce w hierarchii zajmuje nadawca)?
+ Jakijest schemat zdarzenia®’ z udziatem nadawcy (W jakiej roli semantycznej*
konceptualizowany jest nadawca? Czy wykorzystane zostaly jakie$ rekwizyty)?
» Jaki punkt widzenia przyjeto przy obrazowaniu postaci (Jaki jest plan ujecia)?

4.2.1.1. Kompozycja tekstu medialnego na plaszczyznie werbalnej

Beata Szydlo: Zgodnie z zasadg ikonicznos$ci jezyka, w mys$l ktérej wiekszej ilo-
$ci znaczenia odpowiada wicksza ilo$¢ formy (Tabakowska 2001: 29), przyja¢ mozna,
ze w analizowanych wypowiedziach indykatory autoprezentacyjne stanowig elementy
drugiego planu. Sg one ttem dla figur — szczegdtowo opisanych targéow (zdania 1 1 2)
oraz wystawianych produktow (zdania 3 i 4). Rozbudowanie fraz nominalnych (np.
najwieksze na swiecie targi branzy przemystowej Hannover Messe 2017; najlepsze pro-
dukty polskich przedsiebiorcow) prowadzi do wyjaskrawienia relacji figura — tto. To
nominalizacje, dominujac przestrzennie nad pozostatymi komponentami, skupiaja na
sobie uwage odbiorcéw. Pozostajace w cieniu figur tlo tworzg odniesienia do BSz oraz
pozostatych uczestnikow zdarzenia.

2l Opozycja migdzy figura a tlem jest zwigzana z koncentracja uwagi. Jak wyjasnia John Taylor
(2007: 12), dany element sceny zyskuje status figury wlasnie dlatego, ze skupiamy na nim uwage i tym
samym nadajemy mu wigksze znaczenie niz pozostatym.

22 Bazuje na pigciu podstawowych schematach pojeciowych — bycia, dziatania, doznawania, posiadania
i usytuowania (Zielinska 2016: 173).

2 Opieram si¢ na repertuarze rol wyodrgbnionych przez Petera von Polenza (1988). Model ten
zostat przeze mnie zmodyfikowany i wykorzystany do analizy dziatan jezykowych podejmowanych przez
nadawcow medialnych w dyskursie prasowym i multimodalnym (Zielinska 2015, 2016, w druku).
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Postacie uwzglednione w strukturze kompozycyjnej to Angela Merkel (zdanie 1
1 2), osoby reprezentujgce Polske na targach (zdanie 3 i 4) oraz blizej nieokresle-
ni przedsigbiorcy (zdanie 3). Ustanowienie relacji hierarchicznej nastepuje w troja-
ki sposob. Pierwszy z nich polega na uzyciu frazy przyimkowej (wraz z kanclerz
Niemiec Angelq Merkel / razem z kanclerz Niemiec). Taki sposob wkomponowania
innych uczestnikow w schemat zdarzenia przy jednoczesnym uzyciu czasownika
w liczbie pojedynczej (otworze / otworzylam) odzwierciedla pozycje nadrzgdnos$ci
wzgledem nich — wlasciwym AGENSEM jest BSz, podczas gdy AM konceptualizo-
wana jest w roli COMITATIVA — osoby towarzyszacej AGENSOWI w trakcie wyko-
nywanych przez niego dziatan (Polenz 1988: 170). W drugim przypadku zastosowa-
no konstrukcje typu MY-ekskluzywne, obejmujaca BSz i inne osoby reprezentujace
Polske na targach. Relacje w ukonstytuowanej w ten sposob grupie sa rownorzedne,
a rola AGENSA na ptaszczyznie wyobrazeniowej zostata zmultiplikowana do blizej
nieokreslonej liczby uczestnikow. W trzecim przypadku srodkiem jezykowym od-
powiadajacym za stworzenie relacji hierarchicznej jest opozycja miedzy nadrzedna
okreslono$cia (MY-ekskluzywne odnosi si¢ do BSz i innych czlonkéw delegacji)
a podrzedna nieokreslono$cig (o przedsiebiorcach wiadomo tylko, ze sa polscy 1 wy-
twarzaja wysokiej jakosci produkty).

Rolg jezykowego ,,rekwizytu” w badanych wypowiedziach petni stopien najwyzszy
przymiotnika (najwigksze na swiecie targi / najlepsze produkty) —uzycie tej formy gra-
matycznej ma na celu podkreslenie rangi wydarzenia i dziatan podejmowanych przez
BSz.

Sposob zobrazowania postaci okresli¢c mozna metaforycznie, korzystajac z rodza-
jow plandéw wykorzystywanych do przedstawiania bohateréw na planach zdjeciowych
i filmowych. W wypowiedziach 1 i 2 mamy do czynienia z planem pelnym — sylwetki
postaci sg rozpoznawalne (BSz i AM), mozliwe jest okreslenie relacji miedzy nimi (ko-
operacja wyrazona przez frazy przyimkowe) oraz innymi, wyraznie przedstawionymi
elementami sceny (tu: targami, ktorych otwarcia dokona¢ maja BSz i AM). W zdaniach
3 1 4 niemozliwe jest doktadne ustalenie, kim sg osoby biorgce udzial w opisywanym
zdarzeniu. Wiecej uwagi pos§wigcono opisowi obiektu: produktom prezentowanym na
targach. Ich charakterystyka, cho¢ zajmuje najwigcej miejsca ,,w kadrze”, jest jednak
dos¢ pobiezna (Zaprezentujemy najlepsze produkty polskich przedsiebiorcéw / Chcemy
pochwalié¢ sie tym, co w Polsce jest kreatywne, mlode, nowe — tym, co jest przyszto-
scig). Taki sposob ujecia odpowiada planowi dalekiemu.

Angela Merkel: Sktadnikiem kompozycji, ktéremu poswigcono najwigcej miejsca
w pierwszej wypowiedzi, jest performatywny akt ostrzegania, ktorego wykonawcg jest
AM. Analizujac wypowiedz pod wzgledem uktadu figura — tlo, mozna odnie$¢ wra-
zenie, ze nawigzanie do otwarcia targdw (anldsslich des Starts der Hannover Messe)
stanowi pretekst (tto), do przedsigwzigcia okreslonych dziatan (ostrzezenie = figura).
W drugiej z wypowiedzi indykatory autoprezentacyjne odnoszace si¢ do AM stanowig
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element tta, podczas gdy uwaga odbiorcoOw zogniskowana zostaje na szczegétowo opi-
sanym przedmiocie ogledzin (figura).

W korpusie odnotowano jedng wypowiedz (6), w ktorej uwzglednieni zostali inni
uczestnicy zdarzenia. Miejsce w hierarchii ustanowione zostato za pomoca $rodkow
leksykalnych 1 wyznaczonych przez nie rol semantycznych. WypowiedZ opiera si¢
na schemacie dzialania (konkretnie: zwiedzania — bei ihrem Messerundgang), gdzie
w roli zwiedzajacego stanowiska targowe AGENSA konceptualizowana jest AM, oraz
na schemacie doznawania (konkretnie: oceniania — begutachtete sie), w ktorym ekspo-
nowane jest mentalne zaangazowanie AM (EXPERIENS). Drugi uczestnik zdarzenia
to wytworca przedmiotu poddawanego ogladowi, pozostajacy wzgledem AM w relacji
podrzednej. Jako AGENS AM przedstawiona zostata takze w pierwszej wypowiedzi
(5). Jej dziatanie polega na ostrzeganiu (warnte).

W korpusie nie odnotowano wypowiedzi z wykorzystaniem rekwizytow.

Postugujac sie¢ metaforyka uje¢ filmowych, plan przedstawienia zdarzenia w zda-
niu (5) mozna okresli¢ jako potpelny. Umozliwia on rozpoznanie zardéwno postaci, jak
i wyrazanych przez nia emocji. AM przedstawiana jest tu jako osoba zaniepokojona,
w sposob eksplicytny definiujgca zrodto potencjalnego zagrozenia i jego konsekwencje.
W zdaniu (6) wykorzystany zostal plan bliski. W centrum uwagi znajduje si¢ miniaturo-
wy silnik, ktory zostat blizej scharakteryzowany w dalszej czeSci wypowiedzi (Minia-
tur-Motor des schwibischen Maschinenbauers Dr. Fritz Faulhaber GmbH & Co. KG).

4.2.1.2. Kompozycja tekstu medialnego na plaszczyznie wizualnej

Beata Szydlo: Wsrod zgromadzonych materiatdéw wizualnych zdecydowang wigkszosé
(29 zdje¢) stanowia fotografie, na ktérych BSz przedstawiana jest jako figura. W za-
leznosci od tematu zdjecia (schematu zdarzenia), wystepuje w tej roli sama (fot. 17)
lub w towarzystwie innych osob (fot. 18 1 19). Jako tlo wykorzystywane sg najczgsciej
elementy scenografii lub inne osoby (fotoreporterzy, uczestnicy spotkan).

Velcome to HANNOVER MESSE 2017
— L mm L - - -

Fot. 17 Fot. 18

Jako bohaterka dalszego planu BSz ukazywana jest w towarzystwie (tu: Angeli Mer-
kel — fot. 20 1 21), stanowigc tto dla przedstawicieli polskiej delegacji lub eksponatdw.
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Fot. 20

Nalezy przy tym podkresli¢, ze organizacja sceny w kategoriach opozycji migdzy
figurg a tlem jest wielopoziomowa i zmienna (Taylor 2007: 12), zalezy bowiem od
koncentracji uwagi’*.

Ujecie w kadrze wigkszej liczby 0sob daje mozliwo$¢ sprofilowania miejsca
w hierarchii, jakg zajmuja uczestnicy zdarzenia®. Najliczniej reprezentowang katego-
rig zdjec sg te, na ktorych BSz wspoldzieli najwyzsza pozycje (NADEQO — 18 zdjec)
z Angelg Merkel: BSz i AM zajmuja centralng pozycje w grupie, pozujac do zdjeé
(fot. 18), zasiadajg w pierwszym rzg¢dzie, zarezerwowanym dla najwazniejszych go-
$ci (fot. 21 1 22), korzystajg z indywidualnej obstugi podczas zwiedzania stanowisk
wystawowych (fot. 23):

Fot. 22 Fot. 23

Do kolejnej (pod wzgledem liczebno$ci) grupy nalezg zdjecia, na ktorych BSz uka-
zywana jest w relacji nadrzgdnej sama (NAD — 8 zdj¢¢). Takze i w tym przypadku ta
uprzywilejowana pozycja wynika ze sposobu skonceptualizowania roli BSz w relacjach
z innymi uczestnikami zdarzenia. BSz jest przedstawiana jako osoba obdarowywana

2 W zalezno$ci od tego, na czym skupi wzrok odbiorca, to, co nalezy do tla na jednym poziomie, moze
by¢ figurg na kolejnym. Na przyktad, BSZ i AM na zdj. 20 s3 ttem dla wngtrza samochodu (figura pierwszo-
planowa), jak i figura (drugoplanowa) przedstawiong na tle znajdujacej si¢ za nimi $ciany.

% Okreslajac pozycje nadawcy, postugiwac si¢ bede czterostopniowa skalg: NAD — pozycja nadrzedna;
NADy,,— pozycja nadrzgdna zajmowana ex aequo z inng osoba; POD — pozycja podrzgdna; POD,,— po-
zycja podrzedna zajmowana ex aequo z inng osoba.
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kwiatami (fot. 24), podejmowana z najwyzszymi honorami (fot. 25), przemawiajaca
przed licznym i znaczacym audytorium (fot. 26):

P — a SIEMENS
Eaet= v

SIEMENS
Sea  CEMONS smws

SIEMENS
.......

Fot. 24 Fot. 25

Kolejne dwa zdjecia sg jedynymi, na ktorych BSz nie zajmuje najwyzszej pozycji
w hierarchii. Na fot. 27 (POD,,,) uwaga odbiorcoéw skupia si¢ na zabierajgcej wiasnie
glos moderatorce, podczas gdy BSz i AM przystuchujg si¢ wystgpieniu z boku. Na fot.
28 (POD) najwazniejszg osobg jest AM, ktora odbiera prezent z rak szefa Siemensa;
BSz przyglada sie tej sytuacji:

Iuaa«uff? for Life fingesuity for Life

Fot. 27 Fot. 28

Analogicznie do relacji zachodzacej migedzy figurg a tlem, takze miejsce w ukta-
dzie hierarchicznym moze si¢ zmienia¢ w zaleznosci od liczby ptaszczyzn i przyjetego
punktu odniesienia. Na przyktad na zdj. 28 miejsce BSz jest podrzgdne wzgledem znaj-
dujacej sie w centrum zdarzen i planu AM, ale nadrzedne wzgledem stojacego za jej
plecami me¢zczyzny.

Dominujagcym schematem analizowanych kompozycji jest schemat ,,doznawania”
(16 zdje¢). Ze wzgledu na typ doswiadczen, zdjecia konceptualizujace BSz w roli
EXPERIENSA mozna przyporzadkowac jedne;j z trzech podkategorii (Langacker 2009:
473; Zielinska 2016: 220). Sa to materiaty wizualne eksponujace zdolno$ci kognitywne
(np. zdj. 51 22), doswiadczenia emotywne (np. zdj. 1 i 21) lub percepcyjne (np. zdj. 4
i 23). Inng, réwniez stosunkowo liczng grup¢ stanowig zdjecia ukazujagce BSz w roli
CONTRAAGENSA (Polenz 1988), czyli biernego uczestnika interakcji, do ktorego
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swoje dziatania kieruje AGENS (10 zdj¢¢). W kompozycjach opartych na tym schema-
cie rol¢ AGENSA pelnig zazwyczaj opieckunowie stanowisk wystawowych, ktorzy pre-
zentuja BSz produkty (np. fot. 191 23, réwniez fot. 25). Trzecia z zdekodowanych rol to
AGENS (7 zdje¢). W zgromadzonym materiale badawczym dominujg ujecia, w ktorych
BSz jest ukazywana jako moéwca (np. fot. 7, 17, 26, 30).

Korpus zawiera zdjecia, na ktoérych wykorzystane zostaly nastepujace rekwizyty:
czerwony dywan (fot. 29) — symbol wtadzy, okulary (fot. 7) — konotujgce inteligencje
(Rose 2010: 110), broszka / apaszka (m.in. fot. 1, 4, 5, 7, 30) — podkreslajace kobiecos¢,
flagi Polski 1 Unii Europejskiej (fot. 30) — eksponujace znaczenie wydarzenia:

‘nl‘.‘qucome to HANNOVER MESSE
T 1| 24-28 April 2017

Fot. 29 Fot. 30

Istotne znaczenie dla oddziatywania przekazu wizualnego pod wzgledem zastoso-
wanych strategii autoprezentacyjnych ma takze przyjety w ujeciach punkt widzenia.
W przypadku analizowanych tu zdje¢ dominujg ujecia (16 zdjec) w tzw. planach dale-
kich: planie totalnym (fot. 26), ogdlnym (fot. 18) i pelnym (fot. 22). Uwzgledniajg one
mniej lub bardziej widoczng sylwetke, jak i elementy otoczenia, dzigki czemu mozliwe
jest zarysowanie zwigzkow postaci z miejscem akcji. W materiale badawczym odnoto-
wano 11 zdje¢ z uzyciem planow $rednich: planu amerykanskiego (fot. 25) i planu pot-
petnego (fot. 7). Ujgcia te umozliwiaja ukazanie gestow i mimiki bohateréw oraz relacji
mi¢dzy nimi. Plany bliskie, obejmujace popiersie (potzblizenie) lub twarz (zblizenie)
uzyte zostaly 6 razy (fot. 30). Taki sposob ujecia umozliwia doktadne obserwowanie
mimiki twarzy.

Angela Merkel: Na wszystkich zdjeciach wchodzacych w sktad korpusu uwaga
odbiorcow skupia si¢ na AM, ktora albo jest jedyna postacig na zdjeciu, albo wyrdznia
si¢ kolorem stroju. Za tto stuzy $cianka w kolorach flagi niemieckiej (fot. 14) lub inni
uczestnicy zdarzenia (fot. 16 1 31). Kontrast miedzy figurg a ttem zostal dodatkowo za-
akcentowany poprzez operowanie ostroscig — indykatory autoprezentacyjne sktadajace
si¢ na catoksztalt postaci zostaly przedstawione wyraznie, podczas gdy elementy tta sg
lekko zamglone.
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Na zdjeciach, na ktorych AM zostata przedstawiona w towarzystwie innych oséb
(fot. 16 i 31), zajmuje ona najwazniejszg, nadrzedng pozycje. Narzucona hierarchia
wynika ze sposobu ukazania uczestnikow zdarzenia. Po pierwsze, zdjecia zostaty wy-
kadrowane w taki sposob, by twarze pozostatych oséb pozostaty (czgsciowo) niewi-
doczne; po drugie — ich sylwetki zajmuja peryferyjne pozycje wzgledem znajdujace;j si¢
w centrum kadru AM.

Kompozycje wszystkich scen opieraja si¢ na schemacie ‘doznawania’, a AM kon-
ceptualizowana jest w roli EXPERIENSA: wyrazem zaangazowania w dzialania o cha-
rakterze percepcyjno-mentalnym jest skupienie, z jakim AM przyglada si¢ trzymanemu
w dtoni przedmiotowi lub patrzy w obiektyw; na fot. 31 eksponowane sg przede wszyst-
kim doswiadczenia emotywne.

Do rekwizytow wykorzystanych na zdjeciach naleza elementy bizuterii (naszyjnik),
ocieplajace wizerunek AM, oraz szklany przedmiot — kojarzacy si¢ z lupa lub mikrosko-
pem, nalezacymi do warsztatu naukowca.

W sktad korpusu wchodzg wytacznie ujecia w tzw. planie bliskim (potzblizenia),
umozliwiajace doktadne zaobserwowanie mimiki AM.

4.2.2. Techniki autoprezentacyjne

Na podstawie uzycia indykatorow autoprezentacyjnych w zgromadzonym materiale ba-
dawczym wyodrebnione zostaty nastepujace techniki autoprezentacyjne:

Autopromocja — stosujaca ja jednostka eksponuje swoje zawodowe kompetencje
1 osiaggnigcia, podkresla status i prestiz odpowiednim strojem oraz rekwizytami $wiad-
czgcymi 0 zajmowanej pozycji.

Autopromocja przez skojarzenie — technika ta polega na podkreslaniu swoich re-
lacji z osobami powszechnie cenionymi, odnoszacymi sukcesy.

Ingracjacja — polega na sprawianiu wrazenia osoby zastugujacej na sympatig, pre-
zentowaniu cech cenionych przez odbiorcg. Celem tej techniki jest wzbudzenie u adre-
sata autoprezentacji przekonania o podobienstwie tgczacym go z nadawca.
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Ponizsze tabelaryczne zestawienie ukazuje sposob realizacji wskazanych technik.

Beata Szydlo

Technika Sposéb realizacji

W wypowiedziach opartych na schematach dziatania i doznawania BSz jest ukaza-
na jako zaangazowany uczestnik targow (EXPERIENS; m.in. fot. 19, 23), decydent
(AGENS; zdanie 1, 2: otworzytam / otworze [ ...] targi) i prelegent (AGENS: m.in.
fot. 7, 17) przemawiajacy do licznie zgromadzonego audytorium (AGENS; plan
daleki: fot. 26).

Poprzez wykorzystanie rekwizytow wskazujacych na:

* rangg zdarzenia, w ktorym BSz uczestniczy (przymiotniki w stopniu najwyzszym
w zdaniach 1 i 2; flagi panstwowe — fot. 30);

» range BSz (czerwony dywan jako symbol wiadzy — fot. 29);

» adekwatne do zajmowanego stanowiska cechy (okulary dodajace powagi i kono-
tujace inteligencje — fot. 7).

Poprzez sposob ujecia (uktad figura — tto) ukazujacy pozycje BSz na tle innych, pod-
kreslajacych prestiz BSz elementéw kompozycji, np. zajmowanie miejsca w pierw-
Autopromocja | szym rzedzie przeznaczonym dla VIP-6w — fot. 22; pozowanie na tzw. ,$ciance”
— fot. 18; aranzacja sceny, z ktorej przemawia BSz — fot. 26, 17; wpisywanie si¢ do
ksiggi pamigtkowej umieszczonej w centralnym miejscu sceny — fot. 3, 9; licznie
zgromadzeni fotoreporterzy dokumentujgcy zwiedzanie stanowisk targowych przez
BSz — fot. 23). Zamieszczanie materialow ukazujacych BSz w sytuacjach zwiaza-
nych z petniong przez nig funkcjg wskazuje na jej profesjonalizm i zaangazowanie
w wykonywane obowigzki.

Kompozycje, w ktorych BSz jest bohaterka pierwszego planu (uktad figura — tlo)
i/lub zajmuje nadrz¢dng pozycj¢ w hierarchii (rozplanowanie postaci: np.
zdanie 3; fot. 23). Efekt ten wzmacniaja ujecia, na ktorych osoby o wysokim statu-
sie spotecznym podejmuja dziatania Swiadczace o prestizu BSz, np. na fot. 25 BSz
jest oprowadzana po targach przez kanclerz Niemiec; na fot. 24 BSz w otoczeniu
innych osob (m.in. A. Merkel, M. Morawieckiego, J. Gowina) przyjmuje kwiaty od
J. Kaesera, szefa firmy Siemens.

Uwzglednianie w planie wypowiedzi oséb peliacych wysokie funkcje. Materia-
ly zamieszczone na stronie ukazuja BSz m.in. w towarzystwie kanclerz Niemiec
(fot. 18), szefa firmy Siemens (fot. 28), minister edukacji i badan naukowych Nie-
miec — Johanny Wanka (fot. 18). Istotnym aspektem jest tu sposob rozplanowania
postaci, wskazujacy na relacje rownorzedne.

Autopromocja
przez skojarzenie
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Beata Szydlo

Technika

Sposéb realizacji

Ingracjacja

Poprzez wyeksponowanie (uktad figura — tlo — zdanie 3, 4) aspektow dziatalnosci
innych osob, ktorych interesy BSz reprezentuje (tu: przedsigbiorcéw z Polski). BSz
chwali efekty ich pracy (produkty polskich przedsigbiorcow sa najlepsze, a oni sami
mtodzi, kreatywni i innowacyjni) i z zaangazowaniem promuje poza krajem (fot.
27).

Podkreslanie wspolnotowego charakteru uczestnictwa w zdarzeniach, wskazujace-
g0 na partycypacyjny styl dziatania BSz. Za jego oznak¢ uzna¢ mozna rownorzgdne
relacje BSz wzgledem innych oso6b widocznych na planie (plan daleki: zdanie 3, 4;
m.in. fot. 18, 20, 29). Na plaszczyznie werbalnej efekt ten jest dodatkowo wzmoc-
niony przez uzycie liczby mnogiej (chcemy; zaprezentujemy).

Zastosowanie ujg¢ pozwalajacych na dostrzezenie komunikowanych niewerbalnie
emocji uczestnikow zdarzenia i ustalenie relacji panujacych migdzy nimi. Materialy
wizualne utrwalajg obraz BSz jako osoby:

* cieszgcej si¢ sympatig ,,zwyktych ludzi” — (przypadkowych?) przechodniow, wy-
raznie podekscytowanych spotkaniem z premier Polski (plan $redni — fot. 32);

* podlegajacej takim samym emocjom i przezyciom jak wszyscy (plany srednie
i bliskie): zaci$nigta pigs¢ jako oznaka napigcia — fot. 9; wyrazane mimicznie
zaciekawienie, zadowolenie czy skupienie skorelowane z wykonywanymi czyn-
no$ciami;

» otwartej i chetnie nawigzujacej kontakty (gest otwartych dtoni w trakcie przemo-
wienia; gest podania dtoni; spogladanie prosto w obiektyw).

Angela Merkel

Technika

Sposob realizacji

Autopromocja

W wypowiedziach opartych na schemacie dziatania (zdanie 5, 6; fot. 16). AM jest
w nich ukazana nie tylko jako aktywny uczestnik targéw (AGENS: bei ihrem Mes-
serundgang), ale rowniez ekspert (AGENS: fot. 16; begutachtete) i lider, dla kto-
rego wydarzenie migdzynarodowe jest okazja do zabrania glosu w waznej sprawie
(uktad figura — tto: warnte anldsslich des Starts der Hannover Messe).

Poprzez ukazanie wydarzenia z perspektywy na tyle bliskiej, ze mozliwe jest do-
strzezenie wyrazu twarzy AM (plan bliski: fot. 16, 31). Mimika $§wiadczy o sku-
pieniu i zaangazowaniu towarzyszacym AM podczas ogladania przedmiotu. Plan
ujecia w wypowiedzi werbalnej (plan bliski: zdanie 6) uzupehia brakujace (niewi-
doczne) informacje: przedmiotem jest miniaturowy silnik. AM jest konceptualizo-
wana jako osoba postgpowa, zywo zainteresowana nowinkami technologicznymi.

Poprzez ,,zawtaszczanie” kadru i skupianie uwagi na sobie. W wypowiedziach albo
w ogole nie zostajg uwzglednione inne osoby niz AM (uktad figura — tlo: zdanie 5;
fot. 14), albo sg one ukazane jako postacie drugoplanowe (uktad figura — tto; rozpla-
nowanie postaci: zdanie 6; fot. 16, 31).

Poprzez odniesienia do pelionej funkcji. Na ptaszczyznie werbalnej jest ona eks-
plicytnie okre$lana (zdanie 5), na plaszczyznie wizualnej jej oznakg jest formal-
ny, profesjonalny wyglad (prosty kr6j marynarki, brak ozdob, naturalny makijaz,
staranna fryzura) oraz elementy kompozycji $wiadczace o oficjalnym charakterze
zdarzenia.
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Angela Merkel

Technika Sposéb realizacji

Poprzez sposob ujecia w materiatach wizualnych (plan bliski). AM ukazana jest
jako osoba pogodna (fot. 14, 31), nawigzujaca kontakt wzrokowy z odbiorca (fot.
Ingracjacja 16). Dodatkowo wyeksponowane zostaja cechy ocieplajace oficjalny wizerunek
AM (delikatnos¢ i ostroznos¢ — fot. 16; dyskretna bizuteria podkreslajaca kobiecosé¢
— fot. 14).

7 powyzszego zestawienia wynika, ze odtworzenie technik autoprezentacyjnych
w komunikatach multimodalnych wymaga przyjecia perspektywy holistycznej. Nawet
stosunkowo niewielki korpus umozliwia wskazanie schematow autoprezentacyjnych,
o ile w procesie ich rekonstruowania uwzgledni sie relacje intersemiotyczne z udziatem
indykatoréw autoprezentacyjnych zakotwiczonych w roznych ptaszczyznach komuni-
kacyjnych tekstu.

4.3. Dzialania autoprezentacyjne na poziomie MAKRO

Poddane analizie komunikaty jezykowo-obrazowe to fragmenty fanpage 6w nalezacych
do BSz i AM. Zgodnie z ideg portalu strony tego typu stuzg zamieszczaniu informacji
branzowych, aktualizacji produktow oraz powiadomien o wydarzeniach dotyczacych
dziatalno$ci wiasciciela strony. W przypadku podmiotéw medialnych, instytucji, a takze
0s6b publicznych podejmowane za posrednictwem portali spotecznosciowych dziatania
autoprezentacyjne majg charakter instytucjonalny — w odréznieniu od osob prywatnych?’
za kreowanie ich wizerunku odpowiadajg zazwyczaj specjali$ci: doradcy, spin-dokto-
rzy, menedzerowie, piarowcy. O tym, ze za zawartos¢ materiatow znajdujacych sie na
stronie AM odpowiadajg inne osoby, $wiadczy podpis Redakcja. Wiadomosci na fanpa-
ge’u BSz formutowane sag w 1 osobie 1. pojedynczej, co mogloby wskazywac na to, ze
ich autorem jest sama BSz.

Integralnym elementem zawartosci kazdego fanpage’a sa materiaty wizualne (tzw.
zdjecia glowne, czyli zdjecie profilowe i zdjecie w tle) zajmujgce statg pozycje na
gorze strony. Podobnie jak wizytdéwka pelnig one jednoczesnie funkcje informacyjna,
reprezentacyjna, jak i wizerunkowa. Zazwyczaj — jes$li strona nalezy do osoby
publicznej — przedstawiaja one wtasciciela i/lub nawigzuja do prowadzonej przez niego
dziatalno$ci. W te konwencje wpisujg si¢ rOwniez materiaty wizualne zamieszczone na
stronach BSz i AM. W czasie sporzadzania korpusu funkcje wizytowek na fanpage 'ach
BSz i AM pehnity fotografie:

20 7rodto: <https://pl-pl.facebook.com/business/learn/facebook-page-create-posts> [21.02.2018].
7 Wigcej na temat rozréznienia autoprezentacja instytucjonalna vs. interpersonalna zob. Zielinska
2016.
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Fot. 32
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Fot. 33

Czestotliwos¢, z jaka od$wiezane sg zdjegcia gtowne 1 profilowe, wynika z koniecz-
nos$ci utrzymania zainteresowania odbiorcéw. Regularnie aktualizowane sa rowniez po-
wiadomienia (posty), ktore zawsze dotycza wydarzen bezposrednio zwigzanych z ak-
tywnoscig publiczng BSz lub AM. Na zawarto$¢ obydwu stron sktadaja si¢ zarowno
komunikaty wytacznie werbalne (wpisy tekstowe), wytacznie wizualne (albumy), jak
1 mieszane (wideorelacje czy bedace przedmiotem niniejszej analizy komunikaty je-
zykowo-obrazowe). Oparta na réznorodnosci form przekazu wielokanatowa strategia
dostosowana jest do oczekiwan i1 zdolno$ci percepcyjnych uzytkownikéw mediosfery,
ktorzy — korzystajac z mozliwosci wspodtczesnych gadzetow — potrafig niemal jedno-
czes$nie stucha¢ muzyki, korzysta¢ z komunikatordéw i przeglada¢ zawartos$¢ stron inter-
netowych. Elementem analizowanych postow sg ponadto informacje dotyczace liczby
udostepnien i ilosci ,,polubien”, trzy interaktywne ikony?®, hipertekstualny odsytacz do
,hajlepszych komentarzy” oraz tzw. awatar, czyli wykadrowana miniatura zdjecia pro-
filowego.

28 Symbol + opis: ,,Lubi¢ to” / ,,Komentarz” / ,,Udostepnij”.
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4.4. Interpretacja wynikéw — profil gracza

Wzorzec wizerunkowy, w ktory wpisuje si¢ Beata Szydlo, to archetyp BOHATERA
CODZIENNOSCI?. Reprezentujace go jednostki mozna okre$li¢ jako mocno stapa-
jace po ziemi, zwyczajne, prostolinijne, chetnie nawigzujace kontakty i integrujace si¢
z otoczeniem, odczuwajace potrzebg akceptacji 1 bycia czescig wspolnoty. Wyznaczniki
tego wzorca dostrzec mozna na wszystkich trzech poziomach opisu dziatan autoprezen-
tacyjnych, zidentyfikowanych w materiatach dotyczacych BSz. Na poziomie MIKRO
jego oznaka jest postugiwanie si¢ pierwszoosobowymi formami czasownikowymi. Po-
przez uzycie liczby mnogiej (MY-ekskluzywne: chcemy... pochwalié si¢ / zaprezentu-
Jjemy) stworzona zostaje fikcyjna wspdlnota, w imieniu ktorej BSz podejmuje dziatania;
sformutowania w liczbie pojedynczej (otworze, otworzylam) moga z kolei sugerowac,
ze za zamieszczanie wpisoéw 1 ich tre§¢ odpowiada sama BSz. Stosujac formy grama-
tyczne typowe dla autoréw osobiscie redagujgcych teksty na swoich profilach, wpisy
BSz pod wzgledem formalnym niczym nie rdznig si¢ od postow setek tysigcy zwy-
czajnych uzytkownikoéw Facebooka. Na ptaszczyznie wizualnej za cech¢ BOHATERA
CODZIENNOSCI mozna natomiast uzna¢ sposob, w jaki ubiera si¢ BSz. Wpisujace
si¢ w obowiagzujacy dress code proste garnitury w polaczeniu z krotka, meska fryzurg
podkreslaja przynalezno$¢ do oficjalnego §wiata polityki. Cechy typowe dla BOHATE-
RA CODZIENNOSCI zidentyfikowane zostaly takze na kolejnym z pozioméw opisu.
Analiza ilosciowa wykazata zdecydowana przewage®® materiatdéw ukazujacych BSz
w otoczeniu innych oso6b. Liczba ujec tego typu moze sygnalizowac typowa dla BOHA-
TERA CODZIENNOSCI sktonno$é¢ do spotecznego zaangazowania i integracji. Dba-
tos¢ o relacje z otoczeniem uwidacznia si¢ rowniez w zastosowanej technice ingracja-
cji. Reprezentowanie Polski na migdzynarodowych targach wykorzystane zostato jako
pretekst do zaprezentowania si¢ szerokiemu audytorium w roli troskliwego 1 dbajacego
o interesy Polakow polityka. Swiadcza o tym wypowiedzi, w ktorych BSz podkresla,
jak wazne sa dla niej dobro i rozwdj polskich przedsigbiorstw. Technika ingracjacji
realizowana jest rowniez na plaszczyznie wizualnej: sympati¢ odbiorcow ma wzbu-
dzi¢ m.in. pogodny wyraz twarzy i sygnalizujaca otwarto$¢ gestykulacja. Poswiadcze-
niem realizacji wskazanego wzorca na poziomie MAKRO jest wybor gtownego zdjecia
(zdjecie w tle — fot. 32). Ukazuje ono BSz wérdd licznej grupy sympatykow, wyraznie
podekscytowanych spotkaniem. Zadowolenie widoczne jest rOwniez na twarzy BSz od-
wzajemniajgcej usmiechy.

¥ Punktem odniesienia dla ustalenia profilu autoprezentacyjnego jest model 12 wzorcéw archetypowych
wykorzystywanych w storytellingu, koncepcji tworzenia wizerunku opartego na narracji (Zielinska 2015,
2016). Pozostale wzorce to: TWORCA, WEADCA, OPIEKUN, NIEUSTRASZONY BOHATER, BUN-
TOWNIK, MAGIK, KOCHANEK, DOWCIPNIS, NIEWINNY, ODKRYWCA i MEDRZEC (zob. Fog et
al. 2011).

3% Odniesienia do innych uczestnikow zdarzen odnotowano w 100% wypowiedzi na plaszczyznie wer-
balnej i w 85% na plaszczyznie wizualne;j.
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Archetypem najbardziej odpowiadajacym strategiom autoprezentacyjnym realizowa-
nym na fanpage 'u Angeli Merkel (jego wycinku) wydaje si¢ by¢ archetyp WEADCY?!,
Przypisywane sa mu takie cechy i dzialania, jak dazenie do przejecia kontroli, ustana-
wiania porzadku, ustalania zasad, zdolno$¢ do bycia liderem, demonstrowanie i udo-
skonalanie przywoddczych kompetencji. Na poziomie MIKRO oznakg WLADCY jest
postugiwanie si¢ formami trzecioosobowymi, stwarzajacymi dystans mi¢dzy nadawca
a odbiorca. Na plaszczyznie wizualnej za atrybut WLADCY uzna¢ mozna stroj — z jed-
nej strony oficjalny, adekwatny do sprawowanego urzedu; z drugiej za$ przyciagajacy
uwagg jaskrawym kolorem, odrozniajacy AM od innych os6b widocznych w kadrze.
Profilowanie w roli lidera (warnte), autorytetu (begutachtete), gospodarza-zarzadcy do-
gladajacego swojego terytorium (bei ihrem Messerundgang) to wyznaczniki wzorca na
poziomie MEZO, podobnie jak dominujaca technika autopromocji, ukierunkowana na
zaprezentowanie si¢ (na tle innych) w jak najlepszym $wietle. Ujecia w planie bliskim,
wykadrowane tak, ze widac¢ tylko glowe i dlon — czgéci ciata kojarzone z decyzyjnoscia
1 sprawczo$cia — poprzez symboliczne odwolanie do tych cech réwniez moga utrwalaé
obraz AM jako przywddcy. Eksponowanie faktu, ze redagowaniem postéw nie zajmuje
si¢ AM, lecz zespot delegowanych do tego zadania specjalistow, to oznaka WELADCY
na poziomie MAKRO. Osoby regularnie odwiedzajace strone wiedza jednak, ze AM
kontroluje jej zawarto§é, o czym §wiadcza umieszczane okazjonalnie osobiste wpisy.
Symboliczne znaczenie ma rowniez zdjecie gldwne (zdjecie w tle — fot. 33). Przed-
stawia ono AM w otoczeniu kilku m¢zczyzn. Kolor zakietu oraz sposoéb wykadrowa-
nia sprawiajg, ze cata uwaga skupia si¢ na znajdujgcej si¢ w centrum planu (i grupy)
AM. Mimo ze nizsza od pozostatych, AM zdaje si¢ nad nimi géorowaé: u§miechajgc sie,
wznosi spojrzenie poza kadr i glowy stojacych dookota 0sob.

5. UWAGI KONCOWE

Analiza porownawcza* zaposredniczonych medialnie dziatan autoprezentacyjnych,
ukazanych na przyktadzie komunikatow jezykowo-obrazowych pochodzacych z ofi-
cjalnych fanpage 6w Beaty Szydto i Angeli Merkel, wykazata istotne réznice w spo-
sobie adaptowania przestrzeni wirtualnej do celow wizerunkowych. Rozpoczynajac
ich oméwienie od dysproporcji o charakterze ilo§ciowym, wskaza¢ nalezy na liczbe
opublikowanych materiatow. Z poréwnania wynika, ze pelnigcemu rolg tertium compa-
rationis wydarzeniu (targi Hannover Messe 2017) znacznie wigcej uwagi poswigcono
na stronie BSz: na relacj¢ dokumentujgca udziat premier w wydarzeniu sktadajg sie
trzy posty oraz album (facznie 35 zdje¢, BSz jest ukazana na 29 z nich), podczas gdy na
stronie AM zamieszczony zostat z tej okazji jeden post. Przyjmujac, ze ilo$¢ materiatow
dotyczacych danego wydarzenia i udziatu w nim jednostki, jest wprost proporcjonalna

31 Czg$ciowo przytaczam tu obserwacje opublikowane w: Zielinska (w druku).

32 Zastosowana w niniejszym artykule metoda poréwnania opiera si¢ na kompilacji technik jakoscio-
wych i ilosciowych. Wigcej na temat kwestii taczenia ich w jednym paradygmacie badawczym zob. m.in.
Konecki (2012).
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do rangi, jaka mu ona przypisuje, mozna stwierdzi¢, ze opublikowane na stronie BSz
materiaty stuzg przede wszystkim celom autoprezentacyjnym. Funkcja informacyjna
pelni tu role drugorzedna, inaczej niz ma to miejsce w przypadku postu pochodzacego
ze strony AM, gdzie obie funkcje (informacyjna i autoprezentacyjna) zdajg si¢ wyste-
powac na rownorzednym poziomie. Na roznice ilosciowe warto rowniez zwroci¢ uwage
w kontekscie czestotliwosci®?, z jaka na obu stronach aktualizowane sg zdjecia glowne.
Od roku 2012 zdjecie w tle na stronie AM zmienione zostalo 30 razy, na stronie BSz
— 12 razy*, czyli — przyjmujac $rednig — 5 (AM) i 2 (BSz) razy w roku. Zaktadajac, ze
czestotliwos¢ aktualizacji wynika z potrzeby rekontekstualizacji 1 od§wiezania wizerun-
ku, zauwazy¢ mozna, ze w znacznie wigkszym wymiarze dotyczy ona AM.

Poréwnanie zgromadzonych materialow pod wzgledem ich zawartosci odegrato
kluczowg role w procesie rekonstruowania zastosowanych strategii autoprezentacyj-
nych i ustalaniu profilu gracza. Mimo ze repertuar technik w obydwu przypadkach jest
podobny — zarowno w przypadku BSz, jak i AM mamy do czynienia z dziataniami
wpisujacymi si¢ w zakres technik asertywno-zdobywczych — to okazalo sig, ze stuzg
one aktywowaniu w umystach odbiorcow wyobrazen odpowiadajacych dwom réznym
wzorcom archetypowym (BOHATER CODZIENNOSCI — BSz i WLADCA — AM).
Powyzsza obserwacja stanowi przestank¢ do sformulowania przynajmniej dwdch
wnioskow. Pierwszy, natury metodologicznej, dotyczy zastosowanego modelu anali-
zy — przechodzac przez kolejne poziomy opisu, jest mozliwe nawet na podstawie sto-
sunkowo niewielkiego korpusu odtworzenie zastosowanych strategii wizerunkowych
w stopniu pozwalajacym na zrekonstruowanie profilu gracza. Jednak za kazdym ra-
zem relacja adaptacji modelu do przedmiotu badan powinna by¢ wynikiem refleksji
wokot celu i pytan badawczych. Drugie spostrzezenie nawigzuje do wspomnianej na
wstepie kultury medialnej widocznos$ci — sposob wykorzystania ogélnodostepnych na-
rzedzi multimodalnych w badanych komunikatach pokazuje, ze zainteresowana rozpo-
wszechnianiem swojego zmediatyzowanego obrazu jednostka jest dzi§ w stanie za ich
[narzedzi] pomocg wykreowa¢ dowolny wizerunek. A potem go zmodyfikowaé. Lub
wymieni¢ na nowy, bo — jak pisat juz kilka lat temu Zygmunt Bauman — aby w dzisiej-
szym plynnie nowoczesnym §wiecie ,,uczyni¢ ze swego zycia «dzieto sztuki», trzeba
zmienia¢ si¢ nieustannie, definiowa¢ na nowo swoja tozsamosc, stajac si¢ (a przynaj-
mniej usitujgc si¢ stawac) kim$ innym, niz tym, kim byto si¢ dotychczas. Aby «staé si¢
kim$ innymy, trzeba jednak przesta¢ by¢ tym, kim si¢ byto” (Bauman 2012: 130-131).
Aktywni uzytkownicy portali spotecznosciowych zdajg si¢ mie¢ te reguty opanowane
do perfekcji.

33 Regulamin portalu nie narzuca w tym zakresie zadnych limitow.
3 Zdjecia profilowe w tym okresie aktualizowane byty 4 (BSz) i 6 (AM) razy.
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ABSTRACT

Self-presentation 2.0. On the methods of (re)constructing the image in multimodal communications
— a contribution to the description of the phenomenon

Keywords: self-presentation, social media, multimodality, storytelling.

The purpose of this paper is to show the ways of using virtual space for auto-presenting activities and
identifying the mechanisms of creating an image in media mediated multimodal communications based
on their example. According to the assumption accepted, self-presentation actions have the character of a
communication game in which at least one participant is trying to make the desired impression on others.
A three-layer model of analysis

has been used to describe them, referring to Ludwig Wittgenstein’s concept of language games. After pre-
senting the theoretical and methodological assumptions, an analysis of extracts of the contents of the official
Facebook sites belonging to Beata Szydto and Angela Merkel was carried out. The research material, nar-
rowed down to linguistic and imaging messages, was subjected to a view that was of an interdisciplinary
nature, integrating concepts from social psychology, communication sciences, sociology and comparative
media linguistics.



